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IHTROBUGEION
LA GOMUNIGAGION A TRAVES
DEL DISEND PERIODISTIGO

Nadie puede discutir la importancia que los medios de comunicacién tienen hoy en dia en
la sociedad. Diffa atin més, en la formacién de la sociedad. Su influencia es cada vez mayor
y estd mas presente en la vida de los ciudadanos. La aparicién de los medios de comuni-
? cacién como “escuela” paralela de formacién, no nos puede dejar impasibles sino mas
bien todo lo contrario. Invita a la reflexion en torno al mejor modo de entender adecuada-
mente los mensajes que desde los medios de comunicacion se transmiten y ayudar en su
interpretacion intentado ofrecer claves criticas para que la sociedad participe de igual a
igual en el proceso de comunicacién establecido entre los medios y la propia sociedad.

A e e ek £

Este libro nace con esa intencién. Intentar ayudar a los alumnos de las Facultades de
Ciencias de la Comunicacién y a cualquier lector a plantearse cémo se utiliza el disefio
periodistico en las estrategias comunicativas de los medios sabiendo que es este, quizas,
uno de los elementos de ese proceso de comunicacidn cada vez mas utilizado por los me-
dios y mas desapercibido por el lector.

el curriculo académico de las carreras de comunicacién incluso antes de la creacion de las

l' No es casualidad que el disefio periodistico de una u otra forma haya estado presente en
: propias Facultades de Ciencias de la Informacién. Desde la asignatura “Tipografia, Ajuste

l~ 14 CIDHEATION A IRAVES o2t BISEAn prarmoizneed




y Confeccién del periddico”, impartida en la escuela de “El Debate”, fundada por Angel
Herrera Oria, en 1926, hasta nuestros dfas donde va apareciendo de diferente manera
siempre en el drea de Tecnologfa de la Informacién Escrita, el disefio periodistico ha ido
adquiriendo cada vez mas importancia como formacién imprescindible para comunicado-
res. Pero ademds, formacién no sélo en el conocimiento de las diferentes familias tipogra-
ficas, recursos tipogréficos o visuales que emplean tos medios de comunicacion escritos
o cualquier otro aspecto formal sino formacidn para interpretar las claves de la utilizacién
del disefio periodistico dentro de la estrategia comunicativa de los medios de comunica-
cion,

El disefio periodistico es consustancial a la formacién académica del futuro comunicador
porque ya no se puede interpretar la informacién de manera total si no es con el conoci-
miento de las claves formales que se utilizan para su presentacién informativa adecua-
da.

El disefio periodistico apenas tenido en cuenta hasta hace relativamente poco ha pasado
a constituirse en uno de los protagonistas esenciales dentro del proceso comunicativo.

Baste echar la mirada atras y ver como, gran parte de los medios escritos estan en conti-
nua y permanente alerta en torno a la mejora formal de sus diarios. Todos ellos estan
continuamente remodelandose y estudiando la mejor forma de presentar sus contenidos
para captar la atencion del lector. Saben que el disefio periodistico comunica y asf le dedi-
can todo el tiempo necesario.

Desde la aparicién de la televisién y ahora adin mas con las Nuevas Tecnologias e Internet,
los editores de prensa han tenido que incorporar a sus periodicos la mismas armas que la
de sus competidores audiovisuales: |a imagen y la visualizacién de los contenidos. Para
ello, no han ahorrado en esfuerzos imaginativos que dieran a los diarios mas luz y atracti-
vo para sus lectores.

Este libro no surge con una Gnica intencién informativa o académica. Su objetivo no.sélo
es dar a conocer, de manera mas 0 menos enciclopédica, los recursos que forman parte
de la esencia del disefio periodistico. Pretende dar al lector la posibilidad de que se pre-
gunte acerca de las grandes cuestiones del disefo periodistico. Pretende despertar Ia
curiosidad del lector en torno a una de las grandes técnicas que utilizan los periddicos
para transmitir sus contenidos y que pasa mas desapercibida. Sin grandes pretensiones
busca que el lector entienda que el disefio periodistico no es una cuestién dnica y exclusi-
vamente estética, sino fundamentalmente comunicativa.

A los medios de comunicacion escritos no les interesa que el lector alabe el niimero de
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columnas a los que va el periédico o si esta o aquella noticia lleva fotografia o no. Lo Gnico
que les interesa es que el lector lea y para ello, no escatimaran recursos visuales y llama-
tivos mas o menos explicitos para conseguir su objetivo.

En esta linea de intentar que el lector interprete mas que se informe del disefio periodis-
tico, se ha estructurado el libro en tres partes.

En la primera parte, CONCEPTO DE DISENO PERIODISTICO se desarrollan dos capitulos.
En el primero se estudian las causas de la aparicién del disefio periodistico y las razones
que llevan a los editores de periddicos a empezar a tener cuenta el disefio periodistico
como “envoltorio” que facilita la transmisién de contenidos. De la ausencia del disefio
periodistico en los primero periGdicos se pasa a la contemplacién del mismo como clave
en el proceso de comunicacién.

En el segundo capftulo del libro se aborda el estudio del disefio periodistico en si mismo.
¢ Qué entendemos por disefio periodistico? ¢Qué es disefio periodfstico? ;Cuéles son los
requisitos basicos y los principios generales de disefio periodistico que hay que aplicar a
las paginas para que éstas resulten eficaces comunicativamente hablando?

Desde el concepto de disefio periodistico, se estudian los diferentes tipos de disefo perio-
distico y los objetivos que persiguen cada uno de ellos en la estrategia comunicativa de los
medios escritos.

La segunda parte, ELEMENTOS QUETIENEN QUE VER CON EL DISENO PERIODISTICO pre-
tende dar a conocer los principales recursos visuales y tipograficos que se utilizan en el
disefio periodistico. Estos vienen dados por el valor de ajuste basado en las férmulas de
Jacques Kayser y en las aportaciones de grandes estudiosos de la legibilidad como Flesch,
Richaudeau o Moles.

Desde la concepcién de la pagina como soporte sobre el que se proyecta todo el disefio
periodistico {capitulo 3), se abordan las tipografias (capitulo 4), los recursos tipogréficos
(capitulo 5) y las imagenes (capitulo 6).

Finalmente la tercera parte, LA UTILIZACION DEL DISENO PERIODISTICO es una propues-
ta de anélisis que da sentido al fundamento de este [ibro que no es otro que la considera-
cién del disefio periodistico como un elemento cualificado del proceso de comunicacién.

El capitulo 7 es un planteamiento tedrico acerca de la importancia del disefio periodistico
y su repercusi6n en la transmisién de contenidos para llegar al capitulo 8 y desarrollar el
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andlisis propuesto. En él se han escogido una serie de portadas de periddicos y se propo-
ne un método de andlisis para que el lector tenga una pauta que poder aplicar en la lectu-
" ra diaria del periddico.

El libro que el lector tiene en sus manos pretende aportar un granito de arena més en el
esfuerzo por intentar interpretar los diferentes lenguajes que utilizan los medios de comu-
nicacin para hacer mas eficaz la transmisién de sus mensajes. En ese animo se ha escri-
to esperando sea una herramienta (til para combatir la cada vez mayor influencia de los
medios de comunicacién en la sociedad.

HUMBERTO MARTINEL-ERESNEDA DSORID
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LA APARICIGN DEL DISERD PERIODISTICO

g

' Los primeros cuadernos impresos datan del siglo XV. Eran hojas de noticias que sustituyen
a los manuscritos. Aunque no se puede fijar el nacimiento de la noticia periodistica impre-
sa tal y como 1a conocemos si han quedado algunos ejemplos de comunicacién escrita,

o tales como los Avissi (informacidn mercantil y comercial), la Crénica Civica, donde se na-
, rraban las aventuras y desventuras de una ciudad, las Cartas Diario (informacién comer-
2// cial), los Price-Currents (informacién puntual de los puertos) o los Almanagues (donde se

insertaba cultura popular). .

En el siglo XVII se puede hablar de Ocasionales y Gacetas Holandesas (hojas con inten-
cion politica contra los monarcas europeos) y las Gacetas (avisos por ciudades). .

Destacan publicaciones como las francesas La Gazette (1631), Journal des Savants (1665},
Le Mercure (1672). En Espaiia, destacan Cartas de Novedades Politicas de la Corte y Avi-
sos Recibidos de Otras Partes (1621-1626), La Gaceta de Madrid (1661) o La Gaceta Ordi-
naria de Madrid (1677-1680).

LCARAETERISTICAS FORMALES DE 103 PRIMERDS PERIADIEDS

Si algo caracterizé.el disefio de estas primeras publicaciones periddicas-fue la ausen-
cia total de disefo propio, especifico. Los primeros periddicos se disefiaban tomando

(N EORUNZALAEN A EiAvES ot msta pemeisieeld
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como ejemplo los libros de la época. En este sentido, imita-

ron tanto su tamaiio como su fisonomia.

Las principales caracteristicas de los primeros periddicos eran

(figura 1):
1. Tenian formato de libro.

2. Por lo habitual constaban de 4 paginas.
3. La 12 pagina imitaba la portada de un libro en la que sélo
se inclufa el titule. En los periddicos aparecia, en ocasiones,

- el nombre del impresor y la fecha.

4. La 22 pagina solia quedar en blanco, como en los libros.
5. La 32 pagina comenzaba el texto bajo un titulo genérico y

con una letra capitularl.

6. Todo el texto estaba compuesto con la misma familia tipo-
gréfica, estilo3 y cuerpo de letra. Iba-a toda la anchura de la
pagina o como méximo a 2 columnas y sin divisién alguna

entre las diferentes noticias.

FIGURA 1

Pégina tipo deun
periddico de la
época, donde el
texto estaba
compuesto con la
misma familia
tipogréfica, a todo el
ancho de la paginay
sin divisién alguna
antre las diferentes
noticias
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Posteriormente, surgen los primeros cambios, entre los que
destacan:

1. El titulo se transforma en cabecera? y ésta va acompaiia-
da de una o dos vifetas xilograficas, mas o menos simbéli-
cas.

2. La periodicidad que al principio era muy irregular, tanto
por las limitaciones técnicas (lentitud en el proceso de pro-
duccién de la publicacién), como por las exigencias legales
(los servicios de correos, encargados de la divulgacion de los
periddicos consideraban a la naciente prensa como intruso
en su campo, la informacién, y ponian obstaculos para su de-
sarrollo), empieza a tenerse en cuenta.

Diversos autores coinciden en otorgar al Nieuwe Tydinghen el
honor de ser el primer periédico gue se imprimi6 con cierta
regularidad en Europa. Publicado por un impresor de Ambe-
res, Abraham Verhoeven, en la segunda quincena de mayo de
1605, fue semanal a partir de 1.617. Entre 1.622 y 1.623 llegé
a editar 3 niimeros por semana3.

En Espaia existen divergencias. Seg(n parece las Novas Or-

dinarias editadas por el impresor barcelonés Jaume Romeu .

en 1641 podria situarse como uno de los intentos periodisti-
€os que se realizaron en el Estado.

3. Se acentiia el caracter periodistico de los contenidos e
incluso su propia denominacién (gaceta, noticias, periédi-
C0,...).

La aparicién de los primeros diarios en el siglo XVIII®, hace
cambiar la fisonomfa gréfica de la prensa:
1. Aumenta el tamaiio del formato.
2. Al aumentar el formato aumenta el nimero de colum-
nas.
3. Disminuye el cuerpo de los tipos.

Con estos tres pasos se conseguian al tiempo dos objetivos:
1., Abreviar el tiempo de la impresi6n (se necesitaban menos

‘ 4. Nombre completo * © -
{ del periddico més el -

; logotipo si lo tuviera.

5 5. Suformatoerade 11 -
| x16 cms. y tenfa un

* pimero de pdginas que

, oscitaba entre 8y 16 por )
; nimera. .
‘6. Ante el triunfo del
nacionalismo y el
liberalismo en el siglo
XVIII la prensa adquiere .
; un papel relevante. Se
creannuevas B
publicaciones como
Daily Currant (primer '
. diario del mundo, 1702-

i 1735}, The Evening Post
(primer diario de fa

, tarde) 0 o The Daily

; Universal Register _

i (1785) que, en 1787, -
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at
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! The Times.
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7. Ray dué desticar en

. el siglo xﬁlé aparicién
te peribdicos cvd‘n;o The
“Siin (1433)'0 The New
YorkTimes (1851). En

: Esbéiﬁ‘a‘x’, Hé;aldo Hg

= iragén(1842) o
"L Tiipdrcial(1867).

paginas). . .

2. Proporcionar mas noticias en una sola tirada.

Durante el siglo XVIII queda definida la base ideolégica y so-
cio-cultural del disefio moderno produciéndose la consolidacidn
del disefio periodistico-en el siglo XIX cuando se aportaran los
valgres técnicos.

Por un lado, la Revolucién Francesa y la expansién de las doc-
trinas revolucionarias, que originan una‘mayor demanda de
papel impreso. Por otro, las mejoras técnicas emanadas de la
Revolucién Industrial, que tendran repercusién directa sobre
las Artes Gréficas, con la aplicacidn de la maquina de vapor al
proceso de impresion y, consecuentemente, la aceleracion del
mismo.

De esa época son las denominadas “hojas blancas”, precurso-
ras del llamado formato sabana, que varios editores empeza-
ron a producir hacia 1830. Algunas de ellas eran de tal tamaiio

. que resultaban incémodas.

El punto &lgido se consiguié con la publicacion de la Iluminated
Quadruple Constellation, editada por George Roberts, de Boston,
aparecida el 4 de julio de 1859, con péaginas que median 118x125
cm. Cada pagina constaba de 13 columnas de un ancho aproxi-
mado de 13,5 cm. Se habia pasado del periédico-cuartilla del si-
glo XVIII a la hoja sabana del XIX, antecedente del periddico
sabana, formato de diarios europeos y americanos.

2[[ DISED PERIDOISTIED £ EL SIGLD XX

Las innovaciones tecnoldgicas que propicia la Reveiucién Indus-
trial suponen un impulso en la aparicién del disefo periodistico.

Es en la segunda mitad del siglo XIX? donde aparecen la prime-
ras inquietudes en torno al mismo. Las redacciones de los
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periGdicos empiezan a preguntarse por la confeccién tipografi-
ca de las paginas y por la jerarquizacién de las noticias. Se
crean los titulares. ' ,

Sin embargo, pese a estos primeros apuntes, el disefio en
prensa ha sido considerado hasta hace pocos afios, -como una
cuestién menor, como un paso previo al proceso de produccién
del periédico, identificAndose con la maquetacién o el dibujo de
la pagina.

Segin algunos autores; tres han sido fundamentalmente las
razones:

1. El periddico es.un producto perecedero y barato. No mere-
ce, por tanto, dedicarle mucho tiempo al disefio.

2. La permanente batalla contra el tiempo con que se trabaja,

resta posibilidad de dedicacién a otras labores que no sea lade

redaccién y maquetacion (hay que recordar que todavia, al co-
mienzo de la democracia en Espafia, muchos periédicos se com-

ponian con linotipias® —composicién en caliente, linea a finea- y

el proceso de produccién de un periddico era muy lento).

3. La casi certeza de que, dado que diariamente las informa-
ciones son distintas, ninguna pagina va a ser objeto de repeti-
cién, y, consecuentemente, habrfa que invertir mucho tiempo

- en disefar y crear paginas nuevas.

En definitiva, la prensa diaria descuidé durante mucho tiempo
el disefio de sus paginas. La “opinién oficial” era que la forma
en que se daban las noticias no tenia la menor importancia
siempre y cuando las noticias fueran buenas.

Esta opinién ha ido poco a paco cambiando. El munde del perio-
dismo se dio cuenta de que si la informacién era buena y ade-
mas se garantizaba una perfecta legibilidad y aspecto visual de
su envoltorio, es decir, de las paginas de los periddicos, la acti-
tud del lector era mas receptiva hacia la informacién.

Asi pues, el disefio tal y como lo entendemos en la actualidad es
un concepto relativamente moderno dentro de la prensa diaria.
Hasta mediados de 1960 no se comienzan a preacupar en las
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redacciones de los diarios'por el aspecto de estos. Segiin Rehe,
el primer diario que en EE.UU. “descubrié el disefio” fue el New
York Herald Tribune, que en 1.963 “introdujo una nueva tipogra-

‘ffa, una compaginacion modular y un disefio clasico elegante”?.

Durante esta época de los 60, practicamente todos los periddi- -
cos empezaron a hacer sus primeros experimentos tipogréfi-
cos y de disefio.

En los afios 70 vino un mayor interés de los lectores en el tema
gréfico, asi como una necesidad por parte de los editores de
peri6dicos, de producir paginas méas atractivas gréaficamente.

El revulsivo para este cambio fue 1a televisién; hizo que los'dia-
rios se percataran de que no eran los Gnicos medios de mfor-
macién y por tanto debian de cmdar su imagen.

A partir del comienzo de la década de los 70, con la competen-
cia de la TV, la prensa pierde lectores.-La pantalla permite un
superior impacto visual y exige menor esfuerzo por parte del
pdblico. La TV necesita menos concentracitn que leer el perio-
dico.

La publicidad se va trasladando al nuevo.medio. Esto, unido a la
aparicion de la fotocomposicién10 y los terminales de pantalla,
revoluciona el mundo de las artes gréficas y permite al periodi-
co unas posibilidades de cambio en su estructura externa des-
conocidas hasta entonces.

Los diarios, asf, se plantean dar la batalla a la TV con sus pro-
pias armas: el atractivo visual. Para eilo se utilizan la fotonoti-
cial® ¢ el'indice de sumarios1?, los suplementos de todo tipo,
el color y los gréficos. :

Como sintesis,-destacamos 4 factores que han influido sobre el
concepto actual de disefio periodistico:

1. LAS NUEVAS TECNOLOGIAS
Tanto la aparicién del ordenador personal como de progra-

mas de autoedicién, maquetacion, disefio y tratamiento de
imagenes, hacen que el proceso de ‘produccién de 'un medio
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escrito sea muche mas rapido. Ese excedente de tiempo se
puede dedicar a otras tareas como el disefio periodistico.

2. Los MEDI0S DE COMUNICACION
La influencia de otros medios de comunicacion, en especial la

TV o ahora Internet, hace que los lectores estén mas orienta-
dos visualmente. Esto provoca que fos medios de comunicacién
escritos exploten al maximo sus posihilidades visuales.

3. HABITOS DEL LECTOR

La evolucién de los habitos de lectura de los compradores que
han aprendido a seleccionar mas cuidadosamente el material
de lectura. Y, por ello hay que cuidar [a apariencia visual. Se
fragmentan los contenidos, aparecen nuevos productos impre-
sos que se cuidan desde un punto de vista visual minuciosa-
mente. ’

4. LAS MODAS

Tanto en tipografia (tipos de letra) como en el aspecto mera-
mente formal de la presentacion del periddico los editores van
permanente innovando para hacerlos mas atractivos. La mayo-
ria de los periddicos estan en continuo proceso de redisefio.

Usensibilizara al lector. - |
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GONGEPTO DE DISEND PERIODISTICO

La Real Academia Espaiiola de la-Lengua define el disefio bien como *traza, delineacién de
un edificio-o de una figura”, bien como “descripcién de alguna cosa, hecha por pala-
bras”1.

Para el profesor Armentia2, "si existe una palabra polivalente e indefinida en el mundo
actual, se trata del termino disefic. No solo se habla del disefio de periddicos, lavadoras o
coches deportivos. Se nos habla del disefio de politicas econémicas de tacticas deportivas
o de estrategias de marketing”.

Por su parte, el profesor Martin Aguado3 considera, ya en el dmbito de la prensa que “al
disefio le correspon'de establecer las normas para la eleccion del formato, de los tipos y
familias de letras, asi como para la presentacidn de titulares, seleccién de originales gra-
ficos, uso del color, distribucién de las secciones y la confeccion vertical y horizontal de 1as
paginas”.

No sblo es importante la forma en que se presenta el producto sino €l que pueda cumplir
la funcién para la que ha sido creada de la manera més eficaz.
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1. REAL ACADEMIA
ESPANOLA —
“Diccionario de la
Lengua Espafiola™. 222
edicion — Espasa,
Madrid, 2001

2. José Ignacio
Armentia Vizuete es
catedratico de
Periodismo en la
Universidad del Pais

Vasco.

3. José Antonio Martin

Aguado es profesor en
{a Facultad de Ciencias

de la Informacién de la
Universidad
Complutense de Madrid.

4, Edmund Arnold
(1913-2007} estd

considerado ! padre del

disefio moderno del
perifdico. Ha disefiado
mas de 1.000 periddicos
y muchos semanarios
pequedios.

Elﬂ IMPORTANGIA DEL DISERD PERIODISTIED

Uno de los autores que mas se ha referido a los términos dise-
fio y disefiador es André Ricard, vicepresidente del Consejo
Internacional del Disefio (ICSID) durante 10 afios, asi como
presidente fundador de la Asociacién de Disefiadores Profesio-
nales (ADP). Entiende que lo que hoy llamamos disefio es ese
“arte de proyectar un producto para que cumpla su funcién del
modo mas adecuado y dentro de una estética acorde con su
tiempo”.

Es, quizas, esta dltima definicién de la que mas se puede apro-
vechar el disefio periodistico. Porque si bien el disefio periodis-
tico tiene una bhase estética y ésta indudablemente debe estar
acorde con su tiempo, no es menos cierto que “la funcién més
adecuada” del disefio periodistico es facilitar la comunicacion
de contenidos. Si el disefio periodistico se utiliza como un efe-
mento mé&s del proceso de comunicacién no es por el atractivo
visual que se imprima a cada elemento informativo sino porque

ese atractivo visual servird para que el lector lea. '

Por tanto, el disefio periodistico cumple una funcién comunica-
tiva y ademas al servicio de ella se plasma una determinada
estética.

1.1. EL DISENO PERIODISTICO FUNCIONAL
DE EDMUND C. ARNCLD

El autor norteamericano, Edmund Arnold? defiende lo que él
dencmina disefio periodistico funcional partiendo de una gran
premisa: EL DISENO PERIODISTICO ES UN ELEMENTO MAS
DEL PROCESO DE COMUNICACION.

Junto al emisor, el receptor, el mensaje, el canal, el cédigo y la
retroalimentacién, actores todos ellos tradicionales del proce-
so de comunicacién, Arnold asegura que el disefio periodistico
atraviesa todo este proceso y condiciona la recepcion adecua-
da del mensaje al receptor.
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De esta manera, afirma que *tendemos a pensar que una vez
gue un hecho ha sido cubierto, escrito, editado, fotocompuesto
e impreso ya hemos cumplido nuestro cometido. No hay comu-
nicacion cuando una persona habla o escribe. La comunicacion
s6lo se produce cuando la palabra hablada es oida, la escrita
leida y ambas son. comprendidas.”

Es decir, no es suficiente.un buen contenido, si este no va acom-
pafiado de un buen continente.

Para Arnold, si queremos que en el caso de [a prensa, esa pa-
labra sea leida y comprendida tiene que ser presentada visual-
mente al lector por medio del disefio periedistico cuya mision
esencial debe ser la utilizacién de “una moderada persuasién
para introducir al lector en la segunda parte del proceso comu-
nicativo, para convertir al que mira en lector y hacer que con-
suma texto durante el mayor tiempo posible™.

El disefador periodistico debe facilitar el proceso de comunica-
cién atrayendo la atencién del lector, en primera instancia y
reteniendo su interés, en segunda, al facilitarie la lectura y el
desplazamiento a través de las paginas del periédico.

Y la mejor manera para el autor norteamericano de lograr este
doble objetivo es |a puesta en practica de lo que denomina di-
sefio periodistico funcional, una filosofia que insiste en que
cada elemento de impresion y cada disposicién de esos ele-
mentos, deben realizar un trabajo necesario de la manera mas
eficiente. .

Para ello se deben realizar dos preguntas a cada elemento in-
formativo:

1. ;Realiza este elemento informativo un trabajo necesario?
2. iPuede realizarse este trabajo de una manera mejor, mas
eficiente, mas rentable, en definitiva, mis comunicativa?

Sila respuesta a la primera pregunta es afirmativa, estariamos
ante un elemento funcional. Se le harfa la segunda pregunta,
¢puede realizarse este trabajo de una manera mas comunicati-

~
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5. Mario R. Garcia naci6 ,
en Cuba e inmigrd a
EE.UU. en 1962, Formado |
[ como periodista ha -
dedicado los dltimos 30 |
aios de su carrera a
redisefiar publicaciones..

va? Si la contestacién a esta pregunta es negativa estaremos
ante un elemento funcional que ha sido disefado de manera
correcta para cumplir su funcion de comunicar el contenido.
Pero si la contestacién a la segunda pregunta es positiva habrd
que mejorar su disefio para que realice ese trabajo necesaric
de la mejor manera.

Si la respuesta a la primera pregunta es negativa estariamos
en presencia de un elemento no funcional o de un elemento mal
funcional. Ambos elementos son no comunicativos y oscurecen
el mensaje y un comunicador no se puede permitir el [ujo de
distraer la atencién con “ruidos™ noé funcionales.

El elemento no funcional es aquél que no es necesario pero que
no molesta especialmente a la comunicacion . El elemento mal
funcional no sélo no hace un buen trabajo, sino que realiza un
mal trabajo. Molesta y dificulta la comunicacian.

Asi, llegamos a un punto clave, ¢cémo sabemes si un elemento
es funcional , no funcional o mal funcional? Analizando la mane-
ra en que el lector utiliza ese elemento. Es decir, comprobando
hasta qué punto le ayuda o no a entender la informacion.

Para Arnold, el disefio periodistico debe ser organico (una con-
feccién orgénica es aquella que crece desde un arbol o una flor,
desde la semilla). E! texto y el material gréfico determinaran la
confeccién final.

También ha de ser invisible, es decir, que la disposicién de los
elementos no sea muy aparente. No queremos que el lector
diga que la pagina es muy bonita o que las fotografias estan
muy bien agrupadas. Todo lo que queremos que diga es “tengo
que leer esto”. Lo que subyace en esta concepcidn de Arnold es
que la forma no debe ahogar el contenido.

1.2. EL coNCEPTO WED pE MAR!IC R. GARCIA

Para Mario GarciaS tres son los desafios que determinan el
papel que el disefio periodistico debe cumplir en la prensa ac-
tual:
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1.. Aceptar la infiuencia de la television

Los contenidos informativos de |a televisién son més faciles de
asimilar que los de la prensa escrita. La imagen juega un papel
trascendental en la transmisidn de los contenidos.

Por ellg, los periddicos en lo que a disefo se refiere, deben dar
mas protagonismo al elemento visual. El disefio periodistico,

implica un planteamiento previo de cémo va a quedar cada uno

de los elementos informativos que van a aparecer en una pagi-
na, dénde se van a colocar, qué aspecto tendran dentro del
aspecto general de la pégina, con qué recursos tipogréficos e
informativos va a contar. Esto le diferenciara del confecciona-
dor tradicional cuya preocupacion fundamental es encontrar
sitio para todos los articulos, titulares y fotos, trabajando la
pagina de arriba hacia abajo. No tiene una idea preconcebida
de cémo resultard la pdgina, limitandose a esperar que quede
lo mejor posible.

2. Satisfacer las necesidades informativas de un ndmero cre-
ciente de lectores que estdn més orientados a lo visual.

3. Desarrollar un contenido adecuado a los cambiantes estilos
de vida de la sociedad y conseguir que un gran niimero de lec-
tores recuperen el habito perdido de leer el periddico.

Para Garcia, el disefo periodistico supone la aceptacién de los
principios estéticos de presentacién de noticias y aceptar que
lo visual y estético es parte integral del periodismo diario.

WED (Writting, Editing and Desing) significa para Garcia la in-
tegracion de la redaccion, la edicion y el disefio. Este (ltimo no
es mera decoracion al final de la redaccion o edicién. Tampoco
la redaccion es necesariamente el primer paso. La buena edi-
cidn significa planificacién, es decir, que las consideraciones
que tienen que ver con el disefio deben aparecer al principio
del proceso. ‘

1.3. La vision pE DARYL MoOEN

Daryl Moen$ enmarca su andlisis en la enorme cantidad de in-
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formacion que recibimos a través de un cada vez mayor y mas
complejo nimero de medios. Esto condiciona o debe condicio-
nar la manera en la que hemos venido entendiendo los periddi-
cos. Esto afecta a la organizacién de las redacciones. Se esta
pasando de un sistema que separa los periodistas segin espe-
cialidades (editores, reporteros, fotégrafos y disefiadores) ha-
cia un sistema integrador, donde la presentacién visual de las
informaciones es parte del mensaje. '

La redaccién vuelve a tener el maximo protagonismo en la co-
municacién adecuada de! mensaje. Pero la redaccidn es la que
debe tener en cuenta el disefio periodistico e integrarlo en el
proceso de creacion de la noticia.

1.4. CONCLUSIONES

® Los afios 80 marcaron un punto de inflexién. Se produjo el
boom del disefio periodistico.

® Conscientes de gue el aspecto visual de la informacién no
es un mero anadido sino parte integrante e indisoluble del
mensaje redaccional, los disefiadores comenzaron a hacerse
un hueco en |a estructura de las redacciones. Se volvid a hablar
de tipografia y legibilidad.

@® El boom de los 80 demostrd que la separacién entre perio-
distas de primera (redactores) y periodistas de segunda (dise-
fiadores) es un absurdo. El buen redactor sabe que para que su
informacidén sea lefda tiene que ser presentada visualmente: el
mejor de los textos no es nada si no se lee. El buen diseiador
sabe que no es méas que otro periodista simplemente especia-
lizado en la presentacién visual de la informacidn. Lo importan-
te es cdmo llegar al lector, cémo hacer que comprenda mejor la
informacion.

® [l disefio implica previsién. Antes de que cada profesional
se ponga a realizar su trabajo hay que pensar cémo se va a
plantear |a informaci6n escrita, qué se va destacar y qué no,
cémo puede apoyar la fotografia, el mensaje que se pretende
transmitir para evitar redundancias indeseadas, como se va a
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presentar visualmente el conjunto.

® Eldisefiador es el encargado de unificar las distintas caras
de un Unico mensaje informative.

-GONGEPTO E DISEND PERIDDISTIED ‘

Cuando se habla de disefio periodistico es frecuente la utiliza-
cién de algunos términos con los cuales se quiere identificar
un mismo concepto aunque nc todos definan la misma cosa.
Conviene, por ello, aclarar y situar en su justo orden cronoldgi-
¢o, los siguientes términos.

- ® DISENO: Es el estilo general de la pagina que coincide

ton el resto del periddico. (Por ejemplo, el determinar que el
periddico utilice un tipo de letra de palo seco? como la letra
Arial)

® DIAGRAMACION: Son las normas préacticas de disefio
que se aplican a un estilo determinado. (La letra Arial ira al
cuerpo 55 en los titulares y al cuerpo 10 en el texto).

® MAQUETACION: Dibujar en tamafio natural o rec!ucido
los elementos de una pagina, indicando la medida de las colum-
nas, el cuerpo de los titulares y textos, el tamafo de la ilustra-
ciones, los colores....

® CONFECCION: Algunos autores la definen como proce-
so de montaje o ajuste del material informativo sobre la pagina
de acuerdo a unas bocetos o instrucciones previamente reali-
zados.

) PAGINACI()N: numeracién o foliacién de las paginas de
un medio impreso. Incluye la divisién ordenada por secciones
de las paginas de un diario, el ndimero total de paginas que va
a llevar un diario ese dia, y el nimero de paginas que ha de
asignarse a cada seccion, dependiendo de la informacién y pu-
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8. Jesis Canga
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blicidad que lleve. Es un proceso que se va a realizar diaria-
mente y no tiene una estructura rigida.

A partir de ésta distincién se puede buscar una definicion de
disefo periodistico. Canga8 la define de una manera acertada
al subrayar que es la “técnica que permite determinar la situa-
cién de un conjunto de elementos impresos (textos e ilustracio-
nes) y no impresos (blancos) sobre la superficie de un espacio
grafico (pagina) con el fin de estructurar, jerarquizar y facilitar
la legibilidad de las informaciones periodisticas”

De esta definicion, que es muy vélida y actual, me gustaria des-
tacar dos cosas:

En primer lugar que disefio periodistico es tode. “Lo impreso y
lo no impreso®, o lo que es lo mismo, lo que se ve y 1o que no se
ve. Tan importante es una foto (lo que se ve) como el espacio en
blanco que hay alrededor de ella (lo que no se ve) y que la “ilu-
minard™ mas o menos ¥, por tanto hara que pase mds o menos
desapercibida. Fundamental es un buen titular (lo que se ve)
pero su impacto informativo serd diferente si va en la parte
superior del periddico o en la columna de salida.

En segundo lugar, hay que resaltar que el disefo periodistico no
solo distribuye formalmente las informaciones sobre una pégina,
sino que sirve para jerarquizarias, colocarlas segin el orden de
importancia y dejar constancia de cuales son las prioridades de
la redaccion a la hora de valorar una determinado noticia.

Esto afianza la teorfa de que el disefio periodistico forma parte
intrinseca del procese de comunicacidn, por tanto, tiene una re-
lacién absolutamente dependiente del contenido y viceversa.

El objetivo final del disefio periodistico, por tanto, es la eficacia
comunicativa, no la perfeccion artistica. No se trata de ilustrar un
periadico sine de utilizar el disefio como atractivo para el lector? .

En este séntido, Alastair Campbell, britanico, disefador y pro-
fesor, considera que la principal funcién del disefio gréfico tie-
ne que ser la de facilitar la comunicacion independientemente
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de la tecnologia utilizada. A este respecto sefiala, “la actual
tecnologia del disefio es, en ocasiones, tan amenazadora como
la imprenta debi6 ser al amanuense medieval. Sin embargo, a
pesar de la tecnologia, |a tarea bésica del disefio no ha variado
nunca durante siglos; la principal meta de todo disefio, y por
tanto de todo disefiador debe ser comunicar su intencién con
claridad, instinto y atractivo estético”

2.1. LA RELACION FORMA=-FONDO
EN LOS DIARIOS

Esto lleva a que nos detengamos en esa relacién indisoluble
entre contenido y forma. El disefio periodistico no sélo no pue-
de existir sin noticias sino que tampoco puede subsistir sin la
actitud de la redaccidn ante ellas. Las noticias periodisticas no
pueden ser comunicadas eficazmente por medios visuales sino
con un disefo periodistico. Si la funcién de la noticia es comu-
nicar informacidn, la funcién del disefio periodistico es ayudar
al lector a asimilar el mensaje contenido en la presentacion.

Tan importante es la relacién entre informacién y disefio perio-
distico que muchos autores como recoge Canga establecen
modelos de diarios. La principal distincién se hace entre la
prensa informativa y la prensa sensacionalista.

Veamos a continuacion las caracteristicas de disefo periodisti-
co que tienen cada modelo de prensa y que en la percepcién del
lector son fundamentales para distinguir el tono del periddico,
mas alla incluse del propio contenido:

A. PRENSA INFORMATIVA

- Formatol0 tabloide
- Estructura del contenido en secciones fijas
- Sobriedad en el uso de los elementos de disefio (eleccién
de familias de tipos de letras, todas ellas muy clésicas)
- Proporcidn entre los diferentes elementos que componen
la unidad informativa (tituiar, entradilla, texto, pie de foto...)

. - Equilibrio en el uso del material gréfico (utilizacién de foto-
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grafias horizontales y verticales)

- Equilibrio entre la importancia periodistica de [a noticia y
su tratamiento visual en la pagina.

- Sobriedad en el uso del color (en este modelo de periddi-
cos, el color se reduce a la fotografia de primera pégina,
alguna linea y la publicidad. Los medios informativos saben
muy bien que el minimo abuso del color supendria que el
lector concebiria al periddico como sensacionalista, por
ser un recurso precisamente utilizado por este Gitimo tipo
de periddico).

- Se disefia la pégina teniendo en cuenta todas las unida-
des informativas que la conforman. Cada unidad informati-
va es una parte del todo.

B. PRENSA SENSACIONALISTA

- Formato con predominio del tabloide

- Estructura del contenido desequilibrada (el orden de la
informacién no se realiza en funcién de grandes areas in-
formativas en secciones sino en funcién del interés huma-
no o social)

- Utilizacién de todo tipo de recursos tipograficos, para
atraer la atencién del lector

- Desproporcion entre los diferentes elementos que com-
poenen la unidad informativa (se utilizan grandes cuerpos
para lo titulares y se mantienen cuerpos pequefios para
textos).

- Desequilibrio en el uso del material grafico (utilizacion de
fotografias irregulares —siluetas...- ) para llamar la aten-
cion. '

- Desequilibrio entre la importancia periodistica de la noti-
cia y su tratamiento visual en la pagina (se magnifica la
importancia real de la noticia con un despliegue visual exa-
gerado)

- Saturacién en ef uso del color (se abusa del color para
llamar la atencién sobre cada unidad informativa de la pa-
gina).

- Cada unidad informativa busca llamar la atencién desde
el despliegue visual. Cada unidad informativa es indepen-
diente, desde el punto de vista del disefio.

dBiizasRrn seaR(MEz-FrEsEmD 020810



REQUISITOS BASICOS DEL DISEND PERIODISTICO

Todo diseiio periodistico, segiin Evansl! , debe cumplir los si-
guientes requisitos que recoge Canga y que me he permitido
reducir a tres:

1. Comunicar clara y econdmicamente, es decir, con una legi-
bilidad maxima, que sea acorde con el uso efectivo de un espa-
cio limitado.

Comunicar claramente significa, con la maxima sencillez pero
al mismo tiempo con la maxima: eficacia. _

Comunicar econémicamente significa, no desaprovechar desde
un punto de vista visual cualquier parte de la pagina y cualquier
pagina del periddico o revista para mejorar fa comunicacién.

2.Comunicar con sentido de la proporcién, guiado periodisti-
camente por el contexto de las noticias del dia y de la época,
guiado graficamente por un sentido de-escala.

Debe procurarse dar el justo despliegue visual al acontecimien-
to. Si el hecho noticioso es relevante, debera haber un desplie-
gue importante dentro de la superficie del periédico que, cuan-
do el lector lo tenga delante, asf lo perciba.

Si la repercusidn social es pequefia, ldgicamente debera tener
una proyeccion equivalente en las paginas del periddico.

Lo contrario seria distorsionar la realidad.

Pero ademas, debe haber una proporcién técnica. Es decir, a un
titular del cuerpo.50 le debe seguir un subtitulo del cuerpo 20,
un texto del cuerpo 10 y un pie de foto del cuerpo 8. Si no es
asi, como ocurre con la prensa sensacionalista, donde hay una
clara desproporcién (titulares del cuerpo 80 y texto del cuerpo
9) no hay equilibrio adecuado.

3.Comunicar con un estilo reconocible y con coherencia que
sea Util para su lector. Es decir, con el mismo estilo. Es lo que
mas agradece el lector. Que el periddico sea fiel a su estilo.

Para ello dar homogeneidad al tipo de letra, tamafio de letra,
estilo; en el nimero de columnas; en el orden de las secciones;
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en el formato, etc.

PRINCIPIOS GENERALES DE DISERD PERIODISTICO

Los requisitos basicos de disefio periodistico que Canga reco-
ge, tienen su traducci6n préctica en los principios basicos de
disefio periodistico. Si los requisitos basicos de disefio perio-
distico serfan las normas que todo disefiador debe cumplir, los
principios basicos de disefo periodistico serfan la forma en
que se lleva a cabo el disefio periodistico en funcién de los ob-
jetivos comunicacionales.

Hay que advertir que no tienen por qué cumplirse todos y que,
en algdn caso, si se cumple uno no puede cumplirse otro, por
ser opuesto.

1. EL CONTRASTE

Una de las misiones del disefio periodistico consiste en dar re-
alce a las noticias que se consideran mdas importantes, llamar
la atencién sobre ellas y relegar a un segundo plano a las noti-
cias mas secundarias. El contraste acentia las diferencias
dentro de los elementos de una misma pdagina y su funcién pri-
mordial es la de atraer la atencién visual del lector.

Los contrastes basicos se consiguen con:

® |a tipografia: distintas familias tipogréaficas, tamafio, peso
y forma de [as letras.

® |a colocacion y estructura de los diferentes elementos vi-
suales de una pagina (textos, ilustraciones y blancos).

® [l espacio que ocupa cada informacion

® Flcolor

® ladireccion o movimiento que el disefiador introduce en la
pagina.

Segiin Rehe otros elementos de contraste son: peso, forma,
colocacion, estructura y el foco (centro de impacto visual).

En cualquier caso hay que utilizar el contraste de forma eficaz.
Una pagina deberia contener sélo unos pocos elementos grafi-
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cos fuertes. Demasiados elementos visuales avasallan y con-
funden al lector.

Por otro lado, 1a falta de contraste puede desencadenar un tipo
de disefio que marque una pauta de aburrimiento y monotonia
a lo largo de las paginas de un periddico (Per ejemplo, el con-
traste débil cuando se utiliza 2 familias tipograficas que sélo se
diferencian en algunos elementos insignificantes -que lleven o
no serif-).

El contraste es el punto de partida del Centro de Impacto Visual
(CIV)12, punto de la pagina que capta de forma inmediata la
atenci6n def lector. (Puede ser un titular, una foto, un grafico...)

2. EQUILIBRIO
Viene dado por la distribucién de los elementos visualmente

fuertes de una forma coherente dentro de la pagina, es decir,
ninguna parte de la pagina debe tener un peso tan exagerado
que anule a las otras partes que componen el tedo. El disefio no
se deberia apoyar demasiado a la derecha ni a la izquierda, ni
ser pesado en la cabecera o al pie de pdagina.

El equilibrio de una pagina se consigue a través del uso de de-
terminados recursos. El mas comiin es aquel que compensa los
elementos gréaficos dominantes (titulares y fotos) con espacios
en blanco alrededor y con bloques de texto de una longitud
adecuada a la superficie utilizada por esos elementos domi-
nantes. Uno de los més importantes es la correcta utilizacién
de fotografias y otras ilustraciones. El peso de los titulares in-
fluye en el equilibrio de las péginés al igual que la longitud de
la composicién del texto. Las formas irregulares pesan méas
que las regulares y los elementos oscuros mas que los claros.
El color pesa més que el blanco y el negro.

Existen dos tipos de equilibrio:

a) Estatico o simétrico (su uso continuado puede dar lugar
a paginas excesivamente similares): cuando todos los elemen-
tos gréaficos se encuentran en una relacién armoniosa, es decir,
siempre un elemento gréfico destacado tiene en otro un con-
frapeso.
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b) Dinamico o asimétrico: es visualmente mas agresivo.
Atrae poderosamente el interés visual del lector. Se suele ba-
sar en la utilizacién de un conjunto de elementos que dominan
toda la superficie de la pagina pero que no son necesariamente
iguales. A una masa compuesta por una fotograffa-o un conjun-
to de fotos, se le opone un texto con un interlineado méas
pequefio que compense la mancha de el elemento gréfico.

El resto de elementos juega un papel secundario. .

3. SENCILLEZ

Supresién de todo lo superfluo, de todo aquello que puede
distraer la atencidn del lector y que no aportara algo sig-
nificativo en la funcién-de comunicar que tiene el disefio.
Un buen disefio es un disefio sencillo.

4. ORGANIZACION
Cada uno de los elementos que componen la pagina de un

diario (titulares, texto, ilustraciones) debe estar clara-
mente organizado y definido para el lector, evitando la dis-
persidn. : : , , :

Como ejemplo sirvan las siguientes muestras:

® Las noticias breves se deberiar colocar debajo de una
cabeceraestandar y recuadrar el conjunto, en vez de estar
dispersas por la pagina :

®  No deberfa haber dudas sobre la pertenencia de una
fotografia a un texto (las fotos se pueden utilizar como
parte integrante de un articulo o como informacidn grafica

independiente. El buen disefio asegura que las fotografias

y el texto se identifiquen come formando' un conjunto. Si
existen dudas.sobre |a relacién entre ambos, se deberian
componer las fotografias y el texto en un recuadro)

® Para titulares de noticias sueltas no se deberia em-
plear ningln cuerpo de letra pequefia.

5. PROPORCION
Es, por un lado, la relacidn de los elementos de una pagina

entre ellos y la de cada uno con la pagina. Por otro, la re-
lacidn de las distintas partes del todo y la de cada parte
con el todo.
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a) Proporcién entre las partes

Debemos huir de la descomposicion de la pagina en blogues
idénticos. Se debe reflejar en la divisién modular de la pagina.
Los médulos deben ser distintos, pero debe haber proporcién
entre ellos. Debe existir proporcion entre los titulos, entre
las fotografias, entre los blancos.... Por ejemplo: no existi-
rfa proporcién en una pagina en la que sélo existieran 2 ti-
tulos, uno del cuerpo 48 para [a informacién principal y una
del cuerpo 12 para la secundaria. Ni existirfa proporcién en-
tre una fotografia a 5 columnas y una fotografia a media
columna.

b) Proporcion entre cada parte y el todo

No existiria proporcioén en una pagina limpia de publicidad
en la que sélo existiera una fotografia que, ademas, fuera a
una columna de ancho por 7 cm. de aito. Tampoco en el caso
de una pagina monotematica y sin publicidad en la que el
Gnico titulo existente tuviera una extensidn de 2 columnas
de ancho, una profundidad de dos Iineas y un cuerpo 18.

6. ORDEN TEMATICO

El periédico tiene que procurar que a sus lectores les cues-
te el menor trabajo posible leer sus paginas. Hay que darle
un contenido ordenado de forma que encuentre lo que bus-
ca sin necesidad de un gran esfuerzo por su parte. El orden
empieza por una apreciacién sincera del contenido tipico
del periddico (si un periédico concede la mayor importancia
a las noticias locales, debe dedicar una pagina a ella y no
salpicar todas las paginas).

7. HOMOGENEIDAD

No se debe confundir con uniformidad. Se consigue median-
te el disefio visual y la presentacién sin variaciones de va-
rios elementos (cabecera, letra, manejo de filetes, titulos
fijos de columnas, secciones especiales....). Al lector no pa-
rece importarle si un titulo va centrado o no, pero percibira
inmediatamente si el periédico mantiene el mismo estilo.
Segln Rehe, es tarea del disefiador garantizar esa familia-
ridad junto con una maqueta interesante y expresiva.
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2 NORYIAS BASICAS PARA EL DISEND PERIODISTICO

Al hablar del concepto de disefio periodistico puede ayudar at
lector tipificar cuales son aquellas cuestiones que de manera
innegociable se deben tener en cuenta a la hora de llevar a la
practica dicho disefo periodistico. Si tenemos en cuenta estos
grandes conceptos, probablemente serd més facil acercarse a
lo que entendemos por disefio periodistico.

Para empezarhay que sefalar que el disefio periodistico cum-
ple una funcion de atraccion inicial para el lector. Se trata de
“enganchar” al [ector lo antes: posible y, para éllo, hay que
cuidar exquisitamente la primera pagina. Pero tenemos que
tener claro desde el principio que en esa primera pagina no
se acaba el disefio periodistico. Este tiene que afectar a toda
la publicacidn. Es cierto que |a primera pagina es la.que cum-
ple la funcion fundamental de “venta” del periddico, pero el
_lector se sentird decepcionado si al abrirlo se encuentra sin
continuidad en la forma. Por eso, lo que a continuacion se
expone son los grandes conceptos que cualquier pagina de la
pubficacién tiene que cuidar desde el punto de vista del dise-
fio periodistico. :

5.1. FACTORES A TENER EN CUENTA A LA HORA DE
PISENAR

A la hora de diseniar las paginas de un periédico hay que tener
en cuenta 4 grandes factores:

1. TIPOGRAFIA
. Las familias tipogréaficas, los tipos de letras, los cuerpos y la
legibilidad tipogréfica (SE DESARROLLARA EN EL CAPITULO 4)

2. CoLOR

La utilizacién del color como elemento de disefio comunicativo.
El color frente al blanco y negro, los diferentes colores que se
utilizardn en la publicacién con fines determinados (SE DESA-
RROLLARA EN EL CAPITULO 5)
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' Uriversidad de Navaira:
4. ARQUITECTURA GRAFICA

Aunque deberia ir al principio lo he dejado para el final porque
es el (nico factor que desarrollaré en este capitulo.

La arquitectura grafica es el armazén de la pagina. Es la impre-
sidn primera que el lector va a tener de la pagina. Es la utiliza-
cién dél espacio por parte del disefiador. Por tanto, debe cui-
darse desde el punto de vista de la lectura. Hay que tener en :
cuenta cdmo lee el lector, como se enfrentard a la pagina. Y, ; :

A i o o R 5 ) b
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desde ahf utilizar un tipo de disefio periodistico u otro.

Asi, Zorrillal3 se pregunta si deberiamos cuestionarnos si exis-
te un camino de lectura previo marcado en la pagina que el
lector sigue indefectiblemente. Si hay una mecénica de lectura
universal.

En su libro *Introduccion al disefio periodistico” Zorrilla recoge
dos corrientes que paso a relatar parque las considero intere-
santes y bien argumentadas:
a) Si existe un camino de lectura: Defendida per EDMUND
ARNOLD L
b) NO existe un camino de lectura: Defendida por MARIO RN
GARCIA Lo

a.- Para Arnold, existe un camino de lectura prefijado que P e
comienza a grabarse en nuestro cerebro desde la infancia y ‘ g oy
especialmente desde que comenzamos nuestro aprendizaje de P C )
lectura.

A excepcién de determinados paises como China o los Estados
rabes, el nifio comienza a leer en el angulo superior izquierdo
de una pagina con independencia de que ésta sea par o impar,
y acaba de leer, después de haber efectuado un movimiento
pendular de izquierda a derecha, en el anguio inferior derecho
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de la pagina. Son éstos unos movimientos mecanicos que, re-
petidos miles de veces a lo largo de la vida del hombre, acaba-
rén por condicionar la manera en la que el lector lee cualquier
informacién escrita en general, y los periédicos en particular.

Arnold explica este fenémeno de la mecénica de la lectura por
medio- del Diagrama de Gutenberg, segiin el cudl, en cualquier
pagina que hay algo escrito, el punto de arranque de lectura es
el angulo superior izquierdo, que denomina:

® Area dptica primaria (AOP): aqui es donde el ojo, ejercita-
do en ese sentido desde [a nifiez, inicia la lectura.

Ademas, existe un:

@ Area terminal (AT): es el lugar que el lector sabe que la
pagina finaliza.

Entre estos dos puntos existe para Arnold una especie de mag-
netismo, una atraccién a la que es dificil sustraerse. Se trata de
la gravedad de lectura que tira constantemente del ojo desde
el AQP al AT. Por este motivo existen 2 zonas en las paginas ,
los &ngulos superior derecho e inferior izquierdo, que tienden
a pasar inadvertidos a los ojos del lector, los denominados Rin-
cones Estériles (RE).

Una vez determinada [a mecénica de lectura, el disefio perio-
distico lo tendria que tener en cuenta. Arnold desarrolla lo que
bautiza como Férmula de las 10.30: el disefador debe imagi-
narse la figura de un reloj sobreimpresionada en la pagina y
comenzar el disefio de ésta en el AOP alli donde la manecilla
pequefia del reloj se situaria a las 10.30 para continuar dise-
fiando la pagina en el sentido de las agujas del reloj. Para evi-
tar que los rincones estériles pasen inadvertidos, el disefador
deberia tratar esos dos puntos con mimo y colocar elementos
de atraccién en cada uno de ellos (titulares, fotografias...), que
actien como imanes épticos. Esto es posible porque pese a
que la gravedad de la lectura tira del ojo del lector, éste no ca-
mina por ella como si de una cuerda floja se tratara. Puede ser
desviado de ella y retornar a la misma siempre y cuando no se
obligue al lector a moverse de abajo hacia arriba o de derecha
a izquierda, es decir, siempre y cuando no se le obligue a ir en
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confra de la gravedad.
Arnold, segiin la Férmula de las 10.30, da 8 “instrucciones™ a
la hora de disefiar una pagina:
1. Sitde la cabecera.
2. Ponga un elemento visual llamativo en el AOP
3. Sitie un elemento visualmente fuerte en la esquina supe-
rior derecha.
4. Amarre bien el Area Terminal.
5. Amarre bien el Rincén Estéril Inferior.
6. SitGe un elemento inmediatamente debajo de la informa-
cién que vaya en el AOR
7. Rellene cualquier parte que le quede abierta en la zona
superior de la pagina. ]
8. Trabajando en el sentido de las agujas del reloj hacia el
centro, rellene la pagina completa.

b.- En el polo opuesto a Arnold se encuentra Mario Garcia.
Afirma que, efectivamente, el lector se puede mover de arriba
hacia abajo y de izquierda a derecha (orden preferido), pero
que también se puede mover de abajo hacia arriba y de dere-
cha a izquierda.

Garcia se apoya en las }nvestigaciones de B.F. Skinner, psicélo-
go norteamericano, que asegura que una superficie uniforme
(una pagina del periédico en blanco), no hace que el observa-
dor se comporte de ninguna manera concreta, pero si ponemos
un punto en la pagina podremos decir que hemos establecido
un disefo rudimentario, pero disefio al final, porque es préacti-
camente seguro que el ojo se sentird atraido por ese punto, se
mover4 en esa direccién y se parara en él, al menos temporal-
mente. (Ejemplo: supongamos que panemos una foto, el ojo se
moverd en direccién a la foto, independientemente de donde se
encuentre). Se ha convertido en un Centro de Impacto Visual
(C.LV.).

Es el disefiador quien tiene que dejar claro qué es lo que manda
en la pagina, qué informacion es la mas importante. Para ello
puede utilizar la tipografia, |a fotografia o incluso los espacios
en blanco. Si colocamos otra foto, el efecto se potencia. El ojo
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tiende a moverse de un punto a otro estableciendo dos cons-
tantes de disefio: direccidn y distancia. En el momento en que
colocamos una segunda fote en la p&gina creamos una com-
petencia a la primera. Si se aumenta el niimero de puntos, la
repeticion debilita el efecto en el diseno global (las paginas
con sobreabundancia de fotos, donde la igualdad entre ellas
ha provocado la ausencia de direccién y distancia, arruinan el
disefio y provoca una injusticia para con las fotografias).

Mediante la correcta utilizacién de estos 4 conceptos se con-
sigue una presentacion grafica adecuada a cada periddico
que configura la estructura visual externa de un diario, lo que
se denomina VALOR DE AJUSTE, definido por 3 elementos:
1. Posicién o emplazamiento: donde coloco los elementos.
Tendrén diferente efecto segiln vayan en una determinada
pagina o en atra, o en un determinado lugar de esa pagina.
2. Titulacion: se valora en funcion de 3 aspectos:

a) Importancia real: superficie o nimero de columnas a

que va el titular, cupoe que se ha dade, mancha del mis-

mo....

b) Importancia relativa: en comparacién con otros titula-

res de [a misma pagina.

c) El propio contenido del titular: si esta bien redactado, si

es 0 no periodfstico, diferenciacién entre titulos informati-

vos, explicativos sensacionalistas.....
3. Presentacién gréfica de las informaciones: se refiere a
los demas elementos que intervienen en el disefio de una pé-
gina y acompafian al contenido (color, las familias de letras,
recuadros, letras capitulares, filetes....)

El valor de ajuste, vendria tedricamente dado por {a formula:

Va= P (posicién)+ T (titulacion)+ Pg (presentacién gréfica)

La proporcién ideal, tomando el 100 como valor de una pégina,
seria: '

100 Ya= 40P + 40T + 20 Pg

QBamaacera PARTIRLE-FRESHEDA 05670



D e st

! E TIPOS DE DISENO PERIODISTICD ;l

Tradicionalmente se habla de 4 estilos diferentes de dfseﬁos:

!

1. Simétrico

2. Asimétrico

3. De concentraci6n por zonas (abrazo)
- 4_ Pagina rota (circo)

1. SIMETRICO: Los elementos de |a p4gina estén cuidado-
.{ samente equilibrados, uno a uno. La pagina se considera dividi-
da de arriba abajo y de derecha a izquierda por su centro, de
forma que si en la parte de arriba se inserta una fotografia, en r
la parte de abajo se insertara otra del mismo tamafo. Se basa j
en el principio general del disefio periodistico por equilibrio.
Este tipo de disefio y el siguiente destacan por su sencillez y t
organizacién puesto que la cantidad de unidades informativas .
, gue puede tener una pagina requiere que se disefie con preci- : ~
\ sién si no se quiere derivar en un disefio tipo circo que en la i

percepcién del lector sugeriria una pagina sensacionalista. La §

homogeneidad y proporcién se guardan escrupulosamente.

92_ ASIMETRICO: Se busca un equilibrio oculto o informal
que se logra equilibrando masas segln una diagonal trazada

i desde el &ngulo superior izquierda al angulo inferior derecha, o

i desde el angulo superior derecha al angulo inferior izquierda.

l Por ejemplo, una gran fotografia en el &ngulo superior izquier-
da ve compensada su masa con un gran titular (con un cuerpo
grande y un interlineado pequefio, en el &ngulo inferior dere-
cha). Se basa, igual que el tipo de disefio periodistico anterior
en el equilibrio.

3. DE CONCENTRACION POR ZONAS (ABRAZO0):

Este tipo de disefio periodistico da mayor realce a la informa-
cién principal. Responde al principio general de disefio p‘erio-
distico por contraste. La informacién principal, situada en un
lugar especialmente relevante dentro de la pagina, se ve “abra-
zada” por el resto de informaciones secundarias. Suele ir en la
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parte superior de la pagina con lo que [a vista del lector rapida-
mente se fija en ella. Hay una “concentracion” de elementos en
una parte de la pagina que la desequilibra absolutamente. El
defecto de este tipo de diseno es el excesivo *peso” en una
parte determlnada de la pagina quedando el resto bastante re-
legado.

Los editores lo utilizan para resaltar la informacion del dia, las
mas importante para ese medio. No se escatiman recursos

para la informaci6n principal y esto supone. que, en ocasiones,

se recarguen en exceso dichas informaciones.

Pero las uriidades informativas estén bien organizadas. Las ti-
pografias de la informacién mas importante son diferentes al
resto. No hay proporcion pues destaca excepcionalmente una
unidad informativa respecto al resto.

La posicién de la unidad informativa en la pagina, su emplaza-
miento asi como su titulacién y presentacién visual estan al
servicio de esta (nica informacién.

4, PAGINA ROTA (CIRCO): En este tipo de disefio

periodistico, cada unidad informativa busca su sistema propio

- de relieve visual en detrimento de la unidad conjunta de la pa-

gina. Cada unidad informativa se disefia sin tener en cuenta al
resto y tratando de “llamar fa atencidn” sobre si misme.

Se da, por tanto, menor atencién a la simetria y a la concepcién
de orden de todo el disefo periodistico que al tratamiento |nd|-
vidual de todos los elementos. '
Se utilizan, entre otros recursos tipograficos, grandes cuerpos
de letras, fotografia irregulares, recuadros, color excesivo... -
Es propio de la prensa sensacionalista.

Qtros autores suelen hablar de dos grandes estilos de disefio
periodistico. Por un lado, el disefio periodistico irregular, aquél
que divide la p&gina en una serie de formas irregulares que se
van ajustando entre si; como si de un puzzle se tratara. Era

propio de los tiempos en que el periédico se confeccionaba ma-

nual o0 mecénicamente y, por tanto, la urgencia del montaje de
la pagina primaba sobre la estética pagina. En términos estric-
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tos no se podia considerar disefo periodistico como tal.

6.1. EL DISENO PERIODISTICO MODULAR

En la actualidad, el disefio periodistico irregular ha sido susti-
tuido por [a estructuracién de la pagina a través de lo que se
denomina el disefio periodistico modular. Este se basa en la
construccién de bloques. Todos los elementos de la informacién
se estructuran en forma de blogue creando una unidad (mddulo),
casi siempre rectangularl4. Como afirma Gadel5, “representa
una plataforma ideal a la hora de seleccionar, valorar y agrupar
el material informativo aportado por el redactor. Implica un or-
den en la valoracién y clasificacion de las noticias que, al final, el
lector percibira y entenderd de forma inequivoca”.

La p4gina se divide en varias unidades (médulos) donde caben
una o varias informaciones®. El sistema modular permite co-
nocer los distintos grados de extensién de las informaciones
que se ofrecen en una pagina. La informacién que el redactor
selecciona, valora y agrupa ha de responder en su tratamiento
visual a su importancia. Y esto se aprecia claramente con la
utilizacion de médulos en la pégina.

6.1.1 Tipos de diseifio modular

Se suelen distinguir, en funcién de los siguientes criterios, dife-
rentes tipos de disefio periodistico modular:

6.1.1.1.En cuanto al equilibrio

- Disefio periodistico_medular simétrico: Intenta obtener un
equilibrio de pesos a ambos lados de un eje que, normalmente
se identifica con el centro éptico de la pagina.

Cada lado de la pagina es un reflejo del otro lado. Los mismos
elementos de una unidad informativa que esta en un lado de la
pagina coinciden con los del otro lado. Esto incluye la misma
superficie ocupada por la unidad informativa.

- Disefio periodistico modular_asimétrico: Hay un equilibrio
pero no es mecanico. En [a simetria, los elementos quedan ba-
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lanceados sobre un-fuerte punto central. Se produce un equili-

‘brio de fuerzas desiguales en cuanto a elementos que compo-

nen la unidad informativa e incluso en cuanto ala superﬂcne
que ocupan las unidades informativas.

6.1.1.2. En cuanto la relacion forma-fondo

- Disefio periodistico modular estatico: Aquél en el que el fondo
depende de la forma. Hay una maqueta previa hechay cada dia
se vuelca el material informativo.-No varia el disefio. Una pagi-
na tipica es la de opinién donde cada dia-se mantiene la estruc-
tura de 1a pagina y sélo cambia el contenldo

En cualquier caso hay que decir quela mayor parte de las paginas de un
periddico son estaticas. Los periddicos tienen preparadas maguetas que
van alternando todos {os dfas. Esto, aunque parece que le da dinamismo,
no deja de ser una-repeticion de la forma, de la cual depende-el fondo.

i

- Disefio periodistico modular dindmico: Aquél en el que el fondo -

no depende de la forma. Se suele utilizar ante un acontecimierito
extraordinario que no es habitual en las paginas diarias del pe-
riédico (por ejempio, una reunion extraordinaria de Jefes de Es-
tado, un atentado o un Mundial de Fitbol...). Se procura dar una
respuesta dindmica a las noticias. La maqueta cambia. -

6.1.1.3. En cuanto a la apariencia

~ - Disefio periodistico modular vertical: No se suele utilizar mu-

cho. Los titulares se suelen componer al ancho caligrafico de la
columna y el texto va a una o dos columnas, recorrlendo todo el
largo de la pagina. Es un estilo antiguo:

Es muy sobrio y mondtono hasta el punto que hace muchos

anos cuando se utilizaba este tipo de diseno y-los titulares se
ponian uno alado del otro y al mismo tamaiio y estilo, ésta

formula se pasé-a denominar “lapida funeraria™.
Es un tipo de disefio que limita muchos ias posibilidades visua-
les de la pagina.

- Disefio periodistico modular horizontal: Tiene mas posibilidades
de énfasis visual. La maqueta horizontal completa es modular,

VR
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con el texto colocado en rectangulos, bajo titulares de varias co-
lumnas que crean en cada caso una unidad horizontal.

Los principales atractivos que tiene este tipo de maqueta es
que la noticia larga parece mas corta (no es lo mismo una
columna con 60 lineas —maqueta vertical- que tres colum-
nas de 20 lineas —maqueta horizontal-) y que las unidades
informativas quedan mejor separadas y, por tanto, les per-
mite retener su énfasis propio.

Hay diferentes clases de disefio periodistico modular hori-
zontal, segtn la disposicién de la informacién:

a) Cuadrantes: Si nos imaginamos una pdgina como divi-
dida en cuatro rectangulos distintos divididos por una linea
imaginaria en la mitad horizontal y otra en la mitad vertical.
A cada uno de los cuatro puntos se le asigna un punto de
llamada, un centro de atencién.

b) Diagonales: Colocacidn de las unidades informativas a
lo largo de dos lineas diagonales imaginarias que dividen la
pagina y se cruzan entre si.

c) En marco: La columna de entrada y de salida de la
pagina se dedican fntegramente a texto. Los blancos de los
margenes hacen la funcién de marco de |la pagina.

d) En ménsula: Los titulares de las informaciones se dis-.

ponen en escalones, con lo cudl la [inea més alta esta sos-
tenida por otra inferior y paralela. El problema es que cada
titular pierde énfasis pues esta alejado de su texto.

e) Tipo circo: Cada unidad informativa compite visual-
mente con las otras. Se rompe las divisiones en columnas y
el lector tiene dificultades para jerarquizar las informacio-
nes pues todas ellas tienen elementos visuales atractivos.

La combinacién de mddulos verticales y horizontales pro-
porciona a la pagina una dindmica visual interesante al igual
que la combinacién de médulos grandes y pequefios.

Si demasiados elementos son del mismo tamaio, tienen
una dimenstén enteramente vertical o enteramente horizon-
tal, el contraste es débil, las paginas suelen ser aburridas.
En cualquier caso, la disposicion horizontal hace parecer las
informaciones mas largas que la disposicién vertical

B
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6.1.1.4. En cuanto al formato

Dentro del disefio periodistico modular, existen una serie de
formatos que facilita el disefio de las paginas. Si tomamos
como ejemplo un periddico tabloide, de 4 columnas, las
combinaciones pueden ser varias:

- Modelo 4-0: La informacion se despliega a lo ancho de
toda la pagina. No implica que el titular tenga que ir a 4
columnas. Puede ir a tres, con una foto a cuatro. Pero el
madulo que agrupa titulo, texto, fotogratia, abarca las 4 co-
lumnas de la pagina.

- Modelo 3-1 o 1-3: Uno o varios blogues se sitGian a 3 co-
lumnas y otros a una.

Pueden existir tantos modelos como combinaciones posi-
bles (1-2-1, 2-2, 2-1-1, 1-1-2, 1-1-1-1...).

6.1.2. Ventajas del disefio periodistico modular

El disefio periodistico modular ofrece diferentes ventajas:

1. Los claros contornos de los médulos ayudan a la estruc-
tura y buena disposicion de las paginas del periédico. El lec-
tor ve con mas claridad la relacidn entre los elementos de
una unidad informativa. ellos. Ayuda al lector a diferenciar
noticias principales de secundarias.

2. Acelera la posibilidad de cambios en la maqueta: El dise-
fio es mas flexible con informaciones en forma modular
pues los mddulos se pueden desplazar facilmente por la pa-
gina. El cambio, ante un imprevisto, se puede hacer de ma-
nera rapida levantando simplemente una o varias informa-
ciones.

Por otro lado, los bloques individuales quedan delimitados
tan perfectamente qué facilitan al disefiador una visién con-
junta de la pagina de una sola ojeada.

3. Con los médulos se consiguen las proporciones adecuadas

™.
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en todos los espacios de la mancha. El médulo tiene la ventaja
de simplificar el disefio grafico, mayor creatividad y mejor pre-
sentacién de la publicidad.

4. Se transmite al lector sensacion de orden y continuidad.
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La pagina es el soporte en el que se distribuyen la informacién, los recursos visuales y ti-
pogréficos y la publicidad. Su disefio implica un planteamiento comunicacional previo de
cédmo irdn cada uno de los elementos, dénde se van a colocar y qué efecto tendrén en el
aspecto general de la pagina.

' Las paginas de un periédico se dividen en dos partes: la mancha y los mérgenes.

1. CAJA 0 MANCHA
Es la superficie util para la impresién. Se divide a lo ancho en columnas més calles® (espa-
cios entre columnas) y a lo alto en médulos mas intervalos (espacios entre méduios).

2. MIARGENES
Son los-espacios en blanco que hay alrededor de la mancha. Son cuatro, los mismos en los

que se divide las partes de la pagina: cabeza (parte superior), pie {parte inferior), entrada
(parte izquierda — pagina par-) y salida (parte derecha —pagina impar)2.

Las medidas, tanto de la mancha como de los mérgenes de una pagina dependen del for-
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mato del periddico, esto es, del tamaiio del mismo.

Fioravanti define el formato como “la dimension de un impreso,
expresada generalmente en cms o por siglas convencionales,
como son las normalizadas DIN o UNE3”.

Martin Aguado lo define como el tamaiio de un impreso, seglin
la altura y anchura de una pagina.

Para Martin Aguado, la estructura de una pagina se hasa en
principios matematicos y geométricos griegos redescubiertos
durante el Renacimiento. Estos principios prestan especial
atencién a la proporci6n, es decir, la relacién altura/anchura
de un rectangulo ya que es necesario buscar equilibrio y pro-
porcionalidad entre dicha altura y la anchura (un periddico de-
masiado grueso y poco alto resulta desproporcionado).

A la expresidn numérica de esa relacion se la llama ratio o ra-
zon. El ratio de un cuadrado es 1/1.

Existen muchas proporciones, pero quizas las mas utilizadas en
la prensa sean las siguientes:

1. Proporcion durea (1: 1.6): Por cada lado de ancho le corres-
ponderia 1.6 de altura. Por ejemplo un periddice de 30 cms. de
ancho tendria un ancho ideal de 48 cms. (30 x 1.6)

2. Proporcion ternaria (1: 1.5)

3. Proporcién normalizada (1:1.4)

4. Proporcion 3:4 (1:1.3)

La aplicacion de las proporciones depende de qué dimensiones
deseemos obtener. Dependerd de que queramas obtener méar-
genes mas estrechos o anchos.

Una de las proporciones mas cldsicas es el rectangulo dureo,
también llamado divina proporcién (Pitdgoras), canon dureo o
regla de oro. Equivale a 1:1,618.

Un intento de acercarse al rectangulo dureo lo constituyen los
nimeros o series de Fibonacci, una serie de cifras entre las
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cuales, dos a dos consecutivas mantienen relaciones dureas
{excepto las tres primeras y en menor medida cuanto mds al-
tas):

| 1:1:2:3:5:8:13:21:34:55:89:144...

Despreciadas las 3 primeras cifras que no dan la proporcion la
relacién de las restantes es aurea:

|5:3 = 1,666 ; 8:5 = 1,6 ; 13:8= 1,625 ; 21:13= 1,615
(Cuanto mas nos alejamos, menos aurea es la relacion)

\ WEDIDAS D 105 FORMOATES

Los primeros periddicos copiaron de los libros sus. medidas cla-
sicas. Sin embargo, por convencion tradicional, en la denomi-
nacion de formato de libros se utiliza sélo la altura. Asi, entre
otros, existen las siguientes medidas:

- en folio; de 32 a 38 cms.

- En cuarto, de 26 a 32 cms.

- En octavo; de 20 a 26 cms.

- En dieciseisavo, de 15 a 20 cms.

En cualquier caso se ha ido generalizando el uso de dos tipos de
fomato genéricos, si bien cada vez més se impone el formato
tabloided, desapareciendo los intermedios (salvo excepciones):

1. FORMATO SABANA
Tiene mas de 50 cms. de largo. Su altura oscila.entre 53,4 y los

66,1 cms. El ancho, entre 35 y 45 cms.

También se denomina broadsheet, formato de pagina-entera o
estandar. Es el formato méas grande y el utilizado tradicional-
mente por los grandes. rotativos mundiales.

Ventajas
1. Cada pagina puede contener mayor niimero de informacio-
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5. World, de Pullitzer, el
Journal, de Hearst,

. adoptaron el formato
i pequefio frente a diarios '
j serios como el New York .
Times que se imprimfa .
en formato grande. '

nes, permitiendo mejor jerarquizacion en funcién de las necesi-
dades informativas.

2. Esto permite que no se aumente la paginacién del diario si en
un mismo dia hay cantidad de noticias importantes en una sec-
cién. Bastaria con hacer textos mas cortos, ganando asi, espacio
para el resto.

3. Al contener mas texto cada pagina, se hace innecesario el
corte del texto y la continuacidén de la informacién en paginas
siguientes, con la excepcion de las llamadas de 12 pagina que
remiten al interior.

4. Permite la publicacién de fotos, ilustraciones de mayor tama-
fio, en definitiva, mayor despliegue visual.

Inconvenientes

1. Exige cierta comodidad durante [a lectura, en tiempo y lugar
2. Requiere mas atencion por parte del lector para recorrer la
pagina

3. Mayor riesgo para el lector de confusion y aburrimiento. El
lector puede perderse durante la lectura.

4. Cuando no hay suficiente informacidn, los textos se alargan
innecesariamente.

5. Hay que hacer un gran despliegue tipografico para cubrir la
superficie de las paginas, magnificando artificialmente la impor-
tancia de la informacion.

2. FORMATO TABLOIDE

Su tamanio oscila entre 40 y 45 cms. de alto. El tamaiio conven-
cional del tabloide es, aproximadamente, de una altura de 36,8
cms. El ancho, entre 25 y 30 cms.

Es un formato mas pequefio y, por ello, mas versatil. Se estd im-
poniendo como formato ideal para la prensa diaria. En principio
corresponde a sus medidas a la mitad del formato sabana, aun-
que no es exactamente asi.

Durante alguin tiempo se confundié con un periédico sensaciona-
lista, debido a que, a partir del siglo XIX lo utilizaron los diarios
més baratos y populares de Norteamérica®.

Ventajas
1. Se ve toda la pégina de un golpe visual. Su formato permite
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una arganizacion mas clara y coherente del contenido que el
sabana, cuya estructura, por su tamafo, dispersa mas las in-
formaciones

2. Requiere menos esfuerzos por parte del lector para leer, por
su menor superficie

3. Los textos son mas cortos. Esto permite una redaccién mas
concisa y agil que no abruma al lector

4. No requiere comodidad especial por parte del lector

5. Es mas facil disenar cada pagina por separado

Inconvenientes

1. A veces hay que continuar el texto en otras paginas

2. Al tener menos superficie, necesita mayor ndmero de paginas
3. Aumento de la paginacién los dias de gran cantidad de noticias.
No puede explotar en su totalidad las posibilidades visuales de sus
contenidos.

1A MAQUETA

La composicién de una pagina empieza por la maqueta. Esta
se define como el previo boceto o dibujo de la pagina antes
de introducir el texto, las ilustraciones y la publicidad.

Seg(n Martin Aguado, en |a maqueta deben quedar refleja-
das las tres funciones especificas de la confeccion:

1. ORDENACION: Distribuci6én, dentro de la pagina de
un diario los textos e ilustraciones de acuerdo-a su impor-
tancia informativa. -

2. VALORACION: Tratar cada elemento informativo de
forma que ei lector aprecie la importancia del mismo.

3. PRESENTACION: De forma atractiva los diferentes
recursos que utiliza el maquetador.

La maqueta se divide en cuatro partes (cabeza o superior,
pie o inferior, entrada o izquierda y salida o derecha). La
unidad de disefio es la doble pagina enfrentada porque es asicomo

,.M..,..,i-‘_‘.m‘,_.-,<‘
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1 6. ParaZorrillala
maqueta es el dibujo de
una péagina en el que se

localizan los diferentes

elementos informativos -

que fa componen. Rehe
afirma que la maqueta

consiste en'un diagrama \

realizado sobre papel de .

suficiente extensidn

COmo para que quepan

' las dos péaginas, par e
) impar, y que han de

Se trazan las

pagina incluyendo la
linea del folio (Dentro
de la pagina, un
elemento importante es

! por la foliaci6n. Folio es
‘ la numeractén colocada
en cada pagina de un
impreso y que indica el
orden en que van las
pdginas. Los.que llevan

la numgracidn por

encima de la caja se
denaminan folios

volados. Puede haber

folios numéricos -sélo el
nimero de paginay

fecha del dia-, o

explicativos -ademéas

incluye una o varias

la numeracidn, conocida

servir de base para ’
i ajustar la pagina. |

dimensiones de la :

palabras que hacen

alusién al contenido de
la pégina -nombre,
secciones...-).

el lector se enfrenta a la lectura de una publicacién. Exceptuando
la primera y la Gltima pagina el resto se maqueta teniendo en
cuenta esta unidad de disefo.

LA RETIGULA

Algunos autores hablan de la reticula como un concepto avanzado del
concepto tradicional de maqueta®. Zorrilla la define como la acotacién
de unespacio de trabajo. Para Martin Aguado, “si en la pagina tradicio-
nal la construccion de la mancha se realizaba tras la delimitacién de
unos méargenes, cuyas proporciones debian aproximarse al nimero
dureo tipografico, en el caso de la pagina moderna la construccién de
la caja de texto se inicia con la creacién de la reticula™.

La reticula es una forma racional de ordenar el espacio en interva-
los y campos o0 médulos.

La construccién de una reticula comienza con delimitar el nimero
de columnas. Se decide el cuerpo e interlinea del texto (el cuerpo
esta relacionado con el ancho de la columna). Se establece la altu-
ra de la columna y, finalmente, el ndmero de campos (mddulos) de
la misma.

La reticula implica conecer el problema comunicative que se plan-
tea. Es decir, es un planteamiento comunicativo personalizado se-
glin el tipo de publicacién y su contenide. Antes de iniciar el diseno,
el periodista que va a realizarlos debera disponer del material in-
formativo para ver el espacio que dispone, el orden en el que sitda
la informacion, el grado de énfasis, etc, en funcién de un Unico
concepto de disefio que debe envolver a toda la publicacién.

@‘lﬂ COLUMNA

Las paginas de un periddico se dividen en grupos iguales deno-
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minados columnas.

Redaccionalmente, un nimero de parrafos forma una columna.
Cuanto mayor es el nimero de columnas, mayores son, en prin-
cipio, las combinaciones posibles en e disefio de un documen-
to, si bien dicho niimero vendra limitado por la anchura éptima
que debe tener cada columna.

Por lo tanto, se puede decir que el nimero y ancho de las co-
lumnas estan en proporcién directa con el tamafio del formato.
Los periddicos sabana, al tener un formate mas ancho suelen
tener un mayor nimero de columnas (8) mientras que [os ta-
bloides entre 5 y 6. En los actuales tabloides, un poco mas re-
ducido que los clasicos, con el finde abaratar costes, se suelen
fijar 5 columnas por término medio, aunque las medidas de las
columnas tienen un ancho mayor.

La longitud de las columnas viene dada en ciceros (cc.)?. Cuan-
do fos sdbana tienen entre 7-8 columnas, éstas oscilan entre
los 9-9,5 ce. Para los tabloides, con 5-6 columnas, el ancho va-
ria entre las 10-10,5 cc.

La columna es una ayuda indispensable para crear un orden y
enfocar prioridades. Para Evans, el uso de las columnas en las
paginas de un periédico es imprescindible, al menos por 3 ra-
zones:
- Facilitan la legibilidad,
- Ayudan a crear un orden y a organizar las prioridades den-
tro de la pagina,
- s més rapido y facil componer textos a una anchura habi-
tual, textos que pueden ser movidos de una pagina a otra al
ser de la misma medida.

Antes de elegir el nimero de columnas, hay que elegir la an-
churaB a la que van a ir esas columnas. Una columna demasia-
do estrecha dificulta la legibilidad.

Determinado el ancho de la columna, se elige el nimero de
ellas que va a ir en la pagina?.

: . ,' '
unldad de med:da i
tlpogréflc Es un 5
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g oo s ca e e

~ ancho natuﬁral dela '
columna y Medidas .
falsas: cuando la
composicién de un texto
se hace a medidas
diferentes ai def ancho
de.la columna. Por
ejemplo, cuando los
textos van compuestos -
a columna y media o
cuando en &} espacie
natural de 2 columnas
se componen 3
paguetes de texto.

9, Incluso se habla de
tipos de pégina en
funcién de las columnas:

-9/10 columnas:
permite tantas
posiciones de .
presentacién.que
rapidamente lleva a la
confusién,
especialmente si-los .
textos son cortos, Los
" diarios “serios™no '
“deben deir aeste
nimero de columnas, ;
" Tiene mala iegibilidad:
' por ser una columna
estrecha. '
-8 columnas: medida .
habitual en un formato
sabana, ,
< 7,5 columnas: en ,
EE.UU, se conoce como
“Pauta en W”, Medta de
9 cc para 6 columnas, la *
restante equivalea
columna y media. !
- 6 columnas: calificada
en EE.UU. como formato
Gptimo-parque fijala
medida dptima de iinea.
para una lectura f4cil, y .
‘luego divide la pagina *
por ése factor. |
-5 columnas: menores '

Como hemos reflejado antes, las columnas estan separadas
por un espacio en blanco que se llama calle, corondel ciego o
medianil.

A la hora de disefiar, distinguiremos entre:
® primera pagina

® paginas interiores

® ultima pagina.

LA PRIMERR PAGINA

La primera péagina es, desde el punto de vista del disefio pe-
riodistico, el primer encuentro del lector con el perigdico. Su
tratamiento visual es, por este motivo, esencial para captar la
atencion del mismo. Por eso debe cuidarse especialmente.
En este sentido los editores tienen en cuenta la visualizacién
de la primera péaginal0 para colocar los elementos mas im-
portantes.

Las primeras paginas se pueden disefiar atendiendo a [os di-
ferentes objetivos comunicacionales que se persiganii.

Asi, tendremos los siguientes tipos:

1. SIMETRICA: Se persigue mantener un equilibrio a lo
largo de toda la pagina, sin poner especial énfasis en ninguna
parte de la misma.

2. ASIMETRICA: El equilibrio es oculto. A una fotografia
no se le opone otra fotografia sino una mancha (puede ser un
titular) de las mismas proporciones que hace que ninguna

parte de |la pagina pese de manera especial.

3. ZONAL: Cuando se pretende destacar una informacion
sobre el resto. Se la coloca en la parte mas importante de la
pagina (normalmente la parte superior) y se le rodea de ele-
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mentos importantes (la cabecera y la noticia secundaria).

4. ROTA: Cada unidad informativa se disefia de manera
independiente sin tener en cuenta la globalidad de la pagina.
Es tipica de la prensa sensacionalista.

En cuanto al contenido se pueden dividir en:

1. DE ESCAPARATE: Es un reflejo de lo que, después, el
lector se puede encontrar en el interior. Aparecen las noticias
mas importantes que, posteriormente, se desarrollaran.

2. DE LLAMADA: Busca atraer la atencién del lector so-
bre un aspecto o noticia Unica, utilizando recursos visuales
extraordinarios (grandes cuerpos de letras, fotograffas, co-
lor, etc).

5.1. ELEMENTOS DE LA PRIMERA PAGINA

1. Sumarios o llamadas

También lamado indice de sumarios o sumario en baterfa, es
un espacio (normalmente situado en la columna de entrada.o
salida) donde aparecen un adelanto de noticias que pueden
seguirse en el interior. Suelen componerse con un titular y un
pequefio texto. No debe dominar [a pagina. Normalmente
debe acomodarse al disefno general de la misma.

2. Ventanas

Son otro tipo de llamadas. La diferencia es que ademas del
titutar y un pequeiio texto van acompafiadas. de fotograffas.
Su colocacidn habitual es en la parte superior de la pagina.

3. Fotonoticia

En su origen era una fotografia con un pie de foto engatilla-
do12 gue buscaba llamar la atencién del lector intentando
captarle por el lado mas humano del acontecimiento.
Actualmente se ha convertido en un elemento que da cierto
respiro a la primera pagina, pero en ocasiones con un minimo
interés informativo.

i sy o

» posibitidades de

j presentacuin que la-’

i medida habltua[ de 8

): ‘columnias.”” o
-45:6 columnas -

: Opt:ma para t b
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| derecha Por tanto,.
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13, La publicidad
determina en la mayorfa
de |as acasiones el
niimero de péginas de

un periddico. multiplica '
los problemas que se
presentan y requiere
técnica diferente. Para
empezar, el nimero de
paginas viene
determinada por la
cantidad de publicidad
prevista. La unidad
minima de contratacién |
publicitaria en una

pagina es el médulo.
Cuando el anuncio

ocupa toda la anchura
delapaginayvaenla
parte inferior se lama
faldén. Un

rompepaginas son
anuncios que ocupan

dos tercios de ancho por .
dos tercios de alto de la
pagina. Es una

publicidad incomeda

para el periédico por su

- escasa repercusion

informativa debido al
disefo.

4. Publicidad
Normalmente, médulos cuadrangulares.

PAGINAS INTERIDRES

Es importante recordar, antes que nada que, al referirnos al
disefio periodistico, la unidad de disefio es la doble pagina ya
que, a excepcién de la primera y la dltima paginas, el resto se
leen de dos en dos.

Las péaginas interiores deben ser cuidadas desde el punto de
vista del disefio periodistico igual que la primera pdgina. Es
cierto que ésta es la de mayor interés pero no lo es menos que
si queremos mantener el interés a través de todo el periodico
gste se consigue con un esmerado cuidado de sus paginas.

6.1. TiPOS DE PAGINAS INTERIORES

Se puede distinguir entre las paginas comunes y las paginas
especiales.

6.1.1. Paginas comunes

Son las que aparecen todos los dfas agrupadas en secciones.
En ellas convive la informacién con ta publicidad3. Pueden di-
vidirse en :

a) Paginas por secciones: las habituales, segin la estruc-
tura del peri6dico.

b) Paginas de servicios: Son las que con un disefio estati-
co ofrecen todos los dias practicamente la misma infarmacion
con pequefios matices: por ejemplo, la seccién de tv, agenda,
anuncios por palabras, espectaculos, etc.
6.1.2. Paginas especiales !

Son péginas més dindmicas desde un punfo.de vista de disefio
periodistico en cuanto que se disefian en funcién del contenido
y, por lo tanto, necesitan de un tratamiento especffico. Son pa-
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ginas poco habituales en las secciones diarias del periédico
pues sélo se incluyen en caso de acontecimientos extraordina-
rios (cumbres politicas, eventos deportivos, entrevistas espe-
ciales, etc).

?lﬂ OITIMA PAGINA

Hubo un tiempo, cuando los sistemas de produccion del periddico

eran mas lentos, que la dltima pagina tenfa gran importancia.

En ocasiones, contenia la informacién mas importante del dia
pues era la informacién que habfa llegado a ULTIMA HORA. De
ahf que muchos empezaran a leer el periédico por esta pagina.
Algunos autores incluso la han llegado a bautizar con el nom-
bre de SEGUNDA PORTADA. Su valor informativo era grande.

Con el paso del tiempo y la aplicacién de [as nuevas tecnologias
al campo de la composicién e impresién, esta funcién ha perdi-
do valor. Las noticias de (ltima hora ya se pueden ubicar en sus
secciones habituales y el gran sentido informativo de esta pa-
gina ha desaparecido.

Esta pagina ha pasado a ser primero una cronica de sociedad
para convertirse en muchos casos en una crénica rosa donde el
esquema del dia anterior, desde un punto de vista de disefio
periodistico, se repite casi mecanicamente. Un articulo de opi-
nién, un faldén de publicidad y una crénica social o rosa se re-
piten, perdiendo todo el interés informativo que tuvo en otros
tiempos.
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. La tipograffa, a la hora de hablar de disefio periodistico, es fundamental. No debemos ol-

vidar que buena parte de la superficie de un periddico esté cubierto por letra. Por lo tanto,
las letras son uno de los elementos que mas hay que cuidar a la hora de disefiar una pu-

blicacién.

Sin embargo, conviene aclarar el término tipografia porque aunque siempre se refiere ala
comunicaci6n escrita, a la hora de definirla nos encontramos con dos tipos de corrientes.
Por un lado, la de aguellos que |a definen de manera generalista y las de los que defienden
una postura méas concreta. '

Los generalistas vienen representados por los disefiadores Edmund Arnold y Mario Garcia.

Edmund Arnold define la tipograffa come un conjunto de principios acerca del uso de los ele-
mentos de impresién, entendiendo por tales cualquier cosa que deje tinta sobre el papel.

Por su parte, Mario Garcia entiende que la tipografia son todos aquellos elementos que
intervienen en la confeccién de una pagina, como espacios en blanco, fotos, mapas, ilus-
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- arfista, disefador |

> grafico y educador,

autor del arte de la
tipogratia, su

conlripyci()n més
importante @ la‘industria

- gréfica zantempogénea

C 7 deldisefio.
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5. Elorigen de la
denominacion de las
. fetras puede ser:

traciones...

Los autores que abogan por una definicién mas concreta son,
entre otros, los profesores Martin Aguado y Martin Solomédn?.

Para Martin Aguado, la tipografia consiste en el estudio de los
distintos tipos de letras2.

Martin Solomdn la define como el arte de producir mecanica-
mente [etras, niimeros, simbolos y formas con la ayuda del co-
nocimiento de los elementos, los principios y los atributos
esenciales del disefio.

La palabra tipografia puede dar pie a algln equivoco pues se
utiliza para definir el sistema de impresidn, cuyo elemento im-
presor estd en relieve3.

Algunos autores como Martinez de Sousa4, prefieren emplear
tipologia, que literalmente se traduciria como tratado o ciencia
de los tipos. Segln este vocablo, |a tipologia se definirfa como
el “estudio de los tipos de imprenta, es decir, letras y demas
signos que se emplean en artes graficas para dejar una huella
impresa sobre un soporte”.

Quizas, intentando llegar a una definicién que “aglutine” tal
cantidad de conceptos, lo més adecuado a la idea de tipografia
desde el punto de vista comunicativo sea la que la define como
“e| estudio de las diferentes categorias de letras5, familiasé y
recursos tipograficos y su incidencia en la legibilidad”.

O lo que es lo mismo, la tipografia como parte del disefio perio-
distico en el siglo XXI no se puede reducir a los tipos de letras
o familias tipogréficas sin ninguna referencia a |a legibilidad de
las mismas que percibe el lector.

A la hora de elegir |a tipografia para componer un texto a legi-
bilidad es el factor mas importante que se debe tener en cuen-
ta. Como decia el tipdgrafo Frederic Goudy, “las letras estan
para ser leidas, son formas disefiadas para ayudar al lector”.

s

L rampest

- ——

700 BERT® MARFIHEL RISTIOA 05080



En segundo lugar, la tipografia transmite un mensaje formal.
Unas letras son més serias que otras, unas transmiten mayor
sensacién de modernidad que otras. Lo ideal seria emplear una
tipografia con un alto grado de legibilidad que transmita, ade-
mas, el mensaje formal adecuado.

Lo

j% BREVE HISTORIA OE LA TIPOGRAFR"

Se puede identificar el origen de [a tipografia con la invencién
de la escritura. Aungue los origenes de nuestro alfabeto son
confusos, se acepta generalmente que fue inventado en algtn
rincén del Mediterrdaneo Oriental, hace menes. de 2000 afos
a.C. David Diringer8 sefiala que todos los alfabetos que se usan
actualmente en el mundo derivan de éste.

1.1.PRIMEROS LIBROS IMPRESOS EN OCCIDENTE

Los griegos van a emplear la escritura con intenciones estéti-
cas. Es en la escritura lapidaria (también llamada epigréfica)
donde la escritura griega va a alcanzar su maxima perfeccién
formal. Esta escritura, de trazo homogéneo, sin remates (se-
mejante a las familias de tipo palo seca), la continuarian los
romanos, superando ampliamente la produccidn griega.

Estas letras romanas (nombre con el que en la actualidad se
denomina genéricamente a la letra redonda) van a estar com-
puestas por trazos de diferente grosor acabados siempre en
un remate.

Los romanos adoptaron del alfabeto griego los siguientes ca-
racteres: A, B, E, H, K, M, N, G, T, X, Y, Z, sin modificar y rees-
tructuraron: C, D, G, L, P R, S, para adaptarlos a su propia len-
gua. Con la reincorporacién de la F, Q, V, descartados por los
griegos, el alfabeto actual ya existia entonces con las excepcio-
nes de la J, U, W, que se incorporarian mas tarde.

Los primeros cristianos van a heredar la tradicion gréfica de
los romanos.

'+ Un imjirésor célebre::
' Christopher. Plant]

“letfas. Por. tanto, incluy
ot ot L S o
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h . .al tipo de'letra.
"~ . Cada familia tipografica
- tiene n minimo-de dos

= ‘series; redondary
gurSiva;”con'su; distintos
SE 0 cuerpos:
¢ * 7, Recogido en * MC
- <"LEAN, RUARI. "Manual
e "'de tipografia”. Tursen
0 Hermann Bume
Ediciones. Madrid, 1993.
214 pégs.

. David D‘irin'genj era
ista; paledgrafoy
St r britanico. Autor
" de vatlog ibros bien
" conocidos acerca de
stemas de la'escrifura.

Durante la Alta Edad Media (S. V - S. XI), destaca la figura del
Emperador aleman Carlo Magno (742-814) en el plano grafico.
Preocupado por unificar la escritura de su imperio encarga la
blsqueda de una escritura arménica, legible, facilmente asimi-
lable y rapida de escribir. Se implanta la escritura carolingia
que, posteriormente, se dividira en 2 tendencias divergentes:
la gética y la caligrafica o cancilleresca.

En fa primera mitad del s. XIV, aparece en Europa la xilografia
(es el método de impresién mas antiguo, alrededor de 1.040
Pi-cheng realizdé un primer ejemplar de libro con esta técnica
que se sirve de un moldé de madera dura grabada en relieve,
rebajando mediante buril las partes que no se imprimen -las
partes en relieve son entintadas-) y con ella, la estampacién. El
grabado sobre madera, primer procedimiento de multiplicacién
seriada y mecéanica de copias idénticas a partir de un original,
facilita un incipiente consumo de iméagenes repetibles.

A principios del s. XV los libros eran enteramente manuscritos.
Solfan caligrafiarse sobre pergamino o vitela (piel de ternera
especialmente tratada), aunque el uso del papel se extendia
cada vez mas. Durante toda la Baja Edad Media fueron los mon-
jes amanuenses los encargados de transcribir los textos anti-
guos destinados al clero y a los estudiosos de las Sagradas
Escrituras.

La extension de la formacién, con la fundacién de las Universi-
dades, hacfa necesario buscar un método de producir libros
'mas eficientemente que caligrafiar.a mano todas y cada una de
sus letras. -

Figura clave es Gutemberg (1394-1468), que conocia la técnica
de fundir monedas y medallas. Para fundir caracteres empeza-
ba tallando en relieve cada uno de ellos en bloque de acero,
con lo que obtenia los punzones correspondientes a cada letra
y signo. Estampaba estos punzones sobre bloques de metal
mds blanco convirtiéndolos en matrices que habia de transfo['-
mar a’'su vez en moldes, conocia cdmo punzonar y como estan-
par letras o imdgenes en metal. Su idea era adaptar estas téc-
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nicas para-copiar el texto de los libros o, dicho de otro modo,
mecanizar su produccién.

Cuando se puso manos a la obra disponia de papel, vitela, tin-
tas, prensa de madera y modelos para copiar libros manuscri-
tos con esa caligrafia de gran belleza y regularidad que los
impresores denominan hoy gética negra, a menudo “ilumina-
dos” (iniciales de fantasfa, ilustraciones dentro y fuera del tex-
to...) para embellecerlos y adornarlos.

En cualquier caso, Gutemberg sabia que el éxito de su empresa
dependia de que la impresidén no se distinguiera de las esmera-
das paginas manuscritas que caligrafiaban los copistas ama-
nuenses escribanos.

Después de sus experimentos corond su primera gran obra: la
Biblia de 42 lineas, primer libro impreso en el mundo.occidental
gue ha llegado hasta nosotros (se ha calculado que los ejempla-
res realmente impresos por Gutemberg serian entre 180 y 200).

Gutemberg compuso su Biblia con unos caracteres cuyo disefo
pretendia simular la caligrafia que la Iglesia de los Alpes para
arriba, usaba en las Biblias y misales.

Era una letra de la familia que los impresores britanicos deno-
minan “gética negra”, aunque no tiene nada en comin con los
E;odos (s. III), pero si de procedencia escandinava. Su denomi-
nacion técnica es “gética de forma”. A.F. Johnson afirma: “es
una letra-vertical y angular caracterizada por una casi total au-
sencia de curvas. Podria decirse que es una letra dibujada mas
que escrita™.

La gética de forma es una letra de poco ojo, apretada, lo que
podria estar motivado en parte por la necesidad de que las Ii-
neas tuvieran el mayor niimero posible de letras y economizar
papel y vitela. Su legibilidad es diferente dado que los caracteres
no estan suficientemente diferenciados unos de otros (la “n”
son fes ligadas y la “*m”, tres, con lo que las combinaciones como
"“imn” son confusas). Esta caligrafia tan formal permitia producir
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paginas sumamente densas, de -elevada proporcién blance-ne-
gro. Lo que se pierde en visibilidad se gana en bélleza.

La letra gética en sus diversas' variedades, sera el tipo més
usado en Alemania hasta mediados del s. XX, si bien los estu-
diosos humanistas de la Italia del s. XV preferfan los caracte-
res redondos. En las obras de los impresores que, habiendo
cruzado los Alpes se instalaron cada véz mas al sur, puede
constatarse la sustitucion de la-gética negra por la redonda.

La imprenta se extendié rapidamente. William Caxton, natural
de Kent, la llevé a Inglaterra en 1.476. Hacia ese afio habia
llegado a Italia (1464), Polonia (1466), Espaiia (1468), Francia
(1470), los Paises Bajos (1470), Hungria (1470), Austria (1470),
Suiza (1471), Bélgica (1472), Turquia (1490), México (1539). To-
dos los tipos que Caxton usaba eran variedades de la gotica
negra. Sus primeras obras estan compuestas por familias fla-
mencas porque fue en los Paises Bajos donde adquirié sus pri-
meros ltiles. '

Su sucesor, el alsaciano Wynkyn de Worde, utilizé la letra re-
donda por primera vez en 1520, aunque Richard Pynson, que
habia compuesto un libro con ella 11 afios atras, es el pionero
de su empleo en Inglaterra, donde fue desplazando poco a
poco a la gética negra para usos corrientes.

Parece ser que los impresores ingleses del s. XVI, muy cons-.
trefiidos por la censura religiosa y politica, admiraban y se-
guian a los impresores franceses y éstos se habian decantado
por la redonda. Asi, la primera edicién de las obras se Shakes-
peare (1564-1616), se compuso e imprimié en caracteres re-
dondos. Ello no obsta para que [a gética negra continde usan-
dose en ciertos titulares periodisticos y en algunos documentos
legales. '

A principios del s. XVI los libros empezaban a convertirse en
objetos verdaderamente auténomos y no meras copias de ma-
nuscritos, pero ello no sin oposicién. Los copistas que de hecho
desaparecieron con el advenimiento de la imprenta; cerraron
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filas frente a ella. Mas de un bibliéfilo adinerado declaré que
jamas admitirfa libros impresos en su biblioteca. Asi la impre-
sidn tipografica quedo en libertad.

En la portada, que casi nunca habia existido en los manuscri-
tos, se imprimia el nombre del impresor (que era también el
editor) y su marca. Se inventé la cursiva en Italia (de ahi su
nombre de Itélica) partiendo de una veloz caligrafia. La bastar-
dilla (otro nombre en cursiva) se convirtid en una alternativa
tipografica para los caracteres redondos, ya que éra a la vez,
compacta y elegante. Fue una familia tipogréfica por derecho
propio durante dos siglos y sélo muy gradualmente se transfor-
md hasta lo que es hoy, un mero auxiliar de la redonda.

Aldo Pio Manucio (1489 Bassiano, cerca de Roma,- 1515 Venecia)
editor, el mas importante prototipégrafo después de Gutemberg,
tratd de introducir, sin fortuna, esta cursiva, la bastardilla. Sin
embargo si introdujo la BEMBO, parecida a la TIMES NEW RO-
MAN (disefiada en 1930 para THETIMES, en Gran Bretaiia).

Desde principios del s. XVI se vio -especialmente en Italia y en
Francia- que ya no hacia falta decorar a mano los libros impre-
s0s. En este momento comienza a existir el arte del disefio del
libro impreso. ‘

Christopher Plantén, francés, fue el mas celebre impresor-edi-
tor del s. XVI. En 1555 se instalé en Amberes donde creé un
establecimiento impresor que habria de seguir funcionando du-
rante 3 siglos.

El s. XVIII fue testigo del florecimiento de la tipografia en Gran
Bretafia: William Caslon (1692-1766), tallé los famosos carac-
teres que todavia hoy se usan. Sus modelos fueron los mejores
tipos holandeses del s. XVIII. Uno de los admiradores de Cas-
lon era John Baskerville (1706-1775) quien diseiié y tallé una
familia nueva (en distintas versiones es hoy uno de los mas
populares tipos para libros ingleses). Su primer libro, Virgil,
impreso en 1757, hizo que se convirtiera en el primer impresor
inglés desde Caxton a cuyos libros se alude mas por su nombre
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que por el de los autores. Su estilo clasico y severo, no se apo-
ya en ornamentos o ilustraciones de ninguna clase.

Destaca Pierre Simon Fournier (1712-1768), contemporéneo
francés de Baskerville quien en 1764-66 publico su famoso Ma-
nuel Typographique. Las romanas de Fournier eran ligeramente
mas estrechas que la mayoria de las familias anteriores. Su
cursiva se considera “la mas legible de todas las cursivas”.
Ademas Fournier fue el primero en comprender la necesidad
de racionalizar los cuerpos (medidas de los caracteres). En
1737 hizo pablico su sistema de punto tipografico.

En 1925, 1a Menotype Corporation adaptd y lanzd al mercado la
redonda y la cursiva de Fournier, que durante los afios 30 se
situaron entre los tipos para libro mas populares.

En el 5. XVIII, los caracteres tipogréficos dejaron de ser meras
copias de unas escrituras u otras y se convirtieron en formas
auténomas.

Firmin Didot cred la romana moderna donde la modulacién es
vertical (perpendicular a la linea) y los remates o terminales
son filiformes (forma de hilo). La primera familia moderna fue
disefiada por Firmin Didot (1764-1836), segundo hijo de
Frangoise Ambroise Didot (1730-1804) quien en 1775 habia
mejorado el sistema de punto tipométrico de Fournier y pro-
puesto que llevara su nombre (1 punto Didot = 0.3759 mm),
todavia la unidad estdndar para medir los tipos de imprenta en
toda Europa, excepto en Gran Bretafia.

Los tipos de Didot fueron copiados en toda Europa, sobre todo
por Giambattista Bodoni (1740-1813). Los tipos Bodoni fueron
haciéndose cada vez *mas y mas rigidos, engrosandose las tra-
zos gruesos y adelgazandose las finos”, aunque realizd numero-
sas variantes de sus caracteres. Ni sus tipos ni el estilo de tipo-
graffa bodonianos podrjan calificarse nunca de “animados”.

El s. XIX fue un periodo de expansion, especialmente en Gran
Bretafa. La prosperidad econémica creé un mercado del libro
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parte del cual demandaba tipografia bella y disefios cuidados.

Destacar la Chiswick Press, imprenta fundada en 1811 por
Charles Whittingham (1767-1840). Su imprenta generaba una
produccion considerable pero todo lo que imprimia tenia estilo
y podia reconocerse al primer vistazo. A partir de 1828 se aso-
cié con William Pickering (1796-1854), editor, que fue el prime-
ro en encuadernar [ibros en tela.

La maxima figura de la impresién tipografica estadounidense
durante el s XIX fue Theodore Lowe De Vinne (1828-1914),
creador de la célebre familia Century, usada por primera vez en
la Century Magacine de 1895. De Vinne escribié también The
Practice of Typography, cbra de 4 volimenes.

A la versidn modernista que se va a desarrollar en Francia du-
rante el (ltimo tercio del s. XIX, se le va a denominar como ART
NOUVEAU, movimiento que va a influir en el resto de Europa. La
forma gréfica por excelencia en Ia que se manifestara el nuevo
estilo sera el cartel. Destaca Jules Chéret, con méas de 1.000
obras dibujadas a lo largo de su carrera. En Espafia hay que
recordar a Ramén Casas, creador del célebre cartel Anis del
Moano. Otro disefiador catalén, considerado el verdadero intro-
ductor del cartel en Catalufia fue Alexandre de Riquer.

En el siglo XX destacan los libros de la Kelmscott Press, funda-
da por William Morris y Emery Walker en 1891 y Deniel Berke-
ley Updike (1860-1941), segundo buen impresor norteamerica-
no, después de De Vinne.

Fundador de la Merrymount Press en Boston, fue autor de Prin-
ting Press, su gran obra, publicada por primera vez en 1922. Le
siguié Bruce Rogers (1870-1957) que se convirtid en el primer
tipografo “freelance” del s. XX. Disefié la “Centaur”. Fue usa-
da en tres libros que son sus obras maestras, todos disefiados
e impresos en Inglaterra. (The Odyssey of Homer -1932-, Fra
Luca de Pacioli -1933-, y la Biblia Oxford de atril -1935-}.

En Inglaterra, la figura mas influyente de la primera mitad del
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siglo fue Stanley Morison (1899-1967). Disefié la Times New
Roman y la estrend él mismo en el redisefio del periédico londi-
nense The Times que realiz6 en 1923. Posteriormente se con-
virtié en una de las familias tipograficas mas ampliamente usa-
das en el mundo, y asi continuara.

2[& LEGIBILIDAD EN LA TiPOGRAFIA

Se entiende que un texto es legible no por la facilidad con gue
se entienden el significado de las palabras que lo componen
sino por la mayor o menor facilidad con la que el ojo humano
las individualiza y retiene.

Hay una serie de factores que afectan a la legibilidad. Por un
lado aquellos factores que no tienen que ver directamente con
el disefio de la letra pero que su incorrecta utilizacién puede
afectar al mismo. Son los factores externos. Entre ellos:

® |aimpresion: la calidad de la impresién influye. Una mala
impresién (poco porcentaje de mancha de tinta puede dar al
traste, por ejemplo, con tipografias donde hay diferencias en el
grosor) puede provocar que las partes mas finas de los carac-
teres se pierdan a la hora de imprimir.

@ Calidad de papel: el mayor o menor grosor del papel (gra-
maje), asi como su textura y color, pueden influir en la legibili-
dad. Un papel salmén puede obligarnos a utilizar una tipografia
mas gruesa para obtener un poco mas de contraste.

Pero quizas, los que mds incidencia tengan directamente en la
legibilidad y, por tanto, los que mas nos interesan son los fac-
tores internos:

1. DISENO DEL TIPO
Debe ser discreto, sin peculiaridades que llamen ia atencidn

sabre letras individuales. Cada caracter debe agruparse en pa-
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labras, frases y parrafos, de tal manera que pueda ser leido sin
que se noten sus distintas partes. Debe examinarse, uno a uno
los caracteres, entendiendo no sélo las letras, sino también los
ndmeros y signos.

A la hora de componer grandes cantidades de texto, no debe-
mos elegir familias con caracteres de complicado disefio que
llamen la atencién sobre si mismos. Por ejemplo, seria ilegible
un periddico escrito con letra gética, aunque ese defecto pue-
de ser una virtud si vamos a disefiar una cabecera o logotipo.
Cada letra tiene su funcion adecuada dentro del periédico. Ha-
bra, por ejemplo, letras mas apropiadas para la cabecera y le-
tras mas apropiadas para el texto. . -

Las palabras maytsculas son de lectura dificil. Las mindsculas
son mejor identificadas por tener un contorno especial. La tipo-
grafia cursiva tampaco es facil y atrae a menos lectores. Las
letras con remates se leen mejor.

2. CUERPO DE LA LETRA

El cuerpo es el tamaiio de la letra. Es la distancia entre el limite
superior de las letras y el inferior. Este debe estar en funcién
de otros factores como la anchura de la columna a Ia que se
compone el texto. En la mayoria de los periddicos se esta utili-
zando unos cuerpos que oscilan entre el 9 y el 10, y a una an-
chura entre 4-5 cm. Para esa misma anchura, un cuerpo 14
seria mucho mas dificil de leer, ya que obligaria al lector a ha-
cer un cambio de linea demasiado rapido, las particiones de
palabras serian mas numerosas y los blancos de separacién
entre palabras, mas desiguales.

3. ALTURA X DE LA LETRA
Es la altura de los caracteres sin tener en cuenta los rasgos

ascendentes y descendentes. Se debe de medir en funcién del
cuerpo de la letra. A mayor altura X, mayor legibilidad; cuanto
mayor sea la altura X, mayor le parecera la letra al lector.

Las letras compuestas con el cuerpo 9 pueden llegar a parecer
mas pequefas a los ojos del lector que otras compuestas con
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9, La Ilnea de base es
;’ﬁ Maquel!a finea inctncla que
A‘,se,encuentra en Ia qarte
¢ inferior dé fa letra;
- 10. Elcicero es la
1 umdad de: med;da
hpogr&ﬁca para las
téss. Bl ststema de
medlda tlpugrahco es
duodemmal Cada
nidad esté di\udlda en
loce partes, Hamadas,
. puntos Por ejemplo, !
= una letra de nuéve

puntos de altura se dlce

el cuerpo 8.Y todo porque la altura X de las primeras es menor
que las de las segundas.

Es clasico el ejemplo: para igualar las alturas X de 2 familias
tipograficas como la Univers y la Bembo, la primera se tiene
gue componer con el cuerpo 9,5 y la segunda con el 12. Lo
mismo si se emplean cuerpos mayores. La Univers Bold del
cuerpo 60, la Caslon bold del cuerpo 72 y la Bodoni bold del
cuerpo 85 tienen [a misma altura 12,6 mm.

4. INTERLINEADO
Técnicamente es la distancia entre la linea de base? de la linea

superior v la linea de base de la linea inferior, medida en pun-
tos de cicerol®,

Depende de la familia, cuerpo o anchura de columna empleados
en cada caso. En cualquier caso, un interlineado grande llama
excesivamente |a atencién y un interlineado demasiado estrecho
destruye la linealidad. Por eso es necesario advertir que:

® ninguna composicion debe lievar una interlinea inferior a
SU cuerpo.

® latendencia es afiadir algo de interlinea al cuerpo que se
esté usando.

Asf, muchos periddicos usan cuerpo 9 con interlinea 9°5 (9/9°5)
o cuerpo 95 con interlinea 10 (9°5/10). En ambos la interlinea
se ha incrementado en 12 punto con respecto a lo que se viene
utilizando (9/9, 10/10, 11/11) y asi se genera un blanco adicio-
nal que beneficia claramente la legibilidad.

Algunos programas consideran la interlinea como la distan-
cia entre el rasgo ascendente de la linea superior y el as-
cendente de la linea inferior o incluso entre rasgos descen-
dentes de lineas proximas entre si. Este sistema puede
provocar confusién pues en determinadas familias tipogra-
ficas no todos los rasgos ascendentes y descendentes tie-
nen la misma altura.

Los renglones cortos necesitan menos interlinea que los largos.
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5. ESPACIADO ENTRE LETRAS Y PALABRAS
Depende de la familia tipogréfica, el cuerpo usado y la anchura

de columna.

* El espacio entre palabras debe ser un tercio del cuerpo del tex-
to utilizado. Por ejemplo, si se utiliza un cuerpo 12 para el texto,
el espacio entre letras debe ser de 4 puntos.

En el espacio entre letras hay que diferenciar cuando tienen
serif y cuando no lo tienen. Los remates tienden a comer visual-
mente algo de espacio existente entre Ias letras. En estas tipo-
grafias, el espacio negativo (cantidad de blanco que se le sus-
trae a la separacién estandar entre letras de la familia
tipogréfica en cuestién) no debe ser excesivo para evitar que
los remates se monten.

En el caso de palo seco, si aplicamos excesivo espacio negativo
a determinadas combinaciones de letras puede haber confu-
siones.

rn m——srn=m
ol o ——» ol=d

El espacio entre letras ha de ser proporcional a la anchura de
las mismas. El espacio negativo, sin embargo, si es necesario
en determinadas asociaciones de letras en [a mayorfa de las
familias tipograficas. Es el caso de las asociaciones entre la F,
PT,W a Y cuando se componen en mayidsculas y las letras que
le siguen son mindsculas. :

El espacio entre letras, también se llama interletraje. Si los es-
pacios son demasiados pequefios la composicién final presen-
tard un efecto manchado.

6. ANCHURA DE COMPOSICION

Cada familia tipografica tiene un campo de legibilidad determi-
nado, es decir, una anchura éptima de linea y una anchura mi-
nima y maxima.
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11. * SUTTON, .
ALBERT A. "Cancepcién
y confeccion de un
periédico”. Ediciones

Rialp. Madrid, 1963. 397 »
pégs.

Segtn Sutton!1, los estudios cientfficos revelan que al leer una
linea impresa, los 0jos se mueven en una serie de saltos sepa-
rados por una serie de pausas. Una persona ve claramente
s6lo durante las pausas entre los saltos y, para todos los efec-
tos, esta ciega durante el intervalo requerido para que |0s ojos
salten desde un punte a otro dentro de la linea.

Para Arnold, la longitud del alfabeto en caja baja responde a la
férmula, 0 = LCA x 1’5 (Mn = 0 - 25%; Mx = Mn x 2), donde
0= 6ptimo, Mn = minimo, Mx = maximo y LCA = Lowercase
Alphabet (Longitud del alfabeto en caja baja).

Una vez decidida |la familia tipogréfica y el cuerpo que vamos a
emplear para calcular la Anchura Optima de la Linea, tendre-
mos que componer el alfabeto en caja baja en ese cuerpo con-
creto, medirlo y multiplicar el resultado por 1'5. Si a esta canti-
dad le sustraemos el 25% obtendremos la anchura minima, y si
esta dltima la multiplicamos por 2, obtendremos la longitud
maxima de linea para esa familia tipogréafica y ese cuerpo con-
creto.

La [ongitud optima, minima y maxima dependera del cuerpo.
Cuanto mayor sea el cuerpo méas longitud de linea necesitare-
mos para que la composicién sea legible. Se trata de que el
lector no tenga que saltar de linea con demasiada celeridad, ni
abarcar demasiada longitud de linea de un vistazo. La influen-
cia de la anchura es doble. Nos interesa en relacion al cuerpo
empleado y, por otro, en funcién del espaciado entre palabras.

Sutton afirma que una vieja regla que utilizaron durante mu-
chos afios los primeros impresores como guia para determinar
qué longitud de linea debfan usar para los distintos cuerpos era
gue una linea de tipo debia componerse sobre una longitud en
gue fuera 1 o una y media veces el cuerpo del tipo en puntos.
Por ejemplo si una linea se compone al cuerpo 10, debera fun-
dirse en una longitud de 15 cc para su mayor legibilidad:

Para un cuerpo 12 —»lineas de 18 cc
Para un cuerpo 18— lineas de 27 cc.
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En cualquier caso las lineas cortas se leen mal porque el lector
no puede aprovechar al maximo su percepcién horizontal.

7. TIPO DE COMPOSICION DEL TEXTO
El tipo de composicién del texto coincide con la alineacién del

mismo2. Puede haber cuatro tipo de alineaciones que afectan
a la legibilidad del texto, si bien el ojo humano estd mas cémo-
do cuando lee un texto que ocupa un espacio uniforme:

Alineacién izquierda

También llamado bandera derecha o de salida. Produce més
sensacion de informalidad; diferencia minima con la alineacién
justificada en cuanto a legibilidad. Es el segundo tipo de alinea-
cidn mas legible.

Alineacion derecha

También llamado bandera izquierda o de entrada. Es menos le-
gible que la anterior. Se pierde tiempo buscando cada principio
de linea.

Centrado al eje (bandera a la derecha e izquierda)
Es el tipo de alineacion més dificil de leer por cuanto ni el prin-
cipio ni el final aparecen constantes.

Justificado a ambos lados

Al mantenerse a lo largo de toda la composicién idénticos prin-
cipios y finales de linea (a excepcion de la sangria), el ojo toma
las medidas rapidamente y se mueve automaticamente de una
linea a otra. Es la alineacién més legible.

Ademas podemos también distinguir cinco tipos de parrafos
que se pueden utilizar en el texto:

® Sangrado

Todas las lineas van justificadas a excepcién de la primera li-
nea del primer parrafo que va sangrada (con espacio al princi-
pio de la linea). Tiene una variante que es el parrafo espafiol,
donde todas las primeras lineas de todos los parrafos van san-
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gradas. No llevan ninguno espacic entre parrafos.

® Francés
La primera [inea de cada parrafo va justificada y el resto del
parrafo, sangrado. No lleva espacio entre péarrafos.

® Aleman
Todas las lineas van justificadas y entre parrafo y parrafo hay
una linea en blanco del mismo cuerpo que el del texto.

@ Letra Capitular
El primer caracter del parrafo va al doble del cuerpo del texto.
Tampoco lleva espacio entre parrafos.

® Engatillado

Las dos o tres primeras palabras del primer parrafo van en
versalita (letras con el cuerpo de la mindscula y la forma de la
mayuscula o versal). Al igual que en otros tipos de parrafo, no
lleva espacio entre parrafos.

8. VARIANTES TIPOGRAFICAS

Mayisculas y mintisculas

Las mindsculas son mas faciles de leer y ocupan menos es-
pacio. La velocidad de la lectura se reduce hasta un 13% en
los textos compuestos en maylsculas. Los rasgos ascen-
dentes y descendentes proporcionan mayor contraste entre
las letras individuales y ayudan a su reconocimiento y agru-
pacién en palabras y frases. Las maydsculas son mas uni-
formes.

Redonda vy cursiva

La velocidad de lectura se reduce una media de 15 palabras
por minuto en textos en cursiva frente a los compuestos en
redonda. La cursiva —letra inclinada-, sin embargo, es muy
(til como elemento de contraste empleada en pequefas
dosis; por ejemplo en sumarios, ladillos, pies de foto.... En
ordenadores, la cursiva inclina la redonda; en disefio se
crea exclusiva, manteniendo textura, estilo, etc.

Ny
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Fina, seminegra y negra

Las variantes seminegras son las mas adecuadas. Letras con
perfil mas.grueso. La modalidad negra mancha demasiado y
acaba por cansar. Puede dar juego tipogréafico para componer
[as preguntas de una entrevista.

9. NOMERO DE COLUMNAS

Cuanto mayor sea el texto mayor sera |la necesidad de darle un
movimiento horizontal. Un texto largo, en vertical, parecera
mas largo. Las columnas largas y estrechas ocupan mas espa-
cio y da la impresién de un articulo larguisimo.

10. JERARQUIA DE LOS BLOQUES DE TEXTO

Un gran blogue de texto serd percibido por el lector como im-
portante. Seria razonable que cuanto mas grande sea el bloque
de texto le corresponda un lugar mas prioritario dentro de la
pagina.para no equivocar al lector.

11. CONTINUIDAD DE LECTURA -
No se debe cortar fa lectura de un texto mediante fotograflas
ilustraciones, gréaficos, etc. El lector no debe encontrar “trope-
zones” que distraigan y dificulten su lectura.

12. OTROS FACTORES

Negativos
El negativo es la composicién de un texto en blanco sobre fondo

negro. Tiene una incidencia negativa en la [egibilidad dado que
el contraste es excesivo y acaba por cansar al lector. En caso
de emplearse, y siempre en pequeias cantidades hay que huir
de las romanas y especialmente de las romanas modernas (se
perderén los rasgos finos si la calidad de impresién y el papel
son malos y no habra contraste para un reconocimiento 6ptimo
de las letras).

Las Tramas

Sustituyen el blanco del papel por un color gris de fondo de
mayor o menor intensidad, medida en tantos por ciento. A ma-
yor porcentaje de trama, mayor intensidad de gris, menor con-
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13. Eltipo de letraes ‘

el cardcter o cada una
de las clases de letras
que forma una familia
(Arial es de |a familia de
Palo Seco). La familia
tipogréfica es la
coleccion de tipos de
letras de diferentes
cuerpos (tamaiios) ¥
series (anchura, grosor,
inclinacidn...) que son
del mismo estilo
(formas caracteristicas
que tiene la letra) y
parten del mismo dibujo
original (por ejemplo, 13
letra Arial o Futura
pertenecen a la misma
familia tipografica de
palo seco).

traste con la letra y menor legibilidad. En este caso, es preferi-
ble el empleo de las letras sin serif. Se puede trabajar con
letras tramadas, pero disminuyen el contraste con el papel y
reducen la legibilidad. ‘

SCLASIFICACIONES TIPDGRAFICAS

Son numerosisimas las clasificaciones que se pueden hacer de
las letras. En cualquier caso, hay que insistir en la diferencia
entre los tipos de letras y las familias tipograficas13.

3.1. CLASIFICACION DE LAS FAMILIAS TIPOGRAFICAS

1. Familia tipografica de PALO SECO

También llamadas grotescas o sans serif se caracterizan por
tener los rasgos del mismo grosor y carecer de remates o se-
rifs.

Entre otras, destacan las siguientes letras: Helvética, Univers,
Avant Garde, Futura u Optima.

2. Familia tipografica ROMANA
Se caracteriza por los rasgos de distinto grosor y tener rema-
tes o serifs.

Se pueden distinguir:

® Romana antigua: Se asocia al Renacimiento y los humanis-
tas. La diferencia de grosor entre sus rasgos es menos acusa-
da que en la romana moderna. Su serif es de forma triangular
y céncavo.

Pertenecen a esta familia, por ejemplo la letra Times, Plantin,
Bembo, Caslon, Century o Garamond.

® Romana moderna: La diferencia de grosor entre sus ras-
gos es mas acusada que en la romana antigua. Su serif es rec-
to y fino. Se asocia al neoclasicismo.

Son romanas antiguas las letras Bodoni, Didot o0 Bauer.
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® Romana de transicién: Es una mezcia de la romana antigua
y la romana moderna. La letra Baskerville es un ejemplo de
esta familia.

3. Familia tipografica EGIPCIA
Corresponde a la época del nacimiento de la gran industria. Se

caracteriza por tener los rasgos de idéntico grosor. El remate
es rectangular y del mismo grosor que el resto de sus rasgos.
Seinspiran en la letra inglesa disefiada en 1822 bajo el nombre
de Blackletter.

Pertenecen a esta familia, las letras Rockwell, Graph 0 Mem-
phis, entre-otras. ’ e

4. Familia tipografica GOTICA

También llamada de escritura o caligrafica. Es una familia tipo-
" gréfica inspirada en las caligrafias clasicas que trataban de
imitar la escritura manual usada en otros tiempos. Salvo en

lugares muy concretos, como las cabeceras, no se utiliza en:

periddicos.

Pertenecen a esta familia, letras del tipo Palatino, Linotes, Co-
oper Black o Trump Medievali. S

5. Familia tipografica DE FL_\NTASiA u ORNAMENTALES
Es una familia en la que se utilizan orlas o motivos decorativos.
Es raro que se utilice en los periddicos. Mas bien es para libros
o alguna revista determinada. En este tipo.de familias tipogra-
ficas prima mas el intento de comunicar un mensaje formal que
el de transmitir informacién con claridad.

De esta familia destacan letras como la Florist, Bizarro, Pinball
o Shatter.

3.2.CLASIFICACION DE LAS LETRAS EN FUNCION
DE SUS REMATES

Se-pueden considerar las clasificaciones del italiano Giuseppe:
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Pelliteri y del grafista Maximilien Yox como representantes de
la escuela clasica.

Pelliteri clasifica las letras en:

1. Lineales: Sin remates

2. Rectiformes: Remates rectangulares y mismo grosar que
las astas

3. Anguliformes: Remates angulares

4, Curviformes: Contornos sinuosos

5. Degradadas: Remates unidos al asta por una curva

6. Contrastadas: Remates en forma de hilos

7. Manuales:; Se basan en la escritura manual

8. Géticas: Variedades de letras géticas:

9. Adornadas: Con adornos

10. De fantasta: Cajén de sastre que incluye tipografias no
recogidas en los grupos anteriores

Por su parte, Yox habla de nueve tipos de letras:

1. Manuales: Se basa en la escritura manual

2. Humanas: Inspirada en la escritura carolingia, con rema-
tes gruesos '

3. Garaldas: Letras muy elegantes

4. Reales: Contraste mds acusado entre los trazos finos y
gruesos '

5. Didones: Remate reducido a un filete horizontal y exage-
rado contraste entre los trazos finos y gruesos '

6. Mecanos: Letra egipcia, con remates rectangulares

7. Lineales: Trazo uniforme y ausencia de remates

8. Incisas: A caballo entre la letra romana y las letras de
palo seco

9. Escritas: Basadas en la escritura caligrafica

La clasificacion de Maximilien Vox es muy parecida a la de
Ruari McLean1 que las divide en 10 categorfas:

1. Humanistica/Humanista: Corresponde a la letra romana
antigua. Se trata de los primeros tipos romanas basados en
la escritura humanistica (Centaur, Goudy, Verona, etc.)

2..Garald: Corresponde a la romana moderna. El nombre es
la unién de Garamond y Aldus. Son.|as letras Bembo, Caslon,

o e bt e e
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Garamond...

3. De transicién: Transicién entre antiguos y modernos
(Baskerville, Times moderna, Bell...)

4. Didones: Es la unién de Didot y Bodoni. Son tipos inven-
tados por Didot y perfeccionados por Bodoni. De modula-
cion vertical. Aparecen a mediados del siglo XVIII con la
mejora-de las imprentas y el proceso de elaboracion del
papel.

5. Mecanicos: De base cuadrangular. Correspondeh estos
tipos al momento de florecimiento de la Revolucion Indus-
trial. Se identifican con la familia tipografica egipcia. Meca-
nicos serfan los tipos Memphis, Benton...

6. Lineales: Caracteres sin rasgos. Corresponden a las fa-
milias tipogréficas de palo seco.

7. Talladas: Son letras de fantasfa. También llamadas gra-
badas. Como ejemplo, estan las letras Open Roman, Alber-
tus... Son caracteres basados en letras talladas en piedra.
Las m&s caracteristicas suelen ser maytsculas.

8. De escritura. También se las denomina manuscrita o ca-
ligrafica. Imita la escritura manual (letras Mistral, Rondo,
Reiner, Trafton, Bernhard...) A diferencia de los manuales,
son caracteres dibujados.

9. Manual:, Caracteres basados en originales dibujados a
mano, con pincel, pluma, [apiz, pero que no representan
ningidin tipo de escritura. Se emplean con fines publicita-
rios, no para componer textos (Letras como Jacno, Cartén,
de Reiner, Libra...)

10. Gética negra: Letra dibujada con plumin ancho. Es el
primer caracter de imprenta utilizado en Europa. Aparecié
al norte de los Alpes. Es la letra inventada por Gutenberg
en el siglo XV. L )

[

I

3.3. CLASIFICACION DE LAS LETRAS EN FUNCIGN

DE SU ESTETICA
1. EN FUNCION DE SU FIGURA

~-Seqlin la tendencia de sus rasgos
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1. Redondas
También llamada normal. Perpendiculares a la linea de base
imaginaria. Hay que distinguirla de la inclinada.

2. Cursivas

Liamada itélica. Fue creada en el siglo XVI por el italiano Aldus
Manutius. Inclinadas sobre la linea de base. La diferencia con
la inclinada es que tiene diseno propio.

- Sedlin su tamafio

1. Mindsculas o caja baja

2. May(sculas, versales o caja alta

3. Versalitas (maydsculas mindsculas)

2. EN FUNCION DE SU 0JO 0 GROSOR DE SUS RASGOS

- Seglin el dibujo del trazo
1. Superfinas (extraligh)
2..Finas (Ligh)

3. Seminegras (Médium)

4. Negras (Bold)

5. Extranegras (Extrabold)

- Seq(in la dimensién de la caja
1. Condensadas
2. Expandidas

ELTERTO

Segun Martin Aguado, el texto es una combinacién més o me-
nos extensa de signos. Se estructura en lineas que forman pa-
rrafos. Los textos, en medios escritos, se arganizan en colum-
nas.

La linea es la minima unidad de composicién de un texto. Es
combinacién de letras y espacios que ocupan una determinada
anchura.

Ls
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Un conjunto de lineas forma un parrafo y un conjunto de parra-
fos forma una columna.

4.1. NORMAS SCBRE DISTRIBUCION DE TEXTOSY®

1. La mejor manera de componer los textos, de forma funcio-
nal, es su distribucién en forma de U, U invertida o L. Asi, el
camino de lectura no se interrumpe.

2. Los textos distribuidos en forma de C o de L invertida dificul-
ta el seguimiento normal del texto. En ambos casos, el lector
necesita saltar el obstaculo del elemento gréafico (fotografia,
ilustraci6n...) para seguir el discurrir de la informacidn.

3. En grandes cantidades de texto es mejor distribuir éste de
manera horizontal que vertical. La misma cantidad de texto
dara la sensacién de ser menor si se distribuye a lo ancho que
si se hace a lo largo de la pagina.

Algo parecido ocurre en el caso de la anchura de la columna. Si
convertimos 5 columnas de 1 pagina, en 4 columnas, la misma
cantidad de texto parecera menor distribuida a lo largo de 4
columnas que de 5.

Mo conviene abusar de esa técnica; su use diario y continuado
daria lugar a cierta sensacion de desorden.

4. Es necesario evitar las patas. Los bloques de texto deberfan
tener un final homogéneo, a la misma altura, para evitar el sal-
to del texto de una informacidn a otra distinta.

5. Evitar las viudas.
6. Evitar las columnas desnudas. Aquellas que comienzan con
texto, sin ningtn titulo, fotografia o filete o cualquier otro ele-

mento grafico por encima de ellas.

No afectan a la legibilidad, pero visualmente pueden dar la
sensacion de algo inacabado.

15. Recogldas en*x
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Comenzaron a usarse como recurso para evitar la titulacién a 5
columnas cuando la importancia de la informacion no requeria
un titulo de esa naturaleza.

7. Los ladillos son elementos de disefio fundamentales para
romper la masa gris de los textos.

8. Los principios de parrafo deben sangrarse. Asi, se afiaden
pequefias pero importantes dosis de blanco a la pagina y se
localiza mejor.el comienzo de un parrafo sobre todo cuando la
linea inmediatamente anterior esta llena.

El primer parrafo del texto y el siguiente al ladillo, sobre todo si
éste se alineara la izquierda, no necesitan sangrfa.

9. Los sumarios deben interferir lo menos posible en el ritmo
del lector.
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REGURSOS TIPOGRAFICOS

Se puede definir recurso tipografico como el conjunto de elementos que nos permiten re-
alzar en cierta medida una determinada composicién tipogréfica ya sea gréfica o textual.

Sélo hay una norma para la utilizacién de estos recursos: sobra todo lo que distraiga o
confunda al lector.

ilﬂs HILETES

Son cualquier linea que aparece en las paginas del periddico. Se utilizan como elementos
de separacién. Son apropiados como elementos auxiliares de organizacion, pero se pue-
den emplear para efectos especiales. Ayudan al lector a dirigirse a la columna. Pueden ir
separando todas las columnas, como elemento integrado en el disefio de la pagina o como
separacion de los diferentes elementos informativos.

Como cualquier recurso tipografico deben ser ligeros y no llamar la atencién scbre sf
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mismos. Cumplen una serie de requisitos:

A ia hora de utilizar filetes en una pégina seria conveniente que
todos los de una misma publicacién sean del mismo estilo y no
confundirlos con las rayas. Estas son més finas.

Los filetes se pueden clasificar atendiendo a su dibujo o aten-
diendo a su grosor. '

En funcién de su dibujo se clasifican en:
cana

media cafia

fantasia

trazos

puntillado o punteado

serpentina

zig-zag

En funcién de su grosor pueden ser:

® finos: vande 0,25 a 1 punto

® seminegros: de 1 punto a 3 puntos
® negros: de 2 a 3 puntos

® medio luto: de 3 a 6 puntos

® |uto: entre 6 y 12 puntos

Dentro de los filetes, tenemos las ORLAS que son lineas de
distinto espesor con dibuje mas o menos entrelazado. No se
recomiendan ni se suelen utilizar en diarios.

2[!]5 REGUADROS

Son marcos realizados con orlas o filetes en torno a una infor-
macién. Sirven para separar y/o unir elementos informativos.
Contrariamente a lo que se suele pensar, los recuadros no son
sélo cerrados. También pueden ser abiertos. En este caso se
intenta demostrar visualmente la relacién entre dos 0 méas ele-
mentos, al tiempo que se separa unc de ellos, de otros elemen-
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tos de la pagina sin relacién con ese blogue.

Por tanto, una de las aplicaciones mas convenientes del recua-
dro es la clara separacién’del texto de las informaciones con
las fotografias correspondientes a noticias contiguas.

Un margen alrededor de un articulo sefiala de manera clara
que el titular, texto y fotografia enmarcados, se corresponden.

En cualquier caso, y esto es vélido para cualquier recurso tipo-
gréfico, es recomendable no utilizar en la misma pégina dema-
siados recuadros y no componerlos uno junto a otro o entre si
para que el recurso tipogréafico no pierda eficacia ni fuerza.

En general, no son necesarios recuadros de pagina entera ya
que el propio margen de las paginas las cierra de manera na-
tural.

Martinez de Scusa también los denomina cierres. Cuando los
filetes con que se forma el recuadro cerrado dan la impresion
de relieve, se llama cierre de tarjetdn.

Los recuadros también se utilizan para dar relieve especial a
despieces dentro de informaciones largas o reportajes o para
unificar elementos sueltos dentro de |a pagina (por ejemplo, el
indice de sumarios).

En prensa los recuadros suelen estar compuestos de cuatro
filetes de pequefio grosor (no mas de 1 punto, habitualmente
0,5 puntos). Se puede utilizar filetes més sofisticados en pagi-
nas especiales, revistas o suplementos.

La trama es una cuadricula formada por lineas del mismo gro-
sor, muy finas y préximas entre si. Es un conjunto ordenado de
puntos que, geométricamente, se hallan ubicados en el centro

A CUMREASICH A TRAVES get nistfid Praonisnz 3D



LRI

de los cuadrados de una cuadricula imaginaria.
La trama tiene dos medidas:

- Porcentaje de mancha o densidad de la tinta: Indi-
ca la mayor o menor oscuridad que producira la impresién de
esa trama. ’

Se mide de 0 (no existe trama ni impresion, la hoja queda en
blanco) a 100 puntos (no existe tampoco trama, por tratarse de
una mancha compacta de tinta).

Las medidas intermedias se refieren al porcentaje de la man-
cha del punto respecto a su cuadricula correspondiente.

Por ejemplo, en una trama de 30 por ciento participaran en
cada unidad de superficie, el 30 % de tinta en la mancha del
punto junto a un 70 % de blanco de papel.

- Lineatura o densidad de puntos

Es el nimero de puntos que la trama tiene por unidad de super-
ficie. O también se puede definir como el nimero de Iineas de
puntos que hay en una pulgada.

Las lineaturas mas comunes en un periddico son de 80 lineas,
mientras que una revista de cierta calidad con un papel couché
especial tendria una lineatura de 200 lineas. ‘

Las tramas no deben reducir Ia legibilidad. Como cualquier re-
curso tipogréfico estan al servicio de la informacién, sirven
para resaltar un-texto o una parte de la pagina. En ese sentido,
ne debe superar su tonalidad, el 20 %. Por eso si la trama se
imprime en colar, hay que procurar un tono de tinta ligero.

Las tramas como recurso tipogréafico pueden aligerar los ele-
mentos pesados, negros o de color.

@ LA LETRA GAPITULAR

La letra capitular es aquella cuya tamafio es superior al cuerpo
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del texto. Normalmente es el doble del cuerpo del texto.

La finalidad de una letra capitular es atraer la atencién del lec- .
tor sobre el comienzo de la lectura, abrir un texto. S T

La letra capitular tiene su origen en la Edad Media, cuando los A
copistas medievales reproducn’an el texto antiguo. Al comienzo 3 o l
del capitulo, dejaban un espacio cuadrangular en el que los es-
pecialistas insertaban a mano la primera letra de aquél texto
que adornaban con dibujos alusivos al corpus del documento s ?;1
reproducido. Los iluminadores daban color, de esta manera, a e
la pagina.

Resultaba siempre una letra en mayisculas que recibié el nom-
bre de capitular o capital por ser el primer carécter que abria
el capitulo.

Tras la llegada de la imprenta, los textos se seguia imprimiendo
en un cuerpo pequefio, reservando un espacio en blanco, al j
inicio, para que dibujantes e iluminadores acabaran de comple- S e
tar la pagina con la letra capitular. : L

Con el paso del tiempo, la letra capitular se ha mantenido como N
un importante elemento tipagréfico. e, 1

Las letras capitulares deben cumplir una serie de normas para
que su eficacia sea real como elemento visual que facilite la
comunicacién del texto:

L E

1. No se debe abusar de ellas. Para ello, no se suelen emplear LI
en la informacion normal, sino en textos de opinién o reporta- ] ,
jes especiales. ’ .z

2. Nunca deben quedar sueltas al principio de un texto.

3. No se deben recuadrar, porque lejos de asociarla a un texto A )
determinado, la aisla. P R

4. Un signo de interrogacién o de exclamacién no puede ser
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letra capitular. En caso de que un texto abra con algunos de
estos signos, se quita y se pone de letra capitular la primera
letra del texto.

5. Sila primera letra del texto es CH o LL, sélo se pondrd como
letra capitular, la primera letra.

Las letras capitulares se pueden clasificar, segiin diferentes
criterios:

1. Por su grafismo

® Ordinarias: Las que son de mayor tamafio que el cuerpo
del texto.
® Orladas: Las que el dibujo de la letra tiene una serie de
adornos.

2. Por su situacién respecto a la linea de composi-
cion:

® Justificada con la primera linea,

@ Sangrando el texto tantas lineas como sea necesaria para
cubrir la altura de la letra.

® Altura intermedia

® Capitular en arrancada: cuando la parte superior de la le-
tra se alinea con la primera del texto ocupando el espacio de 2,
3 0 mas lineas hacia abajo.

®  Capitular recorrida: Cuando el texto recorre la forma de
una letra.

ﬁlﬂs VIRETS

Son dibujos o‘estampas que se usan como adorno en diversas

partes. Acompafian a un texto,

En su origen representaban exclusivamente racimos y hojas de
vid {vifieta viene de vifa, vigne). Actualmente adoptan otras
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formas geométricas.

Se utilizan como simbolo de reclamo. Una vifieta no es un dibu-
jo de humor gréfico. Una vifieta puede ir entre titulares, al co-
mienzo de una informacién o sustituyendo.a una capitular.

Puede ser la firma de un personaje famoso o el logotipo de un
partido politico, entre otros.

5[“5 GRAFIEDS

También llamados diagramas o gréficas, son representaciones
de datos de cualquier clase, por medio de barras, lineas, circu-
los, esquemas, etc.

Sirven para esquematizar hechos o datos numéricos de un de-
terminado fenémeno,

Un gréfico informativo son todas aquellas ilustraciones (ma-
pas, representaciones, estadisticas, organigramas y dibujos)
que muestran cémo ha ocurrido un acontecimiento, que apare-
ce en prensa escrita y que debe ilevar implicita una cantidad de
datos informativos concernientes al tema o hecho noticioso
tratado, con el fin de permitirle al lector captar visuaimente la
esencia del mensaje. ;

Se clasifican en:

- Estadisticos: Muestran relaciones de variables numéricas.
Pueden ser:

® Encuadro o rectdngulo

En columnas

Circulares

Lineales

Area

- Hustrativos: Traducen los datos informativos de un hecho
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noticioso en imagenes visuales, con la finalidad de permitirle al
lector comprender con mayor facilidad el mensaje.

Mapas
- Explicativos: Utilizan imdgenes como dibujos, figuras y
simbolos
- Organlzatlvos. Por ejemplo, el organigrama de una em-
presa.

Desde el punto de vista del disefio periodistico, los gréficos,
gue en ocasiones son imprescindibles (caso de la informacitn
meteoroldgica) deben ser sencillos y facilmente comprensi-
bles; deben ser suficientemente buenos como para no negesi-
tar explicacion por medio de un pie; su empleo debe estar en
proporcion a su valor informativo, tanto en lo que se refiere al
tamaiio del grafico como en su colocacion y relacion de jerar-
quia con el resto de elementos de la pagina.

Como en el resto de recursos tipogréficos, no se debe abusar
de su utilizacién.

ZIIIS [SI’AI_}IIIS‘ EN BLANGO

que aparece del color natural del soporte (salvo que éste haya
recibido_ﬁrE"iFn_brésién con un fondo de distinto color). Aunque
el espacio en blanco ha sido un recurso tipografico poco_em-
pleado es un elemento més de Ia compaginacién y de la estéti-

RSty

Ayuda a aligerar la pagina, a facilitar la lectura de los textos, a

proporcionar tierto aire por contraste con los tonos grises y
negros que nos proporciona la tipogréfl'a y los demas elemen-
tos graficos,-como fotografias , ilustraciones, etc.; gue compo-
nen la pagina. Constituyen un factor dptico fundamental para
una buena distribucién grafica de la pagina.

Es el tinico elemento presente en la pagina antes incluso de
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iniciar el disefio de la misma,.pero, al igual que cualquier recur-
so tipogréafico debe utilizarse con moderacién y con objetivos
concretos. Sélo asf se consigue que sea un elemento de disefio
tan influyente como los grandes titulares o las fotografias a la

‘hora de atraer la atencidn del lector. En cualquier caso, la falta

de espacios en blanco puede perjudicar visualmente la pagina.

7.1. CLASES DE ESPACIOS EN BLANCO

® Fntre letras (interletraje). Las letras de una palabra estan
separadas por un bianco natural que se establece en funcién
del dibujo de cada letra. Se llama prosa.

® Entre palabras: las palabras de una linea se separan unas
de otras mediante una cantidad de blanco.que recibe el nombre
genérico de espacio. Lo habitual es que el espacio sea 1/3 del
cuerpo del texto. Si el texto tiene un cuerpo 12, el espacio entre
palabras correcto seré de 4 puntos.

® Entre lineas: se denomina interlinea a la distancia entre la

parte superior de una lfnea y la parte superior de la linea si-
guiente. Por tanto, incluye el cuerpo de la letra y el espacio
entre lineas. '

El interlineado depende del tipo de letra, del tamafio de la
letra y del ancho. de la columna. Por ejemplo, la letra roma-
na antigua necesita menos interlinea que la grotesca pues
el remate-contribuye a la fluidez de la lectura o la [etra ne-
grita necesita mds interlineado que las letras normales.
También a mayor cuerpo de letra se deberia aumentar e!

_interlineado. Ademaés, las lineas cortas necesitan menos

interlineladlo que las largas.

® Entre parrafos: En tipografia clésica, esta separacién se
marcaba mediante una pieza tipogréfica llamada.lingote. Esta

- separacién se establece generalmente como un linea de blanco

y tiene tantos puntos como puntos tenga el cuerpo de la letra
del texto.
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® Entre grupo de parrafos: Se utilizaban. grupos de asteris-
cos 0 vifietas. Ahora se han sustituido por ineas de blanco, que
generalmente son dos. Si caen-al. prlnCIpIO de pégina se ellm:-
nan por ser antiestéticos.

Fi

'® Entre columnas: mediante corondel o corondel ciego. Va de

6 hasta 30 puntos.

®  Entre paginas: puede hab_er un blanco variable cuando
coincida con el blanco de separacién de parrafos al final de la
pagina (para’libros). '

® MérgeneS' Eépacio‘s en blanco que q'uedan en la pagina
alrededor de la caja de composicién, entre los fimites de este y
la.entrada o salida. Hay 4 margenes:

- superior o cabeza . . ~ \

- inferior o pie ' e

- entrada

- salida R : Lo

® Blancos incorrectos: Son espac105 en blanco que'se: deben
evitar, sobre todo por su falta de estética.
* - calle: cuando los espacios entre el texto coinciden. -
- escalera: calle inclinada. o -
- corral: calle en forma de circulo e arco.

7.2. LA SEPARACION ENTRE COLUMNAS
Las columnas de una bégina, estan separadas por un filete. A
este filete se le llama corondel. Normalmente es fino y rara-

mente se utilizan dos lineas.

El corondel circula por la calle del espacio en blanco que separa

estas columnas. Se nos puede presentar

- entre columnas
- dentro del'bloque de texto cuando aparecen calles vertlca-
lesu obllcuas dentro de-un texto i |mpreso

Si en vez de un filete aparece sélo el blanco correspondiente,
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se llama medianil, corondel ciego o calle. Este espacio en blan-
co o calle no deberfa separarse mas de 1 cc (12 puntos), pues
si no, las columnas quedarian demasiado separadas y no me-
nos de 8 puntos para que no den impresién de una pagina com-
primida.

Como normal general hay que advertir que si el corondel ciego se
utiliza para dividir columnas no se puede utilizar para unirlas.

Hoy se habla de corondel blanco. Se trata de ir mas alla de!
corondel ciego que siempre tiene el mismo ancho que la calle
de separacién entre columnas normales. Seria dejar un ancho
espacio ‘sin imprimir a lo largo de la pagina, de arriba hacia
abajo, tras jugar con los anchos de las columnas y originar me-
didas falsas o diferentes a las normales del diario en cuestion,
para originar artificialmente ese corondel blanco o calle més
ancha que las normales, una avenida.

Los espacios en blanco deben servir para iluminar una cabeza de
titular, una fotografia o para separar un bloque informativo.

Se deben dejar en las zonas externas de la pagina y evitar asi,
que estos queden atrapados entre los diversos elementos gue
la configuran. Si el espacio en blanco queda en las zonas exter-
nas de la pagina se unird visualmente al blanco natural de los
margenes y su efecto se potenciara. El espacio en blanco atra-
pado autolimita su efecto expansivo.

g[l coiR

El color como recurso tipogréfico debe utilizarse con los mis-
mos criterios que el resto de recursos. Por un lado, de forma
razonable para no perder eficacia y sobre todo con prudencia.
En la prensa escrita un exceso de color en una pagina de un
periddico informativo puede cambiar en la percepcién del lec-
tor su tono, ddndole una impronta sensacionalista. No olvide-
mos que los periddicos sensacionalista utilizan la saturacion

L2
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croméatica como parte de sus sefias de identidad. -

Zorrilla expresa muy bien las funciones del color en la prensa
escrita:

1. Llamar la atencion del lector.

2. Retener la atencion del lector el mayor tiempo posible.
3. Producir efectos psicoléogicos. El color predominante de-
berfa transmitir el tono del mensaje redaccional y grafico.
4. Crear una atmdsfera agradable.

- B, Hacer que la informacion se recuerde

Ademas el uso del color en la prensa permite entre otras co-
sas:

1. Captar nuevos lectores entre |la gente joven que agradece
el color

2. Destacar aspectos importantes de la noticia

3. Puede complementar el texto

4, Dar mas realismo a las imagenes

A la hora de disefiar con color se deben tener en cuenta las
siguientes consideraciones:

1. La necesidad de utilizar colores diferentes en unidades
informativas distintas para no crear asociaciones indesea-
das.

2. No abusar ni de un color ni de varios colores en la misma
publicacién.

3. No mezclar colores sustancialmente distintos. Crea des-
orden y confusién en el lector.

4. Saber que en |a percepcidn del lector, el color domina so-
hre el blanco y negro. Luego, utilizarlo para ayudar a la jerar-
quizacién de la informacién.

5. Entender el poder de atraccién del color en el lector y
utilizarlo convenientemente.

gliLAS GABEGERAS

La cabecera es el conjunto formado por el nombre completo
del periédico (rétulo) y su logotipo si lo tuviera. Suele ir en fa
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parte superior de la pagina. No hay que confundirlo ni con el
rétulo (nombre completo de! periédico) ni con la mancheta
(informa sobre datos acerca del propio peri6dico -staff, tari-
fas, direcciones, publicidad, corresponsalias...- y los datos
registrales (fecha, nimero del periédico, afio de publicacion y
direccién). '

Un peri6dico adquiere su identidad tipogréfica y visual por el
disefio de la cabecera, por lo tanto, debe ser Gnico y exponer
de manera clara la identidad del periddico. En la cabecera se
debe reflejar el concepto del periédico, su tradicion, sus valo-
res y también la clase de lector al que se quiere interesar.

Por este motivo, no deberfa estar sujeta a variaciones de di-
sefio pues debe ser uno de los elementos més estables y du-
raderos del periddico.

Se debe caracterizar por ser. clasico e intemporal, Gnico y
autoritario asi como también debe contrastar y armonizar
con el estilo de los titulares.

Desde un punto de vista tipografico no se debe recargar. La
tipografia debe ser sencilla, legible y que responda a un pro-
yecto editorial. Por ejemplo, serfa raro un diario popular con
una cabecera con letra gética. Lo 14gico es que recurra a la
letra de palo seco.

Las cabeceras, genéricamente, se pueden dividir en 2 catego-
rias en razén de su posicion dentro de la pagina:

1. A toda pagina: bien en la parte superior o centrado sobre
la pagina

2. A un tado de la pagina: se llaman cabeceras de pastilla.

Tampoco se debe confundir |la cabecera de uﬁ periddico con
las cabeceras de seccion (primera pagina de cada seccién) o
las cabezas de pagina (parte alta superior de la pagina). Tam-
poco con la cabeza de la informacién {compuesta obligatoria-
mente por el tituio y complementariamente por el subtitulo
y/o el antetitulo)
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Los primeros titulos que se insertaban en los primitivos diarios
coloniales eran simples llamadas de atencién o frases de una
[inea, que no sobrepasaban el cuerpo 14. Poco a poco se fueron
utilizando titulares de mayor cuerpo.

Con el inicio de la guerra civil norteamericana, adquirirdn ma-
yor importancia (entre 1860 y 1900). Para ampliar el contenido
de las grandes noticias se amplié el nimero de titulos, llegando
a ocupar media columna.

Se utilizaban como férmula la linea simple (una linea), el pie de
lampara invertido (consta generalmente de tres lineas, la pri-
mera a la anchura de composicion. Las dos siguientes son cada
vez mas cortas y van centradas) y el sangrado colgante (la pri-
mera-es linea justificada, las que le siguen estan sangradas, de
entrada. Lo normal son tres lineas, las dos (ltimas iguales en
longitud).

A estos tres estilos, se les unié en 1880, la escalera impropia o
americana. Las |ineas van siendo sangradas de entrada apar-
tandose progresivamente de la izquierda. Se utilizanen 2 0 3
lineas.

Hasta finales del siglo XIX, practicamente todos los periédicos
utilizaban titulares a 1 columna. A este estilo se le llamo com-
posicién vertical.

Con la 12 Guerra Mundial volvieron las grandes titulaciones y la
maycr parte de los periddicos norteamericanos fomentaron la
utilizacion de banderas {cabecera corrida a toda plana) y cabe-
ceras corridas (titulo a lo ancho de 2 0 mas columnas). Es lo
que se llama composicion horizontal.

Después de la 12 Guerra Mundial, se apagaron las grandes ti-
tulaciones y existié una tendencia hacia una confeccién mas
conservadora.

En la blsqueda de medios para reducir costos, los editores vol-
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vieron su atencién a los sistemas de titulacién en los que pudie-
ran efectuarse economias de letras y espacios.

Ademds se desarrollé un nuevo estilo de titulacion que podfa
ascribirse con mayor rapidez y componerse de manera igual-
mente rapida.

Se le llamd lineas alineadas de entrada {son mas cortas que el
ancho de columna. No hay regla para decir cual debe ser la mas
larga. Cuando se utilizan tres lineas, el mejor efecto lo da la
colocacién de la mas larga en el centro y la més corta, la 1°)

Empezaron a realizarse experimentos para la adopcion de titu-
los de 1, 2 y 3 lineas.

La 22 Guerra Mundial produjo restricciones de papel, con lo que
se produjo una disminucién del tamafio de los titulares y cuida-
dosa seleccion del resto de elementos.

Aungue se mantuvieron las banderas quedé muy reducido el
nimero de lineas a las que se componia un titulo.

Los titulares versales mantenidos durante muchos anos, die-
ron lugar a letras de caja baja que permitian reunir en una li-

nea, mayor nimero de ellas y facilitan la legibilidad.

En cualquier caso, los periédicos modernos mezclan versales y
caja bajal.

10.1 EL DISENO DE LOS TITULARES

10.1.1. La cabeza de la informacién

La caheza de la informacion es la unién de todas las partes de
un titular. Por orden de colocacion se compone de: antetitulo,
titulo y subtitulo.

Desde un punto de vista informativo debe ser breve y clara y
subrayar lo importante, lo interesante o novedoso de la noticia,
invitando a su lectura. Ademas debe ser imparcial, preciso y
exacto. Lo que enuncie debe ser cierto respecto a todo el texto,

{1, En la prensa

titulacién. A partir.ﬂg-_: los

'y la mayor-arte de'los.

espaiiola, el ugo de los -

titulares es bastante * )
cadtico hasta ) Lo
précﬁcarherjtu(a 105.afios,
70. Cada periédico fe;
su propio estilu"de(. r

afios 70'se homogeneiza

periédicos-comienzana =
utilizar cuerpos © * ¢ ¥
similares, caja baja y7 -
letras con remate. - L .

LA CONIRIEAGICH A TRAVIS bRy Disela pesnzisreel07



no sélo respecto a una parte.
10.1.1.1.Titulo

Es la expresion en pocas palabras de lo mas destacado de una
noticia. Es el elemento fundamental de la cabeza. Debera con-
tener, por lo menos, dos de los fundamentos esenciales de la
noticia: el qué y el quién.

Desde el punto de vista del disefio periodfstico debe cumplir
una serie de normas:

® Va siempre en un cuerpo superior a los demas y ocupa el
lugar mas destacado.

@ Fs aconsejable limitar el cuerpo de los titulares. Desde el
punte de vista del diseng, los lectores se acostumbran a un
determinado cuerpo de letra y io reconocen como una sefial de
la importancia del articulo.

® [ estilo del titular debe reflejar el caracter del periédico,
en cuanto a tipografia (periddico clasico - letra romana anti-
gua; periédico liberal — letra grotesca o romana de transi-
cion).

® No deberian, ademas, seguir tendencias pasajeras (las
letras clasicas son intemporates y de uso universal).

® No hace falta que los titulares sean chillones. Su finalidad
es presentar de forma funcional, sosegada, el tema y la impor-
tancia de cada uno de ios articulos.

Una estructura seminegra es, en la mayorfa de los casos, la
mejar solucién.

Los periddicos de economia, utilizan tipos de letra mas ligeros que
la seminegra, reflejando la clase conservadora del periédico.

Los periédicos de sucesos llaman la atencién de los lectores
con titulares gordos.

® Deben estar ligeramente condensados para colocar sufi-
ciente nlimero de letras, si bien las partes de las letras no de-
ben tocarse o interferirse. ‘

Por ejemplo, la letra grotesca precisa mas espacio que la ro-
mana, pues los serif son topes naturales.

® Lo mejor es componer los titulos a la izquierda ya.que el
ojo busca la linea de referencia en el lado izquierdo.
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No se deben componer enteros porgue el espacio que crea el
final del renglén proporciona a la pagina un aspecto menos so-
brecargado, mas relajado.
@ |os titulares a varias columnas deben discurrir como mini-
mo hasta la mitad de la Gltima columna de texto.
® Demasiado espacio en blanco por encima o por debajo de
los titulos da un aspecto fraccionado, no uniforme.
Demasiado poco espacio causa la sensacién de estrechez y
poca organizacion.
Como regla, el espacio encima de un titular debe ser, aproxima-
damente, el doble que el espacio por debajo.
La interlinea de un titular se debe limitar a dos puntos entre los
trazos bajos de la primera linea y los altos del siguiente.
Si no hay trazos, se debe reducir.
® Sodlo en casos excepcionales se deben componer en versa-
les.
Lo normal, mayisculas y mindsculas, lo que es mejor para la
legibilidad.
® Encaso de titulares de tres lineas, el segundo debe ser el
mas largo o el més corto.
® Aunque depende del tipo de periédico que estemos dise-
fiando (informacién general, deportes...) y el tono (popular, de
calidad...), sirve la siguiente escala:
- Para titulares a 4-5 columnas, 2 lineas maximo de titular.
- Para titulares a 3 columnas, no més de dos lineas. En casos
excepcionales, tres.
- Para titulares a 1-2 columnas es conveniente varios renglo-
nes.
® Se deben evitar las llamadas “lapidas sepulcrales” (dispo-
sicién horizontal de titulares, unos junto a otros).
Esto desequilibra la magueta y provoca que de un titular se
pase a leer el siguiente, o cudl es engafoso.
® |ostitulos informativos a 5 columnas sélo deben usarse cuan-
do la importancia de la informacidn en cuestidn, asf lo exige.
© Sedebe marcar la diferencia entre los titulos informativos
y lo titulos de opinién.
Por ejemplo, se puede usar para los tftulos de opinién, la va-
riante cursiva de la familia usada para los informativos, si és-
tos se componen en version redonda, o usar familias tipografi-
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cas diferentes o centrar los titulos.

® Los titulares mas importantes, en la zona superior de la
pdagina.

® Toda pagina debe tener un titular dominante. Al menos 1
columna mas ancho que el siguiente, uno cuerpo mayor. Y, como
minimo, tantas lineas como el segundo titular, salvo excepcio-
nes {si en una pagina hay 2 noticias, una a 5 columnas y otra a
1 columna con 5 lineas de titulo, no se debe componer la 12
noticia con 5 Ifneas de titular).

10.1.1.2. Antetitulo y subtitulo

El antetitulo y el subtitulo son titulares secundarios, comple-
mentarios del titulo principal. El antetitulo responde al donde ¥
al cuando de la informacién mientras que el subtitulo responde
al cémo vy al por qué.

En cuanto a su disefio periodistico deben cumplir una serie de
normas: :

® Deben ser ligeros y mas pequefios que los titulares.

® Se deben componer a la izquierda, igual que los titulares y
en una versién de letra mas ligera que la del titular o en la tipo-
grafia esténdar o un cuerpo mayor que el texto. Es suficiente
una linea de composicién.

@ No deben emplearse en informaciones breves o en aque-
llas que ocupen 1 columna.

10.1.1.3. Ladillos

Es un pequefio titulo que aparece dentro de las columnas de
texto. Sirve para aligerar visualmente la lectura y para indicar
o0 anunciar lo que, a continuacién del mismo encontraré el lec-
tor. Siempre advierten al lector sobre el texto que viene a con-
tinuacidn, nunca sobre lo anterior ni sobre lo se publica parra-
fos més abajo. Han de ser como los titulares, directos, claros,
CONCisos y muy breves:

® Debe tener maximo, 1 linea. Superexcepcionalmente, 2.
® Sy tratamiento tipografico serd diferente al texto, siempre
un cuerpo mayor, 1 o 2 puntos.
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Debe ir en negrita

Se puede alinear a la izquierda o al centro.

Se puede componer de una familia diferente al texto.

No puede haber ladillos a final ni al principio de la columna.
Pueden portar alg(in elemento tipografico, como ir entre
filetes, precedidos de un bolo...

10.1.1.4.Cintillo

Es un tipo de sumario desplegado sobre un pagina (normal-
mente va en la parte superior de la pagina) para abarcar varias
noticias bajo un mismo ftem o para hacerlo circular en varias
hojas con una misma informacidn.

En ocasiones, se complementan con algln elemento icénico
(iconos de entidades y situaciones... convenciones, congre-
50S...).

10.1.1.5. Citas y entradillas

La cita no forma parte de |la cabeza del titular. Es una parte ex-
traida del propio texto que se destaca por su importancia. Han

de ser breves e interesantes, resumiendo algin punto o idea .

esencial de la informacion. A veces se confunde con el sumario
{desde un punto de vista informativo es igual que el subtftulo
—responde al cémo y al por qué. Desde un punto de vista tipo-
grafico, se sitda en otra parte diferente a la cabeza de la infor-

macidén y puede tratarse tipograficamente como la cita). Ambos

dan realce a bloques largos:

@® Deben ir enmarcados entre 2 rayas.

Por su parte, la entradilla se sitia al comienzo de la informa-
cién. Es conveniente que responda a las preguntas clasicas
(6W), aunque no forzosamente debe ser asi.

No siempre una informacién ha de llevar entradilla. Sélo ha de
ir en informaciones sustanciosas.

@® Debe situar al lector ante la noticia que le narra, de modo”

que, aunque no continde leyendo, conozca ya fos principales
datos que seran desarrollados.
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A veces |a entradilla es falsa y sdlo se limita a dar un trata-
miento tipogréfico diferenciado al primero de los parrafos.

Entre las normas de disefio periodistico de las entradillas des-
tacan las siguientes:

® Al ser lo primero que va a leerse, después de acabar con
los titulares, |a distancia entre el final del titulo y el comienzo
de la entradilla ha de ser siempre la minima posible.

A mayor distancia o existencia de “tropezones visuales” (fotos,
rayas, filetes...), mayores problemas habré para la lectura.

® TIgualmente ha de ser minimo el espacio entre el final de la
entradilla y el comienzo del cuerpo del texte.

® Mientras menor sea el cuerpo del texto, la entradilla mas
debe ajustarse a las leyes anteriores.

® Debe presentarse en un solo parrafo, sin puntos y apar-
te.

® Sa deben componer en paquetes o blogues de texto clara-
mente diferenciados del resto de la informacién.

® No puede usarse un ancho de composicién menor a 2 co-
lumnas. Se puede usar y de hecho, en ocasiones se usan medi-
das falsas (entradilla a 3 columnas - 2 paquetes de celumna y
media, entradilla a 4 columnas - 2 paquetes de 2 columnas - ).
® Al ser breves, se pueden componer en bandera o justifica-
das. ‘
® No deben sobrepasar las 6-8 lineas de texto.

® Cuando esta formada por un Gnico paquete de texto, puede
llegar a las 10 0 12 lineas.

® No se debe encerrar la entradilla en un recuadro bajo los
titulares. Con ello se aisla la entradilla del resto de la informa-
cién, cuando precisamente es la galeria que da paso al corpus
literario.
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LAS IMAGENES

Las ilustraciones® en un medio impreso tienen la misma importancia para el disefio perio-
distico que el texto, los titulares y otros elementos tipograficos, si bien es, con la aparicién
de la televisién en la década de los 70 y cuando e} disefio periodistico empieza a conside-
rarse en las redacciones, el momento en el que la fotografia adquiere mayor relevancia (la
fotonoticia2, por ejemplo, serd uno de los recursos que utilizara el disefio periodistico para
llamar la atenci6n del lector).

Las flustraciones constituyen hoy, por tanto, un elemento imprescindible en laos medios de
comunicacion escritos. Pero, §cuadndo se debe utilizar cada una de ellas?

Los gréficos y las infografias se utilizan cuando hay muchos acontecimientos y circunstan-
cias que se pueden explicar mejor con ellos. Por ejemplo, datos econdmicos, en el caso de
gréaficos o las partes de un objeto, en el caso de una infografia.

Los dibujos expresan lo que, muchas veces, no se cbtiene con una foto: INTERPRETACION.

Por su parte, la misién de la fotografia seria la de ampliar y enriquecer el texto, no sélo

IR STEAGMEAEIRK K TRAGES TR piseio pemonistrsal 3
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repetir lo expresado verbalmente.

En conclusién, si el texto se encarga de narrar lo sucedido y el
grafico de ofrecer una representacion ideal del hecho, la foto-
grafia es la encargada DE MOSTRAR LA IMAGEN REAL DE LO
ACONTECIDO.

LA FOTOGRARiA

El uso de las ilustraciones es muy antiguo. Durante el siglo XIX
las ilustraciones de los periddicos tienen la funcién de ilustrar
en sentido estricto. Por lo general, son xilografias en blanco y
negro elaboradas por un grabador artesano que utiliza el dibu-
jo realizado por otro artista.

La fotografia se inventd en 1839. La primera noticia fotogréfica
aparecid en 1842 con dos estilos. Uno, la reproduccion de un
daguerrotipo de las ruinas del incendio que habfa asolado gran
parte de Hamburgo, durante tres dias y el otro, un dibujo total-
mente imaginario del incendio en si, impreso mediante un gra-
bado en madera. En cualquier caso, con la fotografia fueron
desapareciendo las ilustraciones manuales de las paginas de
las publicaciones periddicas.

Sin embargo es, en 1880, cuando aparece por primera vez la
fotografia como parte intrinseca de la fisonomia de un diario,
concretamente, el periédico de New York, Daily Herald, si bien
se considera el precursor de los periddicos ilustrativos al
Nieuwe Ty Dirigen, de Amberes, fundado en 1605. En América,
el diario méas antiguo que utilizé imagenes visuales fue el New
York Mirror, de Estados Unidos, en 1823.

En Espafia, El Artista, creada en 1835 por el pintor Federico
Madrazo es considerada la primera revista gréfica espaiiola. El
Museo Universal de 1857 utiliza el concepto de ilustracién
como medio de comunicacion de la informacién de actualidad
pasando del periodismo ilustrado al periodismo gréfico. La
cima del periodismo grafico espaiiol del siglo XIX los constituye
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Blanco.y Negro, cuyo primer niimero data de 1891.

Seglin el diccionario de fa Real Academia de la Lengua fotogra-
fiar es el "arte de fijar y reproducir por medio de reacciones
guimicas, en superficies convenientemente preparadas, las
imagenes recogidas en el fondo de una cdmara oscura”3.

La seleccidn de una foto se debe realizar, atendiendo-a diferen-
tes criterios:

1. SU OPORTUNIDAD: Fotografla que aporta valor ahadi-
do ala informacién literaria.

2. IMPACTO VISUAL: Se elige una foto porque consigue
gue ¢! lector se pare y mire.

3. POSIBILIDADES DE DISENO: Segin la posicion o el
enfoque potencia unas lmeas de fuerza sobre otras en funcién
de las necesidades de la pagina.

4, CALIDAD: Aquella que desde unpunto de vista técnico da
la mejor resolucién de imagen.

1.1. TirPOS DE FOTOS
Pueden existir varios criterios a la hora de clasificar las foto-
grafias en la prensa. Fundamentalmente se pueden dividir se-

gin:

1.Su realizacién

1. Noticias-spot: Se toma en la escena de un acto eventual.
No sélo cuenta la habilidad del fotégrafo, sino su suerte, estar
en el momento adecuado.

2. Fotografias planeadas: Las que no estan directamente
unidas a un momento en un evento continuo. Se pueden tomar
fotos a nuestra conveniencia. *

Dentro de ellas, estarian las fotos semiplaneadas, aqueilas de
las que podemos predecir algo, pero no todo (partido de fat-
bol..). La verdadera accion surge en el momento.

3. El retrato: Fotografia de primer plano de una persona.
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Constituyen fotografias poco dadas a la creatividad. Por
eso, es necesario buscar la emotividad, la expresividad
camo fuente de informacién.

2. Sus dimensiones

1. Prolongada o vertical: Mas alta que ancha

2. Cuadrada: Todas las dimensiones son iguales
3. Apaisada: Mas ancha que alta

4. Redonda, ovalada.

1.2. FUNCIONES DE LA FOTOGRAFIA

1. Informativa

La funcién principal de una fotografia en prensa debe ser la
informacién. Es su funcidn por excelencia. Por eso debe
aportar valor afadido a lo que el texto aporta. Como se
sefala, al principio del capitulo, es la visualizacién de lo que
ha sucedido.

2. Documental

En cuanto que se detiene en determinados detalles, la foto
puede ser DESCRIPTIVA o constituirse en una PRUEBA, un
medio de autentificacién de que cudnto se dice en el texto.

3. Simbédlica

Muchas veces se utiliza por ausencia de fotografias directa-
mente relacionadas con el tema. Por ejemplo, se puede po-
ner un tubo de escape de un coche en el que se ve el humo
a la hora de realizar un reportaje sobre medio ambiente.

4. llustrativa

No son fotografias informativas, del dia, pero rompen la
monotonia del texto. Se utilizan para dar una mayor visuali-
zacién a un reportaje.

5. Estética
Muchas fotografias que no son esencialmente informativas
se pueden poner por su calidad técnica o estética.
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6. De entretenimiento
Sin llegar a ser informativa aportan el lado mas humoristico de
una situacion o personaje.

1.3. TirQs BDE PAGINAS GRAFICAS
Segun Canga, las paginas graficas se pueden clasificar en:

_1. Reportaje grafico
Narra un acontecimiento. Tiene una continuidad visual definida.

‘2. Ensayo gréfico -
Gira alrededor de un punto o tema central.

Puede tener a cargo demostrar algo o analizar un problema
(por ejemplo, investigacién sobre el racismo),

3. Grupo de fotografias
Coleccitn de fotografias sobre el mismo tema, si bien la pagina
no-tiene la cohesién del ensayo o reportaje. (pagina de sucesos)

4. Conjunto de fotos
Diversas fotos sobre temas variados y agrupadas en una pagina.

Ademas, la-agrupacion de fotos dentro de una pagina gréfica pue-
de hacerse por medios.de una serie de posibilidades visuales:

1. Ventanas : :
Pagt‘e de la superficie de la fotos se sustituye por un texto o
bien otra foto ¢ grabado de menor tamaiio.

2. Pisado
Sobre la-superficie de la foto, se superpone un texto o parte de
~ otro grabado.

3. Silueteado
Recorte de |a parte que interesa, dejando el resto en blanco.

4. Quemado

Permanecen los perfiles, mientras se ascurece el fondo.
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5. Enmarcado
Se rodea la foto de filetes de anchura variable.

1.4. EL DISENO DE LAS !LUSTRACIONES EN LA
PRENSA :

Aunque algunos autores han estudiado la posicion de las ilus-
traciones dentro de la pagina de un periddico y han establecido
razonables normas, baste para el objetivo que se persigue en
este libro con decir que lo importante es no romper la continui-
dad de la lectura del texto por parte del lector. No confundir al
lector y dejar clara, la pertenencia de la fotegrafia a la unidad
informativa.

Independiente de su colocacién, el tamafio? creard un interés
mayor al lector.

Para Arnold “una buena fotografia siempre debe ser una co-
lumna mas ancha de lo que primero se piensa”. En cualquier

caso, cuanto mas se acerque una fotografia a su tamaio real,

mayor seré su impacto.

Conviene como afirma Canga, COMBINAR FORMAS HORIZON-
TALES Y VERTICALES para dar movimiento y equiiibrio a la p&-
gina.

En cualquier caso, la foto tiene que tener el TAMANO PROPOR-
CIONAL QUE SE MERECE SEGUN SU VALOR REDACCIONALS,

Ademds, existen otra serie de normas que se pueden resumir en:
1. Lasilustraciones hay que agruparlas en un orden |égico, de

manera que la accion lleve al lector a la siguiente foto, o gru-
pos de fotos. Una foto debe dominar sobre el resto.

2. No se debe abusar de muchas fotografias en una misma pa-

gina. Perderia la efectividad y resultaria una pagina pesada.

3. Las fotos deben conducir la atencion del lector hacia las
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zonas de texto, aunque éste sea un elemento secundario si
“bien hay que tener especial cuidado de no romper ef movimien-
to natural de los ojos del lector al seguir el curso del material
escrito. '

4. La publicidad y las ilustraciones deben separarse para no
cargar de peso a una zona de la pagina. De igual modo, se
deberian distribuir las ilustraciones por toda la pagina con el
fin de crear un equilibrio en toda ella.

5. Agrupar todo lo pesible Ié_:s fotos relacionadas entre si y
separaﬁ' las que no estan relacionadas. Se potencia el efecto
caomunicativo en el primer case y se evitan asociaciones no de-
seadas en el segundo.

6. No se debe abusar de las fotografias silueteadas. Sédlo se
justifican cuando el fondo distrae o no afade nada, desde un
punto de vista informativo.

7. Si se utilizan recuadros para defimitar mejor las dimensio-
nes de la fotografia, que sean finos. Lo que debe comunicar es
la foto, no el recuadro.

1.5. LOS PIES DE FOTO

Existen dispares teorias en torno a la identificacion de das ilus-
traciones. Estan los que defienden que toda fotografia debe ser
identificada y aquellos que p’iensan que no deben colocar pies
de foto porque si la ilustracidn es suficientemente buena, apor-
ta ya toda la informacion posible.

En cualquier caso el pie de foto sirve de complemento a la foto-
graffa y es una parte de la informacién muy leida, consideracion
que deberemos tener en cuenta a la hora de realizarlos o no.

Su objetivo debe ser aclarar al lector todo lo importante de las
|IustraC|ones que no se aprecia de inmediato. Por ello no deben
" describir aspectos de la noticia que sean evidentes.
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6. Como norma, si la
fotografiavaa l

columna, se pondria 1 -

linea. Sivaa 2-3
columnas, maximo, 2
lineas. Para méas de 3

columnas, 1 linea.

En cualquier case, siempre debe aclararse la naturaleza u ori-
gen de las fotos en el caso de las de archivo. Deben ser hreves
y cuidar su redaccion. Préximos a la fotografia, deben ser cons-
tantes en su ubicacién y componerlos bien justificados si van
debajo de la foto bien alineados a la izquierda o derecha si van
en un lateral.

Para Canga existen, desde el punto de vista de contenido el pie
de foto informative e indicativo.

Desde un punto de vista de su ubicacién en la foto, pueden ser
pies de foto individualizados (un pie de foto por fotografia),
pies conjuntos (un pie de foto para varias fotografias) o pies de
foto engatillados (aquellos que contienen varias lineas de tex-
to. Serian los pies de foto de las fotonoticias actuales).

En cualquier caso no es conveniente que superen las dos li-
neasb,

El estilo de un pie de foto suele ser distinto al del cuerpo del
texto. Se suelen componer bien en negrita con un cuerpo me-
nor que el texto y separados por una linea en blanco de la foto-
grafia y de dos lineas en blanco del texto que le sigue.

?lﬂ INFOGRAFR

2.1. CONCEPTO BE INFOGRAFIA

Al hablar de infografia periodistica surgen dos corrientes de
opinién. La primera defiende que el prefijo “info” proviene de
informacién y, por tanto, la infografia es “informacién periodis-
tica traducida a un [enguaje gréfico, es decir, dada a través de
una representacién con soporte gréfico”. La segunda asegura
que el prefijo “info” proviene de informéatica y se refiere a
“graficos de acontecimientos periodisticos realizados exclusi-
vamente a través de procedimientos informaticos”.
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Para Canga la infografia periodistica, en definitiva, serfa el
resultado de la combinacién de ambas posturas: informacién
periodistica traducida a un lenguaje grafico con ayuda de so-
portes informaticos o lo que es lo mismo, el disefio informatiza-
do de un periodismo gréafico”.

Por tanto, la infografia periodistica puede ser definida como:

“Técnica que permite difundir, scbre un soporte escrito 0
audiovisual, informaciones periodisticas expresadas gré-
ficamente mediante el uso de procedimientos informati-
cos y que permiten al receptor captar visualmente la
eserncia del mensaje”.

Como afirma Martfn Aguado, a pesar de que existen indicios de
la aparicién del grafico explicativo en prensa (primer mapa pu-
blicado en prensa fue el 29 de marzo de 1740, en el Daily Post
de Londres; el 9 de mayo de 1754, el Pennsylvania Gazette de
Benjamin Franklin, publicaba una serpiente cortada en 8 partes
sobre la leyenda Join or Die -unién o muerte-, cada una de las
cuales representaba los 8 primeros estados de la Unién. El 7 de
abril de 1806, The Times de Londres, daba informacidn visual so-
bre el asesinato de Isaac Blight), su utilizacion se limitaba a la
informacién meteorol6gica, hasta su redescubrimiento en la dé-
cada de los 80, gracias fundamentalmente a la aparicién del or-
denador personal y de programas de generacién de ilustracio-
nes, los “nuevos lectores” que se incorporan al mercado de la
prensa y que, acostumbrados a laTV, hacen que los periédicos se
replanteen su forma de comunicar. En cualquier caso, los co-
mienzos de la infografia se remontan a las investigaciones mili-
tares y aeronduticas realizadas por la NASA en los afios 60.

En Espafia los pioneros son, a finales de la década de los 80, El
Mundo y la Vanguardia?.

La integracién de la infografia en la prensa, entendida como
seccion diaria, habitual y no como complemento de la informa-
cidn escrita o apoyo de la noticia dentro del conjunto del peri6-
dico se debe, sin duda, al diario norteamericano USA TODAY,
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nacido el 15 de septiembre de 1982, de un proyecto, el de Allen
H. Neuharth, su propietario, que se basaba en un exhaustivo
estudio de mercado, donde se ve que el lector prefiere color,
graficos, imagenes y, por tanto, lectura minima.

2.2. CLASIFICACION DE LAS INFOGRAFIAS

Una infografia es una expresion grafica mas o menos compleja,
de informaciones cuyo contenido son hechos o acontecimien-
tos, la expresién de cdmo algo funciona ¢ la informacién de
cOmo es una cosa.

Martin Aguado las clasifica en vista, gréaficos explicativos y
reportajes.

1. Vista

Es un dibujo esencialmente explicito en el que todos los ele-
mentos reales estan puestos exactamente en su sitio, con todo
detalle y proporcion.

Pueden ser:
a) Plano: Representacion gréfica de una superficie de un
terreno
b) Corte: Vista del interior de un cuerpo.
Puede ser longitudinal, transversal o tridimensional
c) Perspectiva: Representacién de objetos en 3 dimensio-
nes.
d) Panorama: Vista de un horizonte muy dilatado.

2. Graficos explicativos

Se pueden destacar los siguientes:
a) Causa-efecto: Explicala causay el efecto de unhecho
determinado. Habitualmente se utiliza para explicar cémo
ocurre lo que ocurre.
b) Retrospectivo: Dibujo en tiempo pasado, porque los
hechos ocurrieron en un tiempo especifico.
¢) Anticipativo: Se anticipa a la realizacién de un hecho
del que se conocen detalles que inevitablemente ocurriran
{(por ejemplo, una boda real, un partido de futbol...)
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d) Paso a paso: Etapas de un proceso

-e) De flujo: Dibujo que describe las conexiones y los pasos
de un proceso o de una serie de procedimientos, como el
plano de una fabrica con el proceso de fabricacién de un
producto determinado.

2. Reportaje
Relato informativo visual de un hecho

Pueden ser:
a) Realista: Busca representar los hechos, personas o co-
sas como los vi6 el autor.
b) Simulado: Busca representar los hechos, personas 0
cosas tal y como se imagina el autor que ocurrieron.

2.3. CARACTERISTICAS DE UNA INFOGRAFIA

Muchas veces surgen dudas, a la hora de definir los rasgos
caracteristicos de las infografias y sus diferencias con los gra-
ficos. En cualquier caso, sirva como generalidad decir que un
gréfico forma parte de una unidad informativa mientras que
una infograffa es una unidad informativa en si misma. O dicho
de manera mas simple. Si quitamos un gréfico de una unidad
informativa seguiria habiendo informacién. Si, por el contrario,
quitamos una infografia desaparecerfa la informacion.

En cualquier caso, Canga destaca los siguientes requisitos mi-
nimos que debe reunir una infograffa periodistica para ser con-
siderada correcta:

1. Ha de significar una unidad informativa plena e indepen-
diente. Ha de tener toda la informacién o la informacién sufi-
ciente para mejor comprender un hecho, por ella misma.

2. El hecho de no necesitar de otros soportes literarios o tex-
tuales, fuera de su marco o de sus limites graficos para ser
entendida, no significa que la infografia no pueda ir acompana-
da de un texto complementario, ilustrativo, igual que una noti-
cia puede ser complementado con un articulo de opinién. .
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Pero ello no ha de suponer que ambos elementos hayan de
presentarse fundidos para tener validez porque cada cuél se-
guira siendo valido por si mismo.

3. Deben contener la informacién literaria precisa para ubicar
el acontecimiento en el tiempo y en el espacio.

Ha de contener, aungue de forma sumarial, no enciclopédica la
informacién suficiente para responder a las preguntas qué,
cémo, dénde, cudndo, quién y por qué.

4. Toda infografia sobrecargada de texto es siempre errénea
y equivocada.

5. Como unidad informativa que es, la infograffa puede y debe
llevar su titulacién, pero esto no implica que, necesariamente,
vaya siempre titulada.

Una infografia no desmereceria si se presenta sin titulo, como
parte del apoyo gréfico de una masa literaria titulada unitaria-
mente.

128 canaEArD arIihes-Frestee 080210

e r—- "






CAPITULO 7
“EL DISED PERIODISTICD
AGENTE DEL PROGESD D COMUNIGACION

Aunque tradicionalmente, se ha situado el origen del disefio grafico en el descubrimiento
del trazo, los primeros periddicos se caracterizaron por la ausencia absoluta de disefo
propio. En este sentido, tenfan su referencia Gnica en los libros de la época. Asi, su forma-
to era de libro, en la primera pégina sélo habfa un titulo, a veces el nombre del impresor y
la fecha y el texto solia estar compuesto de la misma familia tipografica, la misma serie y
el mismo cuerpo, a toda la anchura de la p&gina o como maximo a dos columnas y sin di-
vision entre las diferentes noticias.

Como ya queda reflejado en las péginas de este libro, el disefio periodistico fue conside-
rado como una cuestion menor, debido fundamentalmente a causas tecnolégicas.

Las operaciones de composicion e impresién eran interminables (no hay que olvidar que
muchos periddicos, en los afios 70, seguian componiendo sus textos con linotipias, prime-
ro y luego mediante la fotocomposicidn)t. Ademas, los editores de periddicos considera-
ban a éstos como productos perecederos en el dia, cuyo esfuerzo de composici6n requeria
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informativo.

todo el tiempo, restandoselo a otras cuestiones.

Sin embargo, el avance de las nuevas tecnologias, la aparicién
de la television y los nuevos habitos de consumo de los lectores
(mas orientados a lo visual) asi como el cambio de la funcién de
la prensa, cada vez més interpretativa (tarea que {acilita el di-
sefio periodistico) han contribuido notablemente a la conside-
racion del disefo periodistico como parte fundamental en el
proceso de comunicacion.

Hoy en dia los medios de comunicaciéon “venden” la realidad
con el fin de hacer sentir a sus lectores, oyentes o espectado-
res, protagonistas de fenémenos sociales y, de esta forma, ac-
tivar comportamientos (consumismo, cuidado de la imagen,
seguimiento de determinados estereotipos humanos etc.) que
se consumen como la realidad méas natural desde una “ficti-
cia” relacién entre emisor-medios y receptor-sociedad.

Este didlogo que se da en el proceso comunicativo y que algu-
nos autores denominan dialéctica inform_ativa2, sin embargo,
estd desequilibrado a favor del emisor que es:

1. Quien controla el proceso de comunicacién porque tiene la
informacién.

2. Quién juega con la percepcidn del receptor a quien después
de haber estudiado, trabaja para obtener eficacia en la trans-
mision del mensaje.

Esto se complementa con grandes desequilibrios formales y no
formales y una serie de condicionantes que tienen todos los
medios de comunicacion y que en ocasiones intencionadamen-
te y, en otras ocasiones, inconscientemente utilizan para con-
vencer a la sociedad de la solidez de sus argumentos.

Entre ellos, |la obligada seleccién de |a realidad que es infinita-
mente superior a la informacién, la jerarquizacién de esa reali-
dad previamente seleccionada, los intereses que puedan exis-
tir en el medio (sociales, ideolégicos, politicos, econdémicos...),
la falta de formacién de muchos comunicadores, las diferen-
cias lingiiisticas entre emisor y receptor que lleva a diferentes
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interpretaciones de la misma informacién o la influencia de los
lideres de opinién.

Indudablemente, esto afecta al primer postulado de la respon-
sabilidad periodistica como es expresar, defender y divulgar la
verdad porque como bien afirma Antonio Gutiérrez, periodista
del Instituto E. Mounier, “para que exista auténtica comunica-
cién ha de haber un emisor y un receptor que intercambien
mensajes en igualdad de condiciones a través de un canal efi-
caz para superar la distancia entre ellos”

Por tanto, podemos afirmar que en el proceso de comunicacion
se producen determinadas alteraciones que hacen que el men-
saje no llegue desde el emisor al receptor de manera objetiva.
Son los denominados “ruidos” de dicho proceso de comunica-
cién que pueden surgir en cualquier momento del mismo: des-
de que se produce la noticia hasta que ésta llega al receptor.
Si estos “ruidos” son intencionados se produce la manipula-
cion, término que es la otra cara de la moneda de la libertad de
expresion.

Por eso conviene delimitar el concepto de manipulacién, por-
que, de alguna forma estos ruidos vioientan la libertad de las
personas y ocasionan, por un lado, la anulacién de la dimen-
si6n critica de las personas y, por otro lado, no permiten la re-
lacién en condiciones de igualdad.

E[l DISEND PERIODISTICO EN EL MARGO DE LA LIBERTAD
DE EXPRESION

La profesion periodistica y los medios de comunicacién estan
en el punto de mira de millones de personas. El papel y poder
de los medios de comunicacion en esta sociedad del siglo XXI
es vital, por tanto, en la formacidn de la sociedad y los propios
medios de comunicacién son conscientes de que, como sujetos
activo del proceso de comunicacién, son quienes lo dominan. El
emisor es siempre el medio que, a través de los periodistas o
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colaboradores que en él trabajan, refleja [a cultura empresarial
y, por tanto, los intereses de los propietarios de la empresa.

Y es obvia que esta influencia de los medios de comunicacion
en la creacién de opinién, en la formacién de actitudes y com-
portamientos desemboca en la creacidn de un sistema cultural
que afecta a un gran niimero de personas.

El articulo 20 de la Constitucion Espaiiola de 1978 establece el
marco general en el que la libertad de expresion debe desen-
volverse en un sociedad democratica y plural.

En su apartado 1a) se dice: “Se reconocen y protegen los dere-
chos a expresar y difundir libremente los pensamientos, ideas
y opiniones mediante la palabra, el escrito o cualquier otro me-
dio de reproduccién®. Por su parte el apartado 1d) reconace el
derecho a “comunicar o recibir libremente informacién veraz
por cualquier medio de difusion™.

Y ya en ese mismo articulo 20, en el apartado 4 se establecen los
[imites a ese derecho fundamental al afirmar que “estas liberta-
des tienen su limite en el respeto a los derechos reconocidos en
este titulo, en los preceptos de las leyes que lo desarrollen y es-
pecialmente en el derecho al honor, a la intimidad, a la propia
imagen y a la proteccién de la juventud y de la infancia3.

Por su parte, Niceto Blézquez, catedratico de filosoffa, afirma
gue cuando “hablamos de libertad informativa nos referimos
eminentemente a la independencia gue todo informador ha de
mantener frente a las presiones externas provenientes de los
poderes facticos sociales de cardcter financiero, politico o
ideolGgico”. Y afiade mas adelante, “la responsabilidad es el
uso correcto de la libertad. Quien gozando de suficiente liber-
tad hace mal uso de ellas es un irresponsable”.

0 lo que es lo mismo, desde el punto de vista de la relacién con
los demds, la libertad de uno termina donde empieza la del
otro. Y, por tanto una libertad pdblica termina donde empieza
la otra. '

A la fuz de estas consideraciones que provienen de fuentes tan
dispares parece razonable pensar que ia libertad de expresién
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esta sujeta a ciertas restricciones.

Porque en nombre de la libertad de expresién el mundo media-
tico permite, casi sin limites — en acasiones sin respetar otros
derechos fundamentales - que al receptor le lleguen conteni-
dos de manera ilimitada e indiscriminada.

Como afirma Leonardo Rodriguez Duplé de la Universidad Pon-
tificia de Salamanca, “todas las posibilidades humanas esen-
ciales desfilan ante el espectador o lector”. Ahadiendo, “hay
dimensiones de la existencia humana que son subrayadas una
y otra vez. Esta uniformidad vienen propiciada por factores de

orden econémico. Una parte muy considerable de la oferta me-

diatica esta destinada a espacios publicitarios (...). La publici-
dad apela a esos dos poderosos resortes de nuestra conducta
que son la sensualidad y la vanidad. (..) El modelo de humani-
dad que se propone conjuga belleza, juventud y dinamismo, por
una parte y, por otra, eficacia, triunfo social y lujo”

La libertad de expresién, palabra casi mégica en los tiempos
actuales, contra la que parece no cabe ningin matiz, termina
confundiéndose, de esta manera, con libertad absoluta, frente a
la auténtica libertad responsable, es decir, aquella que reconoce
las limitaciones propias de una libertad humana ejercida por se-
res humanos -por tanto con limitaciones-, y que entiende que el
bien comdn se sittia por encima del bien particular. Esta es la Ii-
bertad que debe asumir el periodista y exigir la sociedad.

Esta libertad responsable se confunde al hablar de libertad de
expresion con el libre albedrio y éste a su vez, con el vocablo
“independencia” mas a(in si hablamos en el marco de los me-
dios de comunicacion. Independencia para decir lo que quiera,
cuando quiera y como quiera.

Tiene razon Ignacio Ramonet cuando, en “La golosina visual”,
.afirma que “ya nadie ignora que los grandes medios de produc-
cién de comunicaciones audiovisuales estan ahora controlados,
financieramente, por grupos bancarios, por conglomerados o
empresas gigantes que aspiran a tener la misma influencia que
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tuvieron los partidos politicos en el poder. Los grandes holdings
ya no se limitan a controlar un médium Gnico o un simple sector
de las industrias culturales: poseen a la vez emisoras de tele-
visién y fabricas de produccion de télevisores; por otra parte,
fabrican peliculas y series televisivas, o bien editan discos, vi-
deocasetes, videodiscos, DVD y en la actuatidad estan tratando
de apoderarse de Internet”, para anadir més adelante, “hasta
ahora, se decia de la television que tenia tres funciones: infor-
mar, educar y distraer. (...) El temor principal hoy es que, con
Internet, las tres funciones principales de este nuevo media se
conviertan en: vigilar, anunciar y vender®”.

Indudablemente, el bien Gtil como vertiente del bien comin es
legitimo, pero ahf no se agota toda la esencia del bien comdn,
es mas, la sesga y empobrece, de esta manera, el proceso de
comunicacién.

-Todo medio tiene su prOpietario' y todo propietario sus intere-

ses y asi, los receptores luchan de manera desigual en esa
dialéctica que establecen con los medios de comunicacién.
Desequilibrio que se salda a favor del emisor que es quien con-
trola todo el proceso.

Esto unido a la cada vez mayor concentracién de medios — por
cierto, Sanchez Tabernero ya propone algunas soluciones ante
el problema de la concentracion. Entre otras que “se garantice
un acceso a la informacién sobre la propiedad e influencia de
las empresas, por muy complicadas que sean sus estructuras®
0 “que se desarrollen controles con respecto a las fusiones de
mediaos de comunicacién europeas®- y a la diversificacion que
los propios medios realizan como estrategia de extensién y
crecimiento de su poder hace que la pluralidad y la libertad se
vean gravemente amenazadas.

No extrafa que, después de cincuenta afios, permanezcan vi-
gentes las palabras del Papa Pio XII en su discurso al III Con-
greso Internacional de Prensa Catélica, titulado “'La brensa
catdlica y la opinién publica”, celebrado el 17 de febrero de
1950, al afirmar que los periodistas deben ser “hombres pro-
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fundamente penetrados del sentimiento de su responsabilidad;
hombres marcados con el sello de la verdadera personalidad,
capaces de hacer posible la vida interior de una sociedad”4.

Esta responsabilidad le obliga al periodista a conocer su mision
como periodista, ser consciente de su responsabilidad como
persona y vivir de acuerdo a los valores morales y éticos que
deben regir la vida profesional y personal y que le hacen actuar
de manera responsable.

2MAHII‘II[MIIHH Y DIALOGO INFORMATIVD -

El desequilibrio que se produce en e} didlogo entre el emisor y
el receptor dentro del proceso de comunicacién roza la fronte-
ra y muchas veces la traspasa de la manipulacion informativa,
término absolutamente vinculado al de libertad. Dos.caras de
la misma moneda: fa moneda de la libertad de expresion y el
derecho a una informacién veraz y honesta.

Si manipular es violentar la libertad de las personas al anular
la dimensién critica del manipuiado y por tanto no permitir el
dialogo en condiciones de igualdad debemos cuestionarnos si
es la manipulacién un hecho actual que utilizan los medios de
comunicacién de manera habitual y cotidiana en sus estrate-
gias comunicativas.

Manipular viene de dos raices latinas: manus y pleo. La prime-
ra significa mano y la segunda, llenar. Por tanto, originariamen-
te, manipulacién se utilizaba para referirse a algdn tipo de ma-
nejo con las manos v, por tanto, transformacién de lo que en
ellas se contenia.

Estas dos raices nos pueden ir dando pistas acerca del signifi-
cado de la palabra manipulacién. Manipular es transformar
algo, cambiar algo, hacer que algo pase de un ser a otro alte-
rando su estado primero, su estado inicial.

Al hablar de manipulacién Niceto Blazquez, la define como “tra-
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tar de manejar las cosas o las personas para obtener un resul-
tado concreto alterando la naturaleza de las cosas tratadas”.

Si analizamos mas detenidamente esta definicidn, podemos re-
saltar tres aspectos: por un lado la consideracién de las perso-
nas, no como sujetos sino como objetos. En segundo lugar, el
significado de |a palabra “alterar” parece que implica la trans-
formacién de algo de manera sutil, no violenta. Y, en tercer lu-
gar, que toda manipulacién busca unos resultados, un objetivo
concreto, al margen de la voluntad del manipulado.

Lépez Quintas, afirma que “manipular es ejercer dominio sobre
personas o pueblos que han sido reducidos de propdsitos a
meros objetos, a medios para un fin determinado”.

Al transformar al hombre del sujeto a objeto, éste se hace més
manejable, mds manipulable y, por tanto, no es considerado
como persona con inteligencia y voluntad, sino que se destruye
su capacidad critica, sus posibilidades de intervencidn libre en
aquellas decisiones que puedan influir en su vida.

Desde el punto de vista de la manipulacién informativa el pro-
pio Blazguez aclara que “de cara a los medios de comunicacion
social manipular equivale a intervenir deliberadamente en los
datos de una noticia por parte del emisor; a trastocar sutil-
mente esos datos de modo que, sin anularlos del todo, den a la
noticia un sentido distinto del original de acuerdo con unos in-
tereses preconcebidos por parte del emisor. Todo esto, ade-
mas, de tal forma que el receptor no pueda apercibirse de esa
intervencidn sin recurrir a otras fuentes de informacion®.

0 lo que es lo mismo, la mejor manipulacién es aquella que no
deja huella. En la misma linea, Antonio Gutiérrez denuncia que
“los ciudadanos son adoctrinados constantemente de un modo
invisible y clandestino, pero tremendamente eficaz”

Es decir, necesita una accidn discreta. Por tanto, la manipula-
¢idn no implica, necesariamente, violencia fisica, sino todo lo
contrario, sutileza para ir adoctrinando de manera invisible. Y,
esta es otra de las caracteristicas de la manipuiacién. La mejor
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manipulacién es [a que no deja huella, la que no se percibe.

La manipulacién para que sea tal necesita anular la capacidad
de iniciativa de las personas. Y esto se consigue conociendo de
manera profunda al manipulado. Conocer sus virtudes y sus
defectos, sus potencialidades y sus debilidades. En definitiva,
todos sus condicionantes como humano en general y como per-
sona en particular. El objetivo, como afirma Lopez Quintas, es
*vencerlos sin convencerlos”.

Luego la manipulacién parte de un claro estudio del hombre
como persona sin que este lo perciba, para conseguir unos ob-
jetivos que, como minimo lleven a un determinado y desigual
didlogo social y como maximo a una determinada actuacién so-
cial.

Es una manera de que las personas se impliguen en proyectos
de vida que ellos no han elaborado, sino que les han disefiado
para cumplir una serie de objetivos.

Es més, la mejor manipulacion es la que le hace sentirse al
hombre libre, sin serio realmente, la que genera una sensacion
de falsa libertad. Aquella que actiia sobre las personas sin que
éstas lo perciban.

El objetivo de la manipulacion, el dominio, el poder sobre el
hombre. Y,-para ello el manipulador utiliza todos los recursos a
su alcance, recursos que presenta de manera atractiva para
que el manipulado no pueda escapar a su influencia.

Esto se ve muy claramente en el campo de los medios de comu-
nicacién.

2.1. FORMAS DE MANIPULAR INFORMATIVAMENTE

La manipulacién informativa es un hecho actual y que utilizan
los medios de comunicacién de manera habitual y cotidiana.
Obedece a una serie de razones:

1. Intereses de todo tipo que provocan un enfoque interesado
y parcial de la realidad.
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2. Las estrategias comunicativas

Los propietarios de los medios de comunicacién controlan la
informacién y la manejan a su conveniencia seg(n sus estra-
tegias comunicativas. La linea editorial marca la postura
ideolbgica de los temas que hay que “vender” a través de sus
medios.

3.Sobreabundancia de informacién

La cantidad de informacién que hay requiere una previa se-
leccién. Lo que otros autores han llamado infopolucién. La
cantidad de informacién que le llega al receptor le hace pen-
sar que est3 totalmente informado. Nada mas lejos de la au-
téntica verdad. La realidad es ilimitada y no es posible cubrir
todos los acontecimientos del mundo. Quizas, ni los mas rele-
vantes.

4. La necesidad de exagerar para captar la atencién. Lo mas
morboso y espectacular se hace noticia.

5. La verdad subjetiva sobre la verdad objetiva porque no

.olvidemos que los medios de comunicacién otorgan el rango

de verdad a cualquier informacién que emiten sin explicitar
previamente los intereses que estan representando.

Estas razones dan paso a un tipo de manipulacién informativa
que se traduce de la manera siguiente:

1. Los medios de comunicacion utilizan {as mismas técnicas
que la propaganda para lanzar sus mensajes a un plblico po-
tencialmente ilimitado, sin ningtin rigor ni exactitud. Puede lo
urgente sobre lo importante. Méas eficaz es la manipulacion si
se presentan los mensajes en forma de informacién que como
propaganda.

Por este motivo, cualquier informacion tiene una doble lectu-
ra, la explicita y aquella que no se ve. Por eso si importante
es la noticia, el fondo, mas importante es detectar quién esta
detras de ella. Desde el emisor, la pluralidad se confunde con
cantidad.

2. Los medios de comunicacidn utilizan a los lideres de opi-
nién o las cifras de audiencia para instalar sus mensajes en
el subconsciente del receptor erosionando de manera invisi-
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ble la propia personalidad de quien les recibe. Personas de
prestigio y probado reconocimiento sirven de eslabdn entre
los intereses de los medios y el receptor. Este dltimo no cues-
tiona la'independencia de los mismos.

Por otro lado, el medio de comunicacion que mas vende, que
mas se lee, se oye o se ve, adquiere un status de credibilidad
basado en sus cifras de audiencia que le otorga un rango de
autenticidad.

3. Existe una realidad a la que el consumidor de medios de
comunicacion, no puede escapar. Los medios de comunicacion
tienen acceso a realidades que él no tiene.

Y con esto juegan los medios para presentar realidades par-
ciales que no son discutibles.

Por eso “la lectura de medios de comunicacion” (tanto pren-
sa como radio y television),.necesita de un gran esfuerzo para
comprender |as claves con-las cuales nos presentan la reali-
dad.

4. Los medios de comunicacion presentan la realidad como

verdad absoluta. Igual que ellos como emisores del proceso
de comunicacidn y, por tanto, la parte mas activa en ese ficti-
cio dialogo informativo, se ocupan de conocer a sus recepto-
res para lanzaries sus mensajes de la manera mas sugestiva
y convincente posible, el receptor tiene la obligacién de cono-
cer las cargas afectivas de los medios para entender la reali-
dad que seleccionan y envian en ese proceso de comunica-
cién. ‘ '

5. La estructura de medios de comunicacidn, tal y como esta
planteada, -el poder informative en manos de unos pocos gru-
pos de comunicacién que tienen los mismos intereses -, cam-
bia el concepto de verdad, reduciéndolo al mero asentimiento
colectivo acerca de una realidad. La verdad no es el reflejo de
lo cierto sino que es la conjuncién de una serie de coyunturas
que impiden al receptor tener un criterio de apreciacion.-
Entre otras:
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1. La cantidad de personas que son susceptibles de interesar-
se por una informacién. Al ser el receptor un piblico heteroge-
neo y disperso pero potencialmente ilimitado (cualquier perso-
na tiene acceso a la television, |a radio, el periddico o internet),
hay que satisfacer a todos de igual manera para no herir sen-
sibilidades (se ofrece el mismo producto, en este caso la infor-
macién) lo que despersonaliza al receptor.

2. Larapidez con que se difunda: la instantaneidad es un ries-
go que provoca distorsién. Se pierden los valores fundamenta-
les.

3. Lafragmentaci6n de la actualidad en hechos separados de
su contexto. Riesgo: no se reflexiona sobre lo esencial. Como
afirma Ramonet, “la cascada de noticias fragmentadas produ-
ce en el telespectador extravio y confusién. Las ideologias, los
valores, las creencias se debilitan. Todo parece verdadero y fal-
so a la vez. Nada parece importante, y esto desarrolla la indife-
rencia y estimula el escepticismo”.

4, Lo sensacional sobre lo informativo. Puede més lo especta-
cular ~los medios cada vez son mas espectaculo - sobre lo
ponderado. Se magnifica, se exageran informaciones para lla-
mar la atencion de tal manera que informaciones sin valor so-
cial se convierten en puntos de referencia de los receptores.

Todo ello distorsiona el concepto de verdad al que se deben los
medios de comunicacién en el ejercicio de la libertad de expre-
sidn. Concepto de verdad que debe basarse, como hemos visto
al principio, en [a responsabilidad, reflejando lo cierto, respe-
tando los hechos en cuanto reales.

Jestis Marfa Vazquez afirma, “toda comunicacién ha de ajus-
tarse a la ley primordial de la verdad, sinceridad y de la honra-
dez. Es la persona la norma y meta en el uso de comunicacion
social”. Y afiade, *hay que construir una sociedad a nivel de la
persona humana. Una sociedad responsable, donde todas las
libertades ciudadanas esté eficazmente protegidas”.

Desde esta premisa y frente a ese panorama, fqué hacer?
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¢como luchar contra la manipulacién informativa?

Una sociedad que no se quiera dejar manipular debe ser una
sociedad formada humana y moralmente. Una sociedad en
constante tensién para analizar la realidad, seleccionar los me-
dios, descubrir sus estructura de poder, sus intereses. Conver-
tirse en una sociedad critica, una sociedad que se cuestiones el
por qué de las cosas. Que profundice en las causas de la reali-
dad que nos presentan. En definitiva, una sociedad que tome
las riendas de su presente y futuro. Que pueda buscar la ver-
dad de cada informaci6n.

Y, como afirma Lépez Quintas, una buena formacion se basa en
tres puntos basicos:

1. Estar alerta, conocer en pormenores los ardides de la ma-
nipulacién.

2. Aprender a pensar ¢on rigor y saber exigirlo a los demés.
3. Ejercitar la creatividad en todos los érdenes.

Los medios de comunicacién son empresas creadas por perso-
nas, dirigidas por personas que nos ofrecen contenidos cotidia-
nos muchos de los cuales reconocemos e identificamos con
nuestra vivir diario.

Es necesario despojar de ese halo de grandeza a medios de
comunicacion cuya mision es informar y cuya responsabilidad
se deriva, entre otras cosas, del reconocimiento de la influen-
cia de los medios de comunicacién en la sociedad.

i%[l DISERD PERIODISTICO EN EL PROGESO DE COMUNIGAGION

El término disefio, como ya hemos visto, se usa para designar
todos aquellos esfuerzos que se ponen al servicio de algo y
cuya meta es lograr una mejor percepcion de ese algo.

El disefio, por tanto, se realiza con objetivos de acuerdo a una
estética que debe estar en sintonfa con cada época.
Aplicado al-disefio periodistico le corresponde a éste planificar
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todos aquellos recursos de que disponga para facilitar la per-
cepcion del medio impreso pero con el objetivo de comunicar
mejor no de que resulte atractivo Gnicamente desde un punto
de vista estético.

Reinhard Gade, maquetador, entre otros de periédicos como el
diario El Pafs o Diario 16, da en la clave cuando afirma, “el di-
sefio de un periddico no sélo cumple una funcién articuladora,
mediadora, racionalizadora sino que también aporta un lengua-
je y una cultura que contribuyen de forma creativa y necesaria
a fa transformacién de actitudes, valores, métodos y practica
de las arganizaciones. Si el texto expresa, en cierto modo, la
razon de un periddico y las imagenes reflejan su alma, el dise-
fio grafico representa, en este sentido metaférico, nada menos
que el cuerpo fisico de ambos”.

Se puede considerar, de esta forma, que el disefio periodistico
forma parte intrinseca del proceso de comunicacién facilitando
la transmisién del mensaje a través de medios visuales.

Desde este punto de vista el disefio periodistico se basaen la
previsién, en la planificacién. Al disefio periodistico le corres-
ponde estudiar cada uno de los elementos de la pagina indivi-
dual y en conjunto para poner de acuerdo los intereses empre-
sariales y satisfacer, al mismo tiempo, las necesidades de los
lectores.

Para ello estudia el perfil del lector y desarrolla su producto de
acuerdo a una estética acorde con su tiempo como nos recor-
daba André Ricard.

Por esg, tenemos que ser muy conscientes de varios aspectos de
la definicion de disefio periodistico que veiamos en el capitule 2
(“técnica que permite determinar la situacion de un conjunto de
elementos impresos y no impresos sobre la superficie de un es-
pacio grafico (pagina) con el fin de estructurar, jerarquizar y faci-
litar la legibilidad de las informaciones periodisticas”.

1. Elementos impresos se identifican con recursos tipografi-
cos. Los recursos tipograficos que utilizan los medios impresos
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son fundamentalmente las tipografias, las ilustraciones y el co-
lor. Otros recursos tipograficos serian , por ejemplo, los filetes
o lineas, las tramas o fondos, las letras capitulares, los recua-
dros, las vifietas. Entre los elementos no impresos tendrfamos,
por citar algunos, los espacios en blanco, la situacién de la uni-
dad informativa o su emplazamiento.

2. En el disefio periodistico vale tanto lo gue se ve como lo que
no se ve. Los elementos no impresos tienen la misma importan-
cia que los elementos no impresos a la hora de ayudar a comu-
nicar contenidos. Un espacio en blanco puede “iluminar” una
cabecera dandola un realce especial que en el lector provoque
una sensacion agradable que le anime a continuar leyendo.
Una informacién en la parte superior puede percibirse como
mas importante que otra que aparezca en la mitad inferior de
la pagina.

3. Se disefia un periddico con el objetivo no sélo de estructu-
rar unas paginas sino de jerarquizar y facilitar la legibilidad.

El diseiio periodistico no sdlo coloca de una manera més o me-
nos acertada las informaciones dentro de una pagina sino que
las distribuye segin |a importancia que el editor las quiera
otorgar. En definitiva, descubre las prioridades de la redaccidn
en la valoracién informativa de la realidad.

Y, para ello, utiliza los recursos tipogréaficos més convénientes
segin la legibilidad que persiga. La legibilidad, por tanto, es
compafiera inseparable del disefio periodistico. Desde esta
perspectiva existen muchos factores que pueden afectar a la
legibilidad: el tipo de letra, el tamafo de letra, el interlineado,
el espaciado, la anchura de composicidn, el papel, la tinta, etc.
La legibilidad es la herramienta que utiliza el disefio periodisti-
co para transmitir un mensaje formal.

De esta manera y con el objetivo de persuadir al lector, los
editores manejan una serie de requisitos basicos de disefio pe-
riodistico ya vistos en el capitulo 2 (comunicar clara y econémi-
camente, comunicar con un sentido de la proporcién y comuni-
car con un estilo reconocible y con coherencia que sea (til para
el lector) que se proyectan en una serie de principios basicos de
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disefio, también estudiados en el mismo capitulo (contraste,
equilibrio, sencillez, organizacién, proporcién y homogeneidad).

Pero el disefio periodistico necesita de una presentacién visual
adecuada, lo que se denomina valor de ajuste, que viene defini-
do por el emplazamiento de la informacidn, su situacion en la
pagina y los recursos visuales que tiene.

La adecuada relacién de estos tres elementos darfa el valor de
ajuste necesario, es decir la estructura visual externa del pe-
riodico que nos llevaria a caracterizar el tipo de disefo perio-
distico que utiliza cada periédico en funcién de sus objetivos y
que se puede utilizar como técnica de manipulacién dentro del
proceso de comunicacién.

Porque, ¢tiene el mismo impacto, la noticia en la primera pagi-
na que en las paginas interiores?

¢Recibe el lector mayor impacto de noticias con fotografias que
de aquellas que no la tienen?

ZAumenta o disminuye el interés del lector en funcién del tama-
fio de los titulares de una noticia o del uso de un tipo de letra
determinado?

Si un editorial que aparece en paginas interiores normalmente,
se colocara en la primera pdgina, ¢inmediatamente se inter-
preta por el lector como muy importante?

El disefo periodistico se identifica con el *cédmo®. El *“cémo™ es
un factor invisible que esta presente en el propio fundamento
de los medios de comunicacion escritos. Es un filtro que escapa
al control piiblico.

Parte de la diferencia entre la intencion del emisor y la percep-
cién del receptor. El emisor, el medio de comunicacién se plan-
tea QUE DECIR, y una vez que lo decide, los mas importante es
COMO DECIRLO, para obtener eficacia en la transmisién de ese
mensaje.

El receptor, observa la forma en que se transmite el mensaje,
el COMO v, posteriormente, se preocupa del QUE dice.

Y es que nadie se cuestiona si es mas importante la noticia de
portada que la que sélo se desarrolla en el interior o la fuerza
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de una informacidén con fotografia o sin ella o si una informa-
cién va maquetada a tres columnas o a dos. La percepcién indi-
ca lomas importante sin que medie |a reflexién.

Como-afirma Lallana , “el disefio de diarios es organizar la in-
formacién de forma que el lector discurra sobre ellas de la for-
ma mas clara, directa y eficaz sin percibir que ha sido ordenada
para su mejor comprensién. El afiadir motivaciones estéticas o
hacerlas primar por encima de este hecho consustancial es
desvirtuar y oscurecer la noticia. La finalidad primordial del di-
sefilador es narrar en la pagina, con texto, fotos, titulares y
gréficos, lo que ha ocurrido el dfa anterior.

Todas estas cuestiones y otras muchas tienen que ver con el
disefio periodistico. Son disefio periodistico y forman parte del
proceso de comunicacion.

Es indudable que, en el siglo XXI el disefio periodistico ha revo-
lucionado a la prensa y la ha dotado de un atractivo que ha fi-
delizado a los lectores y llamado ta atencién de otros.

No es menos cierto el valor del disefio periodistico como un
elemento mas del proceso de comunicacion. Ayuda a que los
contenidos se lean mejor, a que el lector pueda sumergirse en
la realidad de manera més transparente. Ese es el verdadero
valor del disefio. En la era que nos toca vivir, no puede disociar-
se esa relacién forma-fondo.

El disefio necesita el contenido para cumplir su funcién y el
contenido necesita el disefio para llegar en las mejores condi-
ciones al lector,

Pero el disefio periodistico estd al servicio de la comunicacién
y ésta al servicio de la sociedad.

3.1. LA ACTITUD ANTE LAS NOTICIAS,; SUSTENTO
DEL DISENO PERIQDISTICO

Reinhard Gade, disefiador, entre otros periddicos, de! diario El
Pais o Diario 16, afirma, “la actitud habitual de una persona ante
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una publicacién cuyo contenido le parece a priori interesante
pasa por estas tres fases: hojear, detenerse ante un determina-
do texto e iniciar su lectura. En consecuencia, llamar la atencion
y estimular la curiosidad, a la vez que se facilita la orientacién y
el proceso de lectura, son los factores fundamentales del disefio
gréfico en su funcién de mediador entre redaccién y lector. Nin-
gdn periddico se compra Gnicamente por su excelente forma y
presentacion gréfica, aunque ambas puedan ayudar y hasta ser
determinantes para que ese periddico alcance gran prestigio; se
compra por el valor informativo e interés de su contenido. Pero
de la misma manera, de poco sirve el mejor de los contenidos si
éste pasa inadvertido, si no es leido...”

Existe una relacién indisoluble entre fondo y forma, entre con-
tenidos y disefio. El disefio periodistico no puede existir sin no-
ticias y la actitud que se adopte ante ellas y las noticias perio-
disticas no pueden ser comunicadas eficazmente por medios
visuales sino con un disefio periodistico.

Si la funci6n de la noticia es comunicar informacién, la funcién
del disefio periodistico es ayudar al lector a asimilar el mensa-
je contenido en la presentacion.

Es tal la relacién entre informacidn y disefic que, algunos auto-
res, no han dudado en establecer diferentes modelos de pren-
sa y clasificarla de acuerdo a ella. Asi se puede hablar de pren-
sa informativa y de prensa sensacionalista que utilizan
diferentes formas y recursos visuales para presentar sus con-
tenidos.

Pero el disefio periodistico corre el riesgo de utilizarse de ma-
nera irresponsable. Es decir hacer un uso intencionado que no
respete el interés publico, no refleje lo cierto (por tanto no
ofrezca la verdad) y no respete los hechos en cuanto datos
reales. Ni qué decir tiene que esta mala utilizacién del disefo
periodistico en la transmisién de la informacién puede servir
de clara manipulacién para [levar a cabo objetivos particulares
a través de la influencia en la percepcidn del lector.

;De qué manera se puede realizar este mal uso del disefio pe-
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riodistico? Jugando de manera consciente con aquellos ele-
mentos impresos y no impresos para ofrecer al lector una per-
cepcion de la realidad que no se ajuste a su verdadero valor
informativo.

Por poner dos ejemplos. Si estamos de acuerdo que el disefio
periodistico jerarquiza la informacion, la posicion de la infor-
macion dentro de la pagina, su colocacion dentro del periédico
o el nimere de columnas al que se dedique esa informacion
serd vital en la percepcidn por parte del receptor de esa unidad
informativa como importante o menos importante en el conjun-
to de la realidad que se nos presenta.

0 la eleccion de un tipo de disefio determinade. Sabido es que
- el disefio vertical es mas costoso de leer que el disefio horizon-
tal. 120 Iineas seguidas se leen peor que ese mismo texto en
cuatro bloques de 30 lineas.

Como afirma Reinhard Gade, “la confianza que el lector conce-
de a los contenidos de una publicacién esta intimamente vincu-
lada al auténtico y original aspecto dptico. con que esos conte-
nidos se le presentan a diario: es decir, a tal como él los ve:
calidad del papel, mayor o menor blancura de éste, intensidad
de las tintas, legibilidad de los tipos, dispasicién y equilibrio
entre textos e imagenes, etc”.

Es por tanto, cada vez més evidente, que el “como” debe po-
nerse al servicio de la sociedad no magnificando ni reduciendo
el valor de la noticia sino dando un adecuado tratamiento visual
ala informacién en funcién de su impacto social y su verdadero
valor informativo.

El disefio pérfodl'stico debe basarse en el interés general, debe
ofrecer la verdad, como reflejo de lo cierto y respetar los he-
chos, desde un punto de vista visual.

Indudablemente, el disefio periodistico es una forma de didlo-
go legitimo que utilizan los editores para transmitir sus conte-
nidos. Pero un mal uso del disefio periodistico o un uso irres-
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ponsable supone también un mal uso de la libertad de expresidn.
De esta manera se cortaria el didlogo porque sélo se puede
“hablar® con los medios de comunicacién cuando la libertad de
expresién que a través de ellos se manifiesta, esta al servicio
de la verdad.

Acercar de manera sutil determinados contenidos erosiona el
derecho a una informacion veraz y honesta y enmascara la li-
bertad de expresion.

Aceptando que el disefio periodistico forma parte del proceso
de comunicacién, es necesario que el lector se oriente no sélo
en la lectura directa de lo que ve, sino en el recorrido visual por
el periédico a través del lenguaje del disefio periodistico.
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Vaya por delante que el objetivo fundamental de este capitulo no es tanto llegar a
valoraciones en torno al uso mas o menos subjetivo de un determinado tipo de disefio
periodistico, tanto como ofrecer al lector (en su mayor parte analistas del disefio
periodistico y estudiantes de [as Facultades de Ciencias de [a Comunicacidn), una guia
que les ayude a analizar las diferentes opciones visuales que cada medio de comuni-
cacidn escrito utiliza para transmitir sus contenidos de la manera mas eficaz desde el
punto de vista comunicativo.

Es indudable que los medios de comunicacion escritos utilizan todo tipo de estrate-
gias para comunicar de la manera mas productiva aquellas realidades que conforman
el dia a dia del devenir de una sociedad. ¢Es licito utilizar el disefio periodistico de
manera invisible para ser méas eficaz en la comunicacién? Eso quedara a juicio del
lector, pero lo que es indudable es que los medios de comunicacién escritos no sélo
utilizan la redaccién o la imagen para impactar al lector sino que también forma parte
de su politica de comunicacion el-disefio periodistico. Pero esto ya queda reflejado en
capitulos anteriores.

Parece fuera de toda duda, y asf lo recogen la mayoria de autores que cuando se disefia
una pagina, fundamentalmente se tienen en cuenta 4 factores! :

El emplazamiento o posicién de la informacién, la situacién dentro de la pagina, la super-
ficie que ocupa y los recursos visuales que le acompaiian (fundamentalmente, fotografias,
filetes, recuadros, tramas y color).
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1. Recogido mds
ampliamente en
DAVARA, J.; LOPEZ, P;
MTZ.-FRESNEDA, H. y
SANCHEZ, G. “Espafia en
portada. Anélisis de las
;- primeras pdginas de los
diarios nacionales y su

i influenciaen la .
' sociedad”. Editorial

Fragua. Madrid, 2004. ’

1. EMPLAZAMIENTO O POSICION DE LA INFORMACION
¢Dénde se colocan [as informaciones?
Para ello, se estudia el camino natural de lectura del lector, de
izquierda a derecha y de arriba hacia abajo. La pagina se divide
en cuatro partes, donde la parte superior es mds importante
que la inferior y la izquierda prima sobre la derecha. En el es-
tudio se analiza la posicion de las informaciones atendiendo a
los siguientes criterios:

a) Mitad superior

b) Mitad inferior

¢) Comparte mitades

d) En toda la pagina

2. LA SITUACION EN FUNCION LA ANCHURA

CALIGRAFICA
Se prima cada zona de la pagina. Se divide la pagina en zona de

entrada (columna 1), zona central (columnas 2 y 3), zona de
salida (columna 4) y todo el ancho caligrafico. De mayor a me-
nor importancia:

a) Zona de entrada

b) Zona de salida

¢) Zona central

d) Todo el ancho caligréfico

3. SUPERFICIE
Extensidn de la informacidn a lo largo de la pagina. Volumen de

espacio que ocupa. Se han utilizado tres criterios:
a) Menos del 50%
b) Mas del 5096
c) Aproximadamente, la mitad

4. PRESENTACION VISUAL
Uso de recursos tipograficos para resaltar la informacidn.
Realmente este factor complementan los anteriores que son
los que definen la presentacién méas o menos relevante de la
informacién:

a) Si

b) No

¢) No, especialmente
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La combinacién de estos cuatro conceptos otorga una presentacién adecuada a cada
periddico. El resultade es el VALOR DE AJUSTE, basado en las férmulas de Jacques
Kayser y en las aportaciones grandes estudiosos de la legibilidad como Flesch, Richau-
deau o Moles.

EI VALOR DE AJUSTE, por tanto ha sido la base del método que se ha utilizado para hacer el anali-
sis de las portadas o primeras paginas de los periddicos que a continuacién se presentan.

De la combinacién de estos tres elementos se puede concluir los diferentes tipos de dise-
fio periodistico que utiliza cada periddico, en funcion de sus estrategias comunicativas.

El siguiente cuadro lo sintetiza de manera clara:

VALOR DE AJUSTE

1. EMPLAZAMIENTO 2. SITUACION

a. Mitad superior a. Zona de entrada

b. Mitad inferior  b.Zona de salida

¢. Comparte mitades c. Zona central

d. En toda la pagina d. Todo el ancho caligréfico
3. SUPERFICIE 4. RECURSOS VISUALES

a. Menos del 50 % a. Si

b. Mas del 50%% b. No

c. Aproximadamente la mitad ¢. No, especiaimente

TIPOS DE DISENO (relacién con el valor de ajuste)
1. Diseiio por equilibrio: 1 ¢,d; 2a,bcyd; 3a,c;4c
2. Disefio por contraste: L ¢,d; 2a,byd;3b;4a
3. Disefio por abrazo: 1a,b;2a,byd;3a,b;4a
4. Disefo tipocirco:1d; 2a,b;3a;4a

A modo de recordatorio vy para que el lector interprete adecuadamente cada tipo de di-
sefio periodistico que utilizan los periédicos y le sirva de guia para futuros andlisis, a
continuacién describiré los principales tipos de disefio periodistico en los que se basan
los diferentes periddicos:
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Para ello, se definira el tipo de disefio periodistico, sefialando el objetivo que persiguen
y su relacién con el valor de ajuste de una pagina.

1. DISENO POR EQUILIBRIO
En el disefio por equilibrio, las paginas se dividen en bloques idénticos, con el fin de que

ninguna parte de la misma pese mdas que la otra. En este sentido, no busca resaltar
tanto una o pocas informaciones sino dar la percepcién de igualdad en la importancia
de las diferentes noticias.

El equilibrio puede ser simétrico (cuando coinciden los elementos distribuidos en la
pagina: a un titular le corresponde un titular idéntico en la parte derecha) o asimétrico
(equilibrio oculto o de masas). El primero es raramente utilizado en la prensa diaria.

Las informaciones suelen compartir mitades u ocupar la mayor parte de la pagina. La
situacién de la informacién es imprecisa (puede aparecer en cualquier parte de la pagi-
na). Suele ocupar menos del 50% de la superficie o aproximadamente la mitad y no lleva
recursos visuales especialmente.

2. DISENO POR CONTRASTE

El disefio por contraste busca destacar pocas informaciones. Predomina el principio
general del contraste, donde el peso de la pagina esta cargado sobre una parte de la
misma.

Dan prioridad al emplazamiento. Las informaciones suelen compartir mitades u ocupar
la mayor parte de la pagina. La situacidn de la informacion es imprecisa (puede apare-
cer en cualquier parte de la pagina) aunque lo normal es que vaya en la zona de entrada
0 de salida. Suele ocupar mas del 50% de la superficie y llevar recursos visuales espe-
ciales.

3. DISENO POR ABRAZO 0 CONCENTRACION POR ZONAS

Se resalta una tnica informacion. Se denomina también, concentracién por zonas, por-
que la unidad informativa principal estd rodeada de los elementos mas importantes de
la pagina (incluyendo la cabecera) que la “abrazan” con el fin de realzarla lo més posi-
ble. Busca, por tanto, destacar lo que la redaccién del periédico considera la informa-
cién del dfa, la mas importante para ese medio.

Las informaciones suelen ir en la mitad inferior o superior de la pagina. La situacién de
la informacion, al basarse en el principio general del contraste es igualmente imprecisa
Puede ocupar més o menos del 50% de la superficie pero siempre arropada por otras
informaciones. Lleva recursos visuales especiales.
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4. DISENO TIPC CIRCO O PAGINA ROTA
Propio de los periddicos sensacionalistas debido a que cada elemento llama la atenci6n por

si mismo, las informaciones suelen ir colocadas en toda la pagina, su situacion suele ser de
entrada o salida, ocupan menos del 50% de la superficie pues cada unidad informativa tiene
personalidad propia y hay varias distribuidas a lo largo de la pagina. Finalmente, decir que
llevan muchos recursos tipograficos y visuales para destacar cada informacion.

CRITERIOS DE SELECCION DE PORTADAS

] . . r g . . . .
A la hora de seleccionar las portadas de los periddicos se han seguido los siguientes cri-
terios:

1. Los cuatro periddicos seleccionados son el diario La Razén, el diario El Mundo, el diario
El Pais y el diario ABC. La delimitacién del tipo de diario cbedece indudablemente a esta-
blecer un criterio homogénea de andlisis. En ese sentido la seleccidn corresponde a peri¢-
dicos de informacién general de Espafia, de caracter nacional.

De.todos los periddicos de informacion general que se editan solo estos cuatro tienen la
consideracién de caracter nacional por venderse en todas las Comunidades Auténomas.
La Vanguardia es otro de los peri6dicos que se puede considerar de caracter nacional por
venderse en todas las Comunidades Auténomas, aunque otros factores como el hecho de
que el periddico editado en Barcelona difunda casi el 94 95 de su tirada en Cataluiia indica
gue dificilmente se le puede considerar con vocacién nacional. Su difusién en buena parte
del pais, es por tanto, insignificante. Guasch considera diario nacional el que ademéas de
venderse en todas las Comunidades Auténomas difunde més del 40 %6 fuera de su [ugar de
origen.

En Espafia s6lo cuatro diarios cumplen esa condicién: LA RAZON, EL MUNDO, EL PALS y
ABC. El periddico LA VANGUARDIA, de esta manera, tampoco puede ser considerado como
nacional. Ademas, en la participacién en la difusién de las Comunidades Auténomas LA
VANGUARDIA solo supera el 1 % en Madrid, Catalufia y Baleares presentando cifras insig-
nificantes en las demaés.

Por (ltimo, -advertir que los lectores consideran a LA VANGUARDIA como un diario de ca-
racter netamente regional sobre todo en sus contenidos. Al contrario, los cuatro diarios

editados en Madrid, presentan una clara vocacién de difusién nacional.

2. La época estudiada abarca desde finales de febrero hasta finales de junio del afio

10 COMSHIGAGION A 1ERvES 0Et DiseR pissoodencol B3



2007. Aunque las fechas estan escogidas de manera aleatoria, el periodo abarcado es
suficiente para la realizacion del analisis de las primeras paginas de los citados diarios. Se
ha escogido una semana de cada mes, de manera aleatoria para nc prejuzgar las portadas
seleccionadas.

3. Las portadas especiales si han sido seleccionadas porque se considera que desde un
punto de vista politico y social son temas especialmente relevantes y que en la estrategia
comunicativa del periédico tiene una relevancia especial.

ANALISIS DEL DISENO DE PAGINAS DE PERIODICOS

Para que al lector le resulte facil el seguimiento del andlisis de las portadas analizadas
sirva como aclaracion las siguientes pautas:

1. En 14 pagina de la izquierda aparecen las cuatro portadas del dia escogido.

2. En la p4gina de |a derecha se destaca la informacién principal por ser la que, desde un
punto de vista del disefio periodistico, mas relevancia tiene.

3. A continuacién y, después de precisar si va la informacidén principal acompaiada o no
de mas noticias se exponen los criterios del valor de ajuste (emplazamiento, situacidn,
superficie y presentacion visual) como queda reflejado en la pagina 151.

4. Se clasifica el tipo de disefio.

ANALISIS DEL DISENQ DE PAGINAS ESPECIALES

1. En la pagina de la izquierda, las portadas del dia escogido.

2. En la pagina de la derecha, el titular de la NOTICIA DEL DIA, comiin para los cuatro
peri6dicos.

3. Criterios del valor de ajuste.

4, Tipo de disefio.
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(WNCT:V4@]Y] “Penlope Gruz el Dscar de la alfombra roja”

® Varias noticias.

® Comparte mitades

@ Zona de entrada

@ Mas del 50 por ciento de superficie
® [leva recursos visuales )

iseio por contraste

[EL2MUNDO “No soy populista, soy popular” -

® \Varias noticias «
® Comparte mitades )

@ /ona central

® Menos del 50 por ciento de superficie

® Lleva recursos visuales

Diseqio por equilibrin

[EL. PATS) “Hollywood se rinde por fin 2 Martin Scorsese”

Varias noticias :

Comparte mitades

Zona de entrada

Menos del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseiin por equilibrio

“Seorsese, por fin uno de fos nuestros”

Varias noticias '
Comparte mitades

Zona de salida

Menos del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Riseiio por equilibrio
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“Sarknzy pune & nznary Hajny como. ajamplu“

Varias noticias .

Comparte mitades

Zona de entrada ,

Mas del 50 por ciento de superficie
Lteva recursos visuales ’

Diseio por coniraste
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Varias notu:las
Comparte mitades
Zona de entrada

- Maés del 50 por ciento de superficie

L[eva recursos visuales
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Varlas noticias

Comparte mitades

Zona de-entrada .

Mads del 50 por ciento de superfICIe '
Lleva recursos visuales
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Varlas noticias

Comparte mitades .

Todo el ancho caligrafico ‘
Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Disedo por contraste
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“H Betis-Sevilla suspamlmn nnr m lmtellazn 3 Juanﬂn Ilamns“

Varias noticias .

‘ Comparte mitades
Todo el ancho caligréafico
Aprommadamente la mitad de la superﬂme
Lleva recursos wsuales
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* Varias noticias

Comparte mitades

Todo el ancho gfa]igréfico

Mas del 50 por ciento de superficie .-
Lleva recursos wsuales (

2 Disedio por coniraste

S “Suspendido el Befis-Sevilla tras tn botellazo [Ejml sawlrsta .llﬁi[lllﬂ llﬂlﬂﬂ”

Varlas noticias

Comparte mitades

Zona central - E

Menos del 50 por ciento de ‘supel"ﬁ'cie
Lleva recursos visuales

3 Qiseiio por equilibria
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Varias noticias

Comparte mitades

Zona de salida ‘ .
Menos del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseiio por equilibrio
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(WM 7:¥4{e)\| “De Juana, convertidoen un héroe”

Varias noticias

Comparte mitades

Todo el ancho caligrafico

Mas del 50 por cienté de superficie
Lleva recursos visuales

fiseiio por contrasie

[ELZMUNDO) “Tapatero cede ala coaceidn y el ealorno de HA recibe:a e Juara com a un firee”

Varias. noticias

Comparte mitades

Todo el ancho caligrafico

Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseno por gontraste

[BL PATS “De Juana decite snmarn'asumdﬁren prisiin atenuada en el Pais Vaseo”

Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada

Menos del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Nisefio por contraste

“De Juana vueive a comer llBSI]I]ES de que el Gobierno cediera 3 su I}hﬂnlﬂjﬂ”

Varias noticias

~Comparte mitades

Todo el ancho caligrafico
Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Disefio por gontraste
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[WNGT¥ZeT] “Rajoy convoca una gran prolesta contra el trato de favor a De Juana”

Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada

Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseiio por contraste

\EL:=MUNDO “[I Gohierno allmﬂe (ue el tratn & 08 Juana &5 < difiil e entender>"

® Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada ,
Méas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseiio por contraste

T, TPATS “H1PP sl alacallcon e de persoreseanra e Glies”

Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada

Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseiio por contraste

“Batasuna exigird excarcelar a mas ﬂa 160 etarras tras el gxitg de De Juana”

Varias noticias

Comparte mitades

Todo el ancho caligrafico

Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Hisefio por contraste
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® Varias notluas
® \Mitad supenor
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Varlas noticias

Comparte mitades

Zona de entrada

Mas del 50 por-ciento de superficie
Lleva recursos visuales
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Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada .

Mas del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales.

Diseiio por eontraste
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Varias noticias

Comparte mitades

Zona de entrada .
IVIas del 50 por ciento de superf|c1e
Lleva recursos visuales®

flised por contraste
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Comparte'mitades

Todo el ancho caligréfico
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L _‘Varlas noticias
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Var|as noticias

Comparte mitades

Todo el ancho caligrafico

Mds del 50 por ciento de superficie
Lleva recursos visuales

Diseno por coniraste
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Varias noticias
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Todo el ancho caligrafico
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No ileva recursos visuales

Hiseno por contraste
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Varias noticias

Comparte mitades

Zona central
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. Varias noticias -
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. Todo el ancho caligrafica
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Varias noticias
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[ ] Varlas notluas
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® Zona central
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® Lleva recursos wsuales ‘ ‘

(liseiio par eonfraste™

* Aunque la apariencia es de equilibrio pnr &l poder de |a fotografia, el dlseno s por contraste al estar complementada con un texto.
que va hasta-g} final de la mancha del periédico.

C)“Al Qaida vuelve amerazar a spaia en nlana ofensiva sanurmnla B el Manran” |
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o Comparte mitades )

® Todo el ancho callgraflco

® Mas del 50 por ciento de superficie
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Varlas noticias
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Varias noticias

- Comparte mitades”
Zona de entrada ‘
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Lleva recursos visuales’ :
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Varias notmas

Comparte mitades

Zona de entrada -
Menos del 50 por uento de superflme
Lleva recursos visuales
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: IEL%%MUNDOI “H mejor golpe de Esnnranza” R T
® Varias noticias c .
Comparte mitades
- Zona de entrada )
Menos del-50 por ciento de superficie :
Lleva recursos visuales

Disein Illll’ pguilibrio
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® Varlas noticias

® Comparte mitades .

® Zonade entrada .

® . Menos del 50 por, ciento de superflue
o Lleva recursos wsuales

Hisedio por equilibrio
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EL:

AFds

sMUNDO| “Mentado Suigida eon un cocke en llamas en el ﬂﬂlfll[lﬂﬂrlﬂ e Glasqow” -
Varias noticias o
Comparte mitades

Zona de salida o

Mas del 50 por ciento. dé superficie:
Lleva recursos visuales

lisefio por contraste

“HA centrard el dltimo nualn anlra lanalerny ilajny” ,

0 Varias noticias

® Mitad inferior

® Zona de entrada

® Menos del 50 por ciento de superficie
® No lleva recursos visuales '

Disefo por equilibrio

*MMWmmmwwmmMMmmmmmmeWWWNWMM%WMWWMaMwammmhfﬁ
habitual.

“Espern que mi unluarnn B3 una de Ias referencias del um: forme el P

e Varlas noticias
® Comparte mitades . ‘ o T
® 7Zona de salida ' o ' IS
® Mas del 50 por ciento de superficie .
® Lleva recursos visuales

Diseiio por centraste

Ik Exrasicactn A s vt umomisnealtl -
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ANALISIS DE PAGINAS ESPECIALES
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11 DE MARZD DE 2007 NGTIGIA DEL DIA

Manitestacidn contra la plitica antiterrorista
“Histirica manifestaciin coatea Ias eesiones a FIR” |

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligréfico

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Hiseiio par contraste

[ELsMUNDO| “Que hablen los espafioles”
® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie

e Lleva recursos visuales

Diseiio por eonraste

(L. PAIS) “Rajoy ama a defender f2 aacidn spaiolaen 12 marcha contra Lapalers”
® Comparte mitades

: Todo el ancho caligréafico

® Mas del 50 por ciento de superficie

@ lLleva recursos visuales

Diserio por abrazo

“Histérica y multitudinaria manifestacion por Ia demacracia y contra ETR”

@ Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Disefio gor especial*

* Es especial porque solo ocupa la portada con esa noticia utilizando recursos visuales propios de la prensa sensacionalista (foto
grande, gran tipografia...)

VALORAGION

Todos los periddicos utilizan el disefio periodistico para resaltar una Gnica noticia.
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ANALISIS DE PAGINAS ESPEGIALES
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18 O MARID DE 2007 BBTIGU BELDIA

MHIIITESIHIII[III Bl Nﬂ\lﬂl‘l‘i!ﬂ__ﬁ_
“Navarra exige a Zapatero que <no jueque>> con su destine”

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie
o Lleva recursos visuales

iseiio por coniraste

[EL $MUNDO “Una multitud de navarros exige que lanalem 70 jieque ton Sy dgslmﬂ’
® Comparte mitades

® 70na de entrada

: Més del 50 por ciento de superficie

@ Lleva recursos visuales

Disedo por contraste

“Ia protesta del PP culmina 2l grilo d8 < Navarra espaiitla>"

® Comparte mitades

® 7ona central

: Menos del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Hiseiio por equilibrio

“Decenas de miles de navarros salen a fa ealle en ﬂemnsa e su Illl!llllllﬂll” , -

] Comparte mitades

: Todo el ancho caligréfico

® Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Diseiio por contraste

UALORACIGN

Todos los periddicos utilizan el disefio periodistico por contraste para llamar la atencién so-
bre una noticia a excepcidn del diario El Pais con un disefio equilibrado que resta trascenden-
cia a la informacién que destacan el resto de periédicos.
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24 DE MABZD DE 2007 NOTIGIA DEL DIR

Absolucion de Otegi
[WN:T-¥Ze7N) “la abisolucidn de Oiegi provoca una erisis judicial sin precedentes”

® NMitad superior
® Todo el ancho caligrafico

Menos del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

No es 3 noticia principal - Disefie por contraste

(EL£:MUNDO) “10s tres jueces dicen gue haa proefias para condenar a Otegi pero & Fiseaa o impili6”
e Mitad superior '

® 70na de entrada

: Menos del 50 por ciento de superficie

@ Lleva recursos visuales

Diseio por abrazo

L, PATS] “1a afissiucidn de Diegi desata un choque froatal entre fiscales y jieees 2 la Rudiencia Nagionaf”
® Mitad superior

: Zona de entrada

° Menos del 50 por ciento de superficie

@ No lleva recursos visuales

Praclicamente desapereibida - Disenio por contraste

“1a absulueian de Oteqi provoca kra grave orisis entee Ia Fiscalia los jueces”
® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie

@ Llevarecursos visuales

Diseiin por contraste

VALORAEION

La Razén, El Mundo y ABC destacan desde el disefio periodistico la misma informacién como
la principal del dia. Por su parte, el diario El Pals situa esta informacidn al comienzo del su-
mario, de manera discreta, sin recursos visuales y en un espacio insignificante.

1A CORUHIEATIN A TRAVES DECDeseid pemooisno219



ANALISIS DE PAGINAS ESPECIALES
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21 B Mﬂﬂlll DE 2007 HBHGIA BEL BIA -

- ﬂﬂI‘ESIIIII d I‘BIII'ESEIIIEIIIIBS [|I!| koro [|E El'lllllil
“Mllllanles el PHY agreden a los representantes del Forg Ermua®

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

:' Mas del 50 por ciento de sup_‘erficie
e Llevarecursos visuales

Disedo por confraste -

|EL£=MUNDO) “Un lider def foro Ermua agredido por nacionaistas ante Ia rtzaintza”

® Comparte mitades

® 7ona de entrada

: Més del 50 por ciento de superficie
o Llleva recursos visuales

Diseiio por contraste

|ABC “{f ver si o5 poner una bombal”

® Comparte mitades

® 7ona de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ Llevarecursos visuales

Diseii por contraste

VALORACION

Todos los periddicos resaltan la misma noticia. El diario El Pafs no la reproduce en portada.
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a DF ABRIL DE 2007 KOTIGIA DEL |

- Mocidn contra el Forg de Frmua
LA RA E-] NI “[I PSOE liquida [ asmrllu fie Ermua y mlle al fnru (UE renuncie a su nombre”

® Mitad superior-

® Todo el ancho caligrafico

: Menos del 50 por ciento _de‘éuperficie
e Nolleva recursos visuales .

N es Ia informacidn principal - Diseiio por equiliirio

[EL#MUNDO) "ﬂnwmmm[mumnamHMmmlnmmmwmr
® Comparte mitades

® 7ona central

: Aproximadamente la mitad de la superﬂae

e Lleva recursos visuales

Disedio por equilibric

[ABC] “H rSE intenta minar [2 rebelidn I}Wlﬂﬂ con llllﬂ mocin I}Illﬂl'ﬂ &l foro Ermua”

IVIJtad superior
Tado el ancho caligrafico
Menos del 50 por ciento de superficie

)
®
®
®
o No lleva recursos visuales

No es I3 informacidn prineipal- Diseno por coniraste
VALDRACION
Esta informaci6n en La Razdn y el diario ABC no es la principal. Son otras las que definen el

disefio de la pagina. En cualquier caso, ambos periddicos |a ubican en la parte superior, sefial
de que la dan importancia en su seleccién informativa del dia.

1 haeAni A YRAVES T8 D pmnionenZ 20



ANRLISIS DE PAGINAS ESPEGIAIES- - - .
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25 DE ABRIL DE 2007 § ik 0l

- Dimisi de Gonthe, pesidente de 2 Gomisidn Nacional del Mercado de Valares
“Canthe Se despide con graves actsationes a unlnarnu“

® Comparte mitades

: Zona de entrada

® Menos del 50 por ciento de superficie
"~ @ Llevarecursos visuales

Diseiio por equilibrio

[ELZMUNDO) “MﬂmaﬂMMd&mahmmmMm

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lllevarecursos visuales

Disanc por IllIIIlI‘ﬂSlB -

L PATS | “Gonttie acusasm umelms al Gobierno de interferir en la GNMY a (ravés de Su dmera dos”

® Mitad superior

® 7ona de salida

: Menos del .50 por ciento dg superficie
e No lleva recursos visuales

No s 3 noficia principal - Diseno por Eﬂl_lilillfin

ABC] “Ganthe timite tras demunciar Ias presianes de Mancioa en [a opa”
® ‘Comparte mitades

® 7ona de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie

@ Lleva recursos visuales

Disefa por contraste

Todos los periddicos utilizan el disefio periodistico para resaltar una Gnica noticia. El diario El
Pals la cubre mas discretamente.
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30 DE ABRIL OE 2Ill]7 il

- Nacinieatode fa Ifanta Sofa
rnmm “la snuumla nua fe fos Prmnmes e nslurlas se llama Sofia”

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

& Mas del 50 por ciento de superficie
e Lleva recursos visuales

Diseiio especial™

* Es especial porque solo-ocupa la portada con esa noticia utilizando récursos visuales propios de. la prensa sensacionalista (foto
grande, gran tipografia...)

[EL<MUNDO “Se llamari Snfla”

® Comparte mitades

® 7ona de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie
o Lleva recursos visuales

Biseiio por coniraste

[EL PATS) “Ia seyunda fija de os Principes se liamard Soffa como fa Reina”
@ Mitad inferior

® 7ona de salida

: Menos del 50 por ciento de superficie

e No llevarecursos visuales, especiaimente

o &5 Ia noficia principal - Bisefin por equiliiria

[ABC] “Nace i Infanta Sofia, Segunda il e los Prlm:mes e Asturias”
® Comparte mitades

® 7ona de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie

- @ Lleva recursos visuales

Diseiio por contraste

VALORAGIGN

Despliegue importante de todos los periddicos en torno al nacimiento de la segunda hija de los
Principes de Asturias. El diario El Pais es el mas discretc en la presentacion visual de la noticia.
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VALORAGIGN .

Todos los periddicos utilizan el disefio periodistico para resaltar esta informacién en la parte mas im-
: portante, desequilibrando el recorrido visual del lector hacia la parte donde se ubica dicha noticia.
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Todos los peri6dices hacen un despliegue especial para resaltar la noticia de las elecciones autonémi-
cas y especiales. Se emplean grandes tipografias y fotografias con un disefio a toda pagina.
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Disefio por contraste en todos los periddicos. El diario El Pafs situa esta informacidn en la parte
superior quedando “abrazada® por la cabecera y el resto de las informaciones.
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Dimisidn de Rafae} Simancas, seeretaria eneral del Partido SUulallsla B Mailr_ld
WNCYVZeT\] “Tapatero dinamita el snmallsmn madrileiio que anuulln 1 Sebiastidn”

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

® Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Diseiio par nnntrasiu

[EL 2MUNDO) “Tapatero ajusta euentas con el PSOF de Madrid fulminandn a slmam:as”‘

® Comparte mitades

® 7ona de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ lleva recursos visuales

Tiseiio por contraste

(L PAIS!“Tapatero precinita una renovacidn en profundidad del PSOE en Madrid”
® Mitad superior '

® 7ona de entrada

: Menos del 50 por ciento de superficie

o No lleva recursos visuales

No es 12 noticia principal - Diseiio por equilibrie

ABCI “Tapatera tambin liquida & Simancas y se enfrenta al polémico PSM”
® Mitad inferior

® 7Zona de entrada -

: Menos del 50 por ciento de superficie

e No lleva recursos visuales

o es [z noficia prineipal - Disefn por I}I]ﬂll‘ilstﬂ

VALORAGION

Los diarios El Mundo y La Razdn son les que mas atencidn prestan a la noticia desde un punto de
vista visual. El diario ABC 1a presenta de manera discreta y el diario El Pais la coloca en la parte
supericr en un disefio de pagina equilibrado.
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Ruptura del alto el IIIB!]II ie HA

“la Ilulnna Iema m atentade mmmanta”

® Comparte mltades

® Todo el ancho caligrafico

® Més del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Biseio por especial

[ELZMUNDQO “Tapatern respumlera al fin de fa tregua de ETA enviando a ia !:arr.el g Ila Juana”

® Comparte mitades

® Tado el ancho caligrafico

: Més del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

iseiio por contraste

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

® \Mas del 50 por ciento de superficie
o Lleva recursos visuales

fiseiio por contraste -

“HA Ie revienta Ia Ieuislaluré a lapatero”

@ Comparte mitades

: Todo el anche caligrafico

® Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

YALORAGION

Todos los periddicos destacan desde el disefio periodistice la noticia del dia. Los diarios La Razén
y ABC, de manera especial, a toda pagina y con grandes recursos visuales.
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[IIII‘EWSIEI lﬂllﬂlﬂl‘[l-ﬂﬂjlly Bl 1 MIIII[:|Il‘ﬂw
[W-NCY-¥ 21 “Rajop apaya a Lapatero para derrotar a ETA, no para negociar”

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligréfico

: Mas del 50 por ciento de superficie
o lleva recursos visuales

Diseiio por coniraste

[EL&MUNDO! “Tapatero lagra el anuyn e Rajoy al asumir ¢] ebjetivo de derralaraﬂﬁ’ '
® Comparte mitades

® 70na de entrada

: Menos del 50 por ciento de superficie

@ Lleva recursos visuales

Disena par equilibrio

[EL, PATS) “Ia amenaza de FTA fuerza el primer acercamiento entrs Zapalera y Rajoy”
® Comparte mitades '
® 70na de entrada

Aprommadamente la mitad de |a superfu:le
. Lleva recursos visuales

Disefio por contraste

“Tapatero y Rajoy se dan una tregua Sin disipar Sus recelos”

® Comparte mitades

® 7ona de salida

¢ Mas del 50 por ciento de superficie
e Lleva recursos visuales

Diseiio por coniraste

VALORAGION

Disefio equilibrado del diario FIl Mundo que introduce la noticia en Ia parte superior izquierda. El resto de
perigdicos fija su atencion en la noticia desequilibrando la pagina hacia la zona donde se encuentra.
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| ~ H Real Madrid, namnannllﬂ liga
WYV ZeTY] “Treinta ligas par Ia historia del Real Maﬂrul” |

® Comparte mitades

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie
o Llevarecursos visuales

Biseiin por contraste

[EL#MUNDO/ “Qira remontada nun:a da al Madeid fa Liga més disputada en muchos afos”
® Mitad inferior

® 7ona de entrada

: Menos del 50 por ciento de superficie

@ Lleva recursos visuales

Disefio por abrazo

[EL, PAIS! “H Madrid conquista 12 Liga més refida”

® Mitad superior

® Todo el ancho caligrafico

: Mas del 50 por ciento de superficie
e lleva recursos visuales

Diseiin por contraste

| ABC] “H Madrid, por fin, gana una Liga cualro afios después”

@ Comparte mitades

® 70na de salida

: Mas del 50 por ciento de superficie
@ Lleva recursos visuales

Diseia por conlraste

UALORACIGK

Todos los periddicos utilizan el disefio periodistico por contraste para dirigir la mirada del lector a la noticia
principal. El diario El Mundo prefiere situar una informacion diferente en la parte superior pero dota de
recursos importantes visuales a esta noticia que queda “abrazada” por el resto de las informaciones.
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