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“I kept hearing that metal is dead and Ozzy’s dead and people
that like Ozzy are dead. I have never had an empty seat. I've
always sold out, so who’s saying it’s all over?”

Ozzy Osbourne, 1998.
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RESUMEN

Tras la pandemia del Covid-19 el mundo del
festival ha perdido mucha fuerza, aunque no
seguidores. Este proyecto nace por y para
aquellas personas que siguen queriendo
apoyar la musica y disfrutar de sus artistas
favoritos, pero adaptandose a las nuevas
medidas y exigencias que esta situacion trae
consigo.

El redisefio del Ozzfest no sélo es un redisefio

de marca, sino también, una reconceptualizacion
del festival con el fin de crear sensaciones y
experiencias que nunca se habian visto antes.

Nueva estética, nuevos productos, nueva web y
nuevo concepto para que los amantes del Rock
y el Metal sigan disfrutdndolo como siempre.

After the Covid-19 pandemic, the festival

world has lost a lot of strength, although not
followers. This project has been brought to life
for those people who still want to support music
and enjoy their favorite artists, but adapting

to the new measures and demands that this
situation brings with it.

The Ozzfest redesign is not only a branding
redesign, but a reconceptualization of the
festival in order to create sensations and
experiences that have never been seen before.

New aesthetics, new products, new website and

new concept so that Rock and Metal lovers can
continue to enjoy it as always.

VB21BVC L



PALABRAS CLAVE

Festival de Rock
Marca
Merchandising
Diseno Web

Diseno de experiéncias
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Motivada por un interés personal ademas
de por la situacion actual que vivimos tras el
comienzo de la nueva normalidad que ha traido
la pandemia del Covid-19, esta propuesta tiene
como objetivo principal ofrecer una nueva expe-
riencia en lo referente a los festivales de Rock,
adaptandose a las nuevas medidas de segu-
ridad implantadas. Concretamente, se centrara
en el festival Ozzfest y tratara de encontrar la
forma de hacer posible este evento y de acoger
al mayor numero de apasionados de la musica,
de una manera 100% segura y, a la vez, atrac-
tiva.

Para esto mismo, se estudiard la historia del
festival, sus principales competidores y las
necesidades dentro del mercado de los festivales
de Rock que a dia de hoy no estan cubiertas.

Ademas, para mejorar el proyecto no solo en lo
referente al concepto, se llevara a cabo un redi-
seno total de la imagen de marca del festival,
de tal manera que la parte grafica de la marca
apoye y complemente el nuevo concepto. De esta
manera se intentard hacer mas atractivo el
evento y todo lo que conlleva.

Por otro lado, también se investigara sobre qué
soluciones se estan encontrando a la hora de
crear experiencias multitudinarias en la situa-
cion post-Covid en la que nos encontramos.
También se buscaran maneras de adaptar dichas
soluciones a la propuesta a la vez que se inten-
tard encontrar soluciones propias al problema
en cuestion.

12 /0ZZFEST

Por altimo, se hara un estudio para determinar
en qué plataformas conviene que el festival
tenga cuentas activas para crearlas posterior-
mente. De esta manera, los usuarios y el evento
podran estar conectados directamente y habra un
intercambio constante de feedback entre unos y
otros, para que la experiencia pueda llegar a ser lo
mas beneficiosa posible para ambos.






OBJETIVOS

Objetivo Principal

Llevar a cabo el rediseno de la identidad
grafica del Festival de musica Rock,
Ozzfest y encontrar la manera mas
adecuada de poder llevar a cabo este
evento en tiempos de Covid-19.

14 /0ZZFEST

I. Investigar la historia del festival y definir
una nueva imagen visual, acorde con sus
ideales y objetivos.

2. Bocetar y disefar un nuevo logotipo
que dé respuesta a las conclusiones de la
investigacion.

3. Aplicar la nueva imagen visual a la
carteleria y a los diferentes productos y
espacios del festival para conseguir cohe-
rencia entre la parte conceptual y gréfica
del proyecto.

4. Disefar una linea de merchandising
para la proxima edicion, Ozzfest 2021.

5. Redisefar la web del festival, asi como
reenfocar sus perfiles en redes sociales
(Instagram, Facebook, Twitter, etc.) para
una la comunicacion entre el festival y sus
clientes.

6. Proponer nuevas maneras de disfrutar
el festival en el momento post- Covid19 en
el que se va a celebrar para asegurar una
experiencia positiva y segura a todo usuario.



METODOLOGIA

. Seinvestigara, apoyandose en biblio-
grafia especializada, sobre la historia del
festival, sus valores, sus proyectos
pasados y su idea de empresa para llevar a
cabo un rediseno que funcione en concor-
dancia.

2. Seinvestigara sobre otros festivales
similares y la utilizacion del disefio en cada
uno de ellos.

3. Se hara un analisis en profundidad
sobre la marca y toda su trayectoria
grafica y visual para conocer sus puntos
débiles y de mejora.

4. Seinvestigaran tendencias actuales
de disefio grafico aplicadas a la musica 'y
eventos.

5. Se determinara un target especifico al
que dirigir la estrategia de comunicacion

y al que se tendra en cuenta a la hora de
hacer del redisefio grafico de la marca.

6. Se desarrollara un panel de inspiracion
del mundo visual que se le dara al festival.

7. Se exploraran varios estudios del color
para llegar a conclusiones y hacer deci-
siones fundamentadas a la hora de disenar,
tanto la nueva imagen corporativa, como la
carteleria y los productos.

8. Se procedera a la creacion de una
propuesta de identidad grafica haciendo
uso de los conocimientos adquiridos en la
Universidad, asi como diferentes técnicas y
herramientas (Adobe Photoshop, Illustrator,
InDesign, diferentes programas 3D y de
edicion de video, etc.).

9. Seinvestigaran opciones alternativas
para disfrutar del festival de manera no
presencial, para poder llegar a complacer
al maximo nimero de personas teniendo
en cuenta la reduccion de aforos.

10. Se estudiara la posibilidad de crear
una App para ofrecer diferentes servicios
a los compradores de entradas, para asi
ampliar la capacidad del festival.

Il. Se elaborara una estrategia de comu-
nicacion a llevar a cabo por el festival,
apoyandose en su mayor parte en las redes
sociales.
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ESTADO DE LA CUESTION

Diseno grafico como Iéngduaje.

Como ser relacional, el ser humano necesita
del lenguaje. El deseo de comunicacion entre
unos y otros existe desde que existe el hombre
y es por ello que ha ido evolucionando con éL

La forma de expresarse y de relacionarse ha
ido cambiando a lo largo de la historia, dejando
claro, ademas, la importancia de la comunica-
cién no verbal. Gracias a las pinturas rupes-
tres, los jeroglificos, los simbolos, la musica, el
arte y demas lenguajes se han podido capturar
y preservar el pensamiento y modo de vida de
generaciones pasadas y presentes. La comuni-
cacion no verbal ha significado conocimiento y
ha sido una de las herramientas mas potentes
para la evolucion y entendimiento del ser
humano.
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Fig. 1. Piedra de Rosetta (196 a. C.) Museo Britanico




En lo referente al diseno, Joan Costa,
comunicologo, disefiador, investigador,
metoddlogo y uno de los fundadores de la
“ciencia de la comunicacion visual” dijo:

“Si todo producto de disefo, en tanto que existente, es visual, la palabra
clave que lo define es, pues, comunicacién. Que al mismo tiempo es acto
de contacto y medio de transmision de informacién que va del mensaje al

individuo. (...) Es por el hecho de ser grafico (mas que por ser diseflo) y por

ser comunicacion (mds que por ser visual) lo que hace del disefio grafico un

lenguaje especifico de transmision de informacion. Y €l es, por eso mismo,
un hecho sociocultural”

Siendo pues, un lenguaje universal mediante

el cual el disenador proyecta sus emociones,
inquietudes y pensamientos, no es otra cosa que
una herramienta de apoyo a la comunicacion.

En el caso del disefio como apoyo a la musica,
es importante que ambos transmitan el mismo
mensaje. Se unifican dos formas de comunicar.
Dos lenguajes que a su vez son uno solo que
intenta expresar todo aquello que los musicos
tienen dentro de si.

1 COSTA, Joan. Gréfica. EXPERTIA. Volumen 2. Ndmero 4. Gréfica: 2019 [Consultado el: 5 de abril de 2021]. TFG / 21



Recursos nNo rexrudles de codmunicacion
én ¢l diseno grafico.

Como han comentado otros profesionales, Joan Costa afirma que el ojo es el principal érgano del
sistema sensorial humano y pone especial énfasis en su discurso en la diferencia entre mirar y ver,

en el que este ultimo es el acto de percibir cada detalle de las cosas que rodean al individuo. Aunque
la mirada no siempre esta trabajando, en lo que a la accion de ver se refiere, si esta inclinada y en
estado latente, esperando encontrar algo que llame su atencion. Para él, el mirar es un placer intrin-
seco del ser humano.

El autor define este estado potencial como
el estado del diana-radar, que es muy
adecuado a la hora de comunicar con
imagenes. ?

Como lenguaje no verbal, el disefio grafico
se apoya en aspectos visuales para poder
llevar a cabo la accion de comunicacion.

Concretamente el 80% de la informacion
transmitida le corresponde a la comunica-
cion no verbal. Es por ello que esta nece-

sita de unas herramientas concretas: *
Fig. 2. Peter Murphy (1980). Bauhaus

2 COSTA, Joan (2013). DisefAar para los ojos. Bolivia: Editorial Design. P.19

3 MURPHY. El lenguaje no verbal del disefio grafico: imagenes y composicion [en linea]. Murphy Marketing : 2019 Disponible en
22 [/ 0ZZFEST web: < https://murphy.es/el-lenguaje-no-verbal-del-diseno-grafico-imagenes-composicion/> [Consultado el: 5 de abril de 2021].



Las imagénes

Como recurso de comunicacion visual,

las imagenes son, sin lugar a dudas,
uno de los mejores transmisores de
informacion. Fueron de las primeras
formas de comunicacion y son de las
pocas herramientas capaces de romper
barreras culturales, generacionales,
entre otros.

La cdmposicion

Es una de las partes mas complejas del
disefio grafico y es la correspondiente a lo
que la distribucion de los elementos del
diseno conlleva.

El peso

Estando intrinsecamente conectado con la composicion, es esencial saber como afecta la colocacion
de los elementos en su peso visual.

Los elementos colocados en la parte derecha o inferior tienen mayor peso visual y nos dan una
sensacion de progreso. Sin embargo, los de la izquierda o los de arriba aportan una sensacion de
ligereza.

Las formas esbeltas y angulares amplian el campo de vision. Por otro lado, los angulares cortos
transmiten una sensacion de humildad y timidez. Lo redondo crea armonia, suavidad y perfeccion.
Las formas simples y regulares son mas faciles de percibir y recordar.

Todos estos aspectos son una forma de comunicacion en si y muy importante que como disefiadores

los tengamos en cuenta para crear nuestros disefios, ya estén aplicados en logotipos, carteles,
webs, etc.
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El uso de la ripografia como
dlémeénto de codmunicacion.

La tipografia puede llegar a decir mas de

lo que se cree. Transmite la personalidad
del que la utiliza y puede llegar a transmitir
sensaciones muy fuertes como lo son el frio,
el misterio, la cercania, el dinamismo o la
rebeldia, entre otras.

La eleccion tipografica en un proyecto afectara
a la propuesta de identidad del proyecto, y
puede suponer la diferencia entre que este
funcione o sea un fracaso absoluto. Esta

debe ser coherente con el uso de palabras e
imagenes, servir como factor diferenciador y
ser capaz de conectar con la audiencia y esti-
mular sus emociones.

Todas las fuentes tienen caracteristicas morfo-
légicas y disefios de identificacion, y se pueden
dividir en diferentes familias. Por eso, cada uno
de ellos transmite ciertos sentimientos y ciertos
conceptos e ideas concretas.

Algunos ejemplos de estas son:

Rodmanas

Son las mas clasicas y formales de todas.

Se caracterizan por contar con serifas en la
base de sus extremos y suelen utilizarse para
expresar tradicion, delicadeza y religiosidad,
entre otras cosas.

Ejemplos: Garamound, Bodoni

Egipcias

Las tipografias egipcias suelen caracterizarse

por mantener el grosor de sus trazos durante

toda la letra. Suelen transmitir fuerza y preci-

sion. Al igual que las romanas, también poseen
serifa, en este caso formando un angulo recto

con las partes perpendiculares de la letra.

Ejemplos: Cooper Black,

Palo seco

Estas tipografias suelen mantener un mismo
grosor en todo el trazo, al igual que las egip-
cias, pero carecen de serifas. Son las mas
legibles de todas y suelen transmitir sensa-
ciones de modernidad y limpieza.

Ejemplos: Helvética, Raleway

TFG / 25

ESTADO DE LA CUESTION



ESTADO DE LA CUESTION

La tipografia én ¢l Meral. Historia y usos.

Al entrar en una tienda de musica es facil distinguir los géneros de unos albumes y otros solo por su
estética.

Del mismo modo que ocurre en el mundo de la moda, en la musica hay ciertos codigos de estilo que
diferencian unos géneros de otros. Como es evidente, no es una verdad absoluta el que el Pop o el
Rock, por ejemplo, tengan un estilo Unico y exclusivo, pero si ciertas caracteristicas que suelen repe-
tirse en cada uno de ellos.

En el caso del Rock, aunque se hayan dado imagenes y estilos de todo tipo, se suele tender hacia todo
aquello que resulte agresivo y sombrio.

En cuanto al Heavy Metal, aun teniendo una tematica variada segun los grupos, destaca lo oscuro, la
religion y las criticas sociales.

En este caso, es de gran importancia hacer hincapié en la estética y las tendencias de estilo dentro
de este ultimo género, ya que es el mas representado dentro del festival. Por esto mismo, y para
respetar la imagen que quiere proyectar la Marca, es necesario conocer las tipografias que caracte-
rizan este estilo musical, para poder aplicarlas de manera correcta al rediseiio del Ozzfest en caso
de asi creerlo oportuno.

Fig. 4. The Rape of Christ (1974), Drew Struzan
Portada del album Sabbath Bloody Sabbath de Black Sabbath
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Black Sabbath fue la transfiguracion de Earth,
un grupo formado por 0zzy Osbourne como
cantante, Tony Lommi como guitarrista, Geezer
Butler como bajista y, por ultimo, Bill Ward en
la bateria. Nacieron en Birmingham, en Reino
Unido y se les considera los creadores del
concepto de las letras cripticas en el Metal,
haciendo asi un contraste con las letras paci-
fistas ya propuestas en la época.

Tras la publicacién de sus dos primeros
albumes, “Black Sabbath’ (1970) y “Paranoid’,
publicado ese mismo ano, son considerados

la piedra angular del Metal por sus letras y
sonidos. Lommi propuso para ellos la utilizacion
de lo que él consideraba el Intervalo del Diablo,
lo cual no era mas que un tritono. Este intervalo
musical abarca tres tonos enteros y es por el
que surge el sonido tan caracteristico de la
banda. Ademas, también hicieron uso de ritmos
influenciados por las maquinas prestadoras de
metal, que son muy conocidas en Birmingham.
Dicho conjunto de sonidos que se desarrollaban
a través del fraseo de la guitarra fueron los
primeros sonidos del Metal.

Consideradas las primeras canciones de Heavy
Metal por excelencia, “Paranoid’ y “lron Man’
fueron la clspide del sonido del Metal, ademas
de su forma mas pura. Mas tarde, dicho sonido
evolucionaria de la mano de otros influyentes
grupos britanicos a lo que hoy conocemos como
Heavy Metal

Mientras que el sonido del Heavy Metal se ve
influenciado por vertientes de la musica del
Rock psicodélico, el Bluesy el Hard Rock; el
componente visual del género empieza a
poseer un estilo propio y caracteristico.

En los afos 70, una corriente de este género
se manifesto como reaccion al “paz y amor”
de la cultura hippie de los anos 60. Dicha
corriente se desarrollé como una contracultura
que pretendia acabar con el final feliz del Pop,
combinando la vision de las cosas que no
siempre funcionaban a modo de filosofia
(criticas politicas, sociales, anticonsumistas y
antimilitares).

Debido a sus temas relacionados con la oscu-
ridad y la acritud, el Heavy Metal es el género
acusado de ensalzar el satanismo y los
aspectos mas crudos de la vida en la musica.
No se quedan atras temas como la guerra, la
aniquilacion nuclear, los asuntos ambientales o
la propagacion religiosa o politica. La cancion
“War Pigs’, de Black Sabbath, o “Thank God for
the Bomb', de Ozzy Osbourne, son claros ejem-
plos de lo expuesto anteriormente.

Existen varios grupos de Heavy Metal cuya
lirica suele abordar la filosofia del orgullo y la
soberbia. Dichas filosofias son la potencia, la
agresividad y el poder, las batallas y fuerza del
género. Como es el caso del grupo Manowar,
entre otros.

Un tercer grupo tematico importante son los
asuntos de fantasia épica y/o gotica, relatos

de ficcion o de colorido histérico, mitologias
exoticas, etc. El Heavy Metal es nuevo en este
tipo de materias fantasticas, aunque estan
presentes en las letras de Black Sabbath o Led
Zeppelin y por ello y, con el paso del tiempo, han
ido enriqueciendo el panorama y diversificando
el género.

4 ECURED.Heavy metal [en linea]. EcuRed: 9 diciembre 2020Disponible en web <https://www.ecured.cu/index.php?title=Heavy_
metal&oldid=3821126> [Consultado el: 15 de abril de 2021].
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Un ejemplo de grupo aferrado a dicha corriente
en la que abundan temas de historias de casti-
llos, espadas y dragones como es “Rhapsody Of
Fire”, con los que ciertas bandas se han identi-
ficado estrechamente, incluso adoptando clara
inspiracion medieval. Como es el caso de
“Enslaved” con los vikingos, o “Running Wild”
con su escenografia pirata.

El horror gético tampoco se quedada atras dado
que tiene su correlato en las bandas de Black
Metal que tienden a utilizar variaciones del
magquillaje espectral, el que desde sus inicios
inspiré a King Diamond en Mercyful Fate.

Ademas de en el anteriormente dicho, también
es popular entre otros géneros menos oscuros,
como en las canciones “Of Wolf and Man”, de
Metallica, “Phantom of the Opera’, de Iron
Maiden, o “Bark at the Moon” de Ozzy Osbourne.®

5 ALEXANDER, Rachel. Metal Typographica [en linea]. Jump: Disponible en web: <https://www.wesayhowhigh.com/blog/article/
28 / 0ZZFEST metal-typographica> [Consultado el: 10 de marzo de 2021].



Fig. 5 y 6. Full Moon Fever (1983) ,Fin Costello
0zzy Osbourne posando para el dlbum Bark at the Moon
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Serifas finas, en diagonal
para las minUsculas

Diferencia dramatica entre
trazos finos y gruesos

Blackletter

Para cualquier disefiador grafico es importante
el conocimiento de la tipografia y las tipogra-
fias y, una faceta esencial de cada una de ellas
es su uso a lo largo de la historia.

En el caso de las Blackletter o tipografias
goticas, aunque no solo se basan e inspiran en
ello, son tipografias fundamentalmente
asociadas con la historia y los temas religiosos.
Concretamente con el cristianismo.

La Blackletter fue una escritura muy extendida
en toda Europa occidental desde el siglo XlI
hasta el siglo XVII tanto en manuscritos como
en obras producidas en serie, impresas en
prensa de tipos moviles de metal.

Denominadas goticas o inglés antiguo, las tipo-
grafias de letra negra se caracterizaban por la
utilizacion de trazos finos y gruesos, ademas
de por poseer serifas muy decoradas y drama-
ticas. Con el tiempo aparecié una amplia variedad
de letras negras diferentes, pero se pueden
identificar cuatro familias principales: 7extura,
Rotunda, Schwabachery Fraktur®

6 FARLEY, Jennifer. The Blackletter Typeface: A Long And Colored History [en linea]. Sitepoint: 7 noviembre 2010 Disponible en web: <
ttps://www.sitepoint.com/the-blackletter-typeface-a-long-and-colored-history/> [Consultado el: e marzo de .
30 /0zzZFEST https:// itepoi /the-blackl f L d-colored-history/> [Consultado el: 10 d de 2021]



Johannes Gutenberg uso la Blackletter para
hacer su Biblia impresa, uno de los primeros
libros impresos con este tipo de metal moviles
producidos en masa en Europa durante el
siglo XV. La Gutenberg Press permitio que las
personas accedieran a conocimientos, ideas y
textos religiosos y fue una herramienta esencial
para la propagacion de ideas religiosas.

Siguiendo con el mismo tema, es notable

que el cristianismo es un tema popular en la
musica Metal, tanto en letras explicitamente
anticristianas como, siendo el caso de Judas
Priest, sirviendo de inspiracién para nombres
de las bandas, canciones y albumes. De la misma
forma, también era comun que las bandas de
Metal adoptaran e hicieran suyas las tipogra-
fias que habian difundido las obras religiosas.
Fue una forma de llegar a las masas para

asi invalidar o subvertir la religion. Se disefio
como movimiento para crear enfrentamientos
con lo establecido y promover la crispacion
social.

TFG / 31
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Otra de las connotaciones de la letra negra
reside en el simbolismo Nazi y el Tercer Reich.
En la década de 1920, Alemania fue uno de los
paises que se centraron en el estudio de la
historia de las tipografias y las innovaciones
dentro del campo de estas. La publicacion del
libro de Jan Tschichold “Die neue typographie’
en 1928 inicio un movimiento con ese mismo
nombre en el que, con actitud revolucionaria,
pretendian romper las reglas clasicas del texto
impreso, promulgando asi una organizacion
libre y sustituyendo la forma por la funcion.
Condenaban la mayoria de tipografias clasicas
y daban protagonismo a las sans-serif.’

Tras al ascenso de Adolf Hitler y el Partido
Nazi, se considerd que el disefio y las
tipografias modernistas no respondian a sus
ideales alemanes. En el esfuerzo por uniry
controlar la identidad nacional alemana, el
disefio tradicional resurgié siendo rechazado
asi el disefio y arte modernista. El partido
propagé la Fraktur, siendo asi declarada como
Volksschrift, o la fuente del pueblo, usada

en toda la propaganda desde 1933 hasta 1941
cuando se sustituyd por un texto romano mas
legible y mas apropiado para comunicar.

Volviendo a Sabbath Bloody Sabbath, es nece-
sario comentar la influencia que en ella tuvo

el movimiento Nazi, dado que en las letras “S”
utilizaron las mismas runas Armanen que se
vieron en las SS. Pero no fue solo en la portada

7 BALDO, Sofia. La Nueva Tipografia [en linea). Citedra Cosgaya: 7 noviembre 2010 Disponible en web: < https://www.catedracosgaya.
com.ar/tipoblog/2019/la-nueva-tipografia/> [Consultado el: 3 de marzo de 2021].
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de este album donde podemos ver la influencia
del partido Nazi, sino que también la podemos
apreciar en los logotipos de Slayer, KISS,
Motorhead y Matley Criie, entre otras bandas.

La generacion que surgio a raiz de la
segunda guerra mundial, conocida como la
generacion del baby boom, crearon y
crecieron con el sonido del Metal.

Fueron los encargados de juntar todas estas
connotaciones intrinsecas con la religion y los
temas politicos controvertidos para crear un
sonido antisocial, que provocara crispacion.
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Teoria dél cdlor y aplicacion de este al diseno grafico.

Un aspecto que siempre ha estado presente es
el color, identificandose asi como un simbolo
de pobreza, riqueza, de prosperidad o de
desdicha. Siendo recurrente en el arte y en

la vestimenta desde los tiempos antiguos, el
color tiene tanta importancia que forma parte
del leguaje.

Aristoteles fue uno de los primeros en tratar el
color como una cuestion de ciencia, dado que
afirmaba que todos los colores se obtienen

de la mezcla de cuatro colores. Ademas, fue
el primero en relacionarlos con la luz. A este
le siguid Isaac Newton con “Opticks’, estable-
ciendo una de las la teorias del color que, a dia
de hoy, siguen vigentes. Pero fue Joan Goethe,
cientifico aleman, quien estableci6 en su libro
“Zur Farbenlehre® de 1810, una relacion directa
entre los sentimientos del ser humano y los
colores.

A la hora de aplicarlos al disefio, es esencial
tener en cuenta que los colores influyen de
manera directa en nuestra percepcion de la
realidad produciendo diferentes emociones,
teniendo el poder de transmitir un mensaje o
una emocion concreta. También son capaces de
defender de forma directa la personalidad, por
eso es importantisimo decidir un color a la
hora de disefnar y crear la imagen corporativa
e identidad de una marca.®

8 MIQUE, Studio. La importancia del color en el disefio gréfico [en linea]. Mique: 2020 Disponible en web: <https://www.mique.es/
la-importancia-del-color-en-el-diseno-grafico/#:~:text=Las%20conclusiones%20afirman%20que%20los,%2C%20seriedad%2C%20
confianza%20y%20solemnidad.> [Consultado el: 2 de marzo de 2021].
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Fig. 8. Deseo Extrafio (2018) Ha

“El color puede transmitir un estado de animo, describir
la realidad o codificar informacién (...). Los disefiadores

usan el color para resaltar ciertos elementos (...) y hacer
que otros desaparezcan (...). El color sirve para diferen-
ciar y para establecer conexiones, para subrayar y también

para ocultar”®

TFG / 35




A la hora de hacer un redisefio de marca debe
tenerse en cuenta lo que ya hay en el mercado
y lo que ha funcionado hasta ahora. En cuanto
a esto ultimo, en el ambito de la musica, y mas
concretamente en el Rock se da una caracte-

ristica muy recurrente. Muchos de los logotipos
que han llegado a triunfar en la comunidad del
Metaly el Rock fueron creados por los propios
miembros de la banda y, mas tarde, retocados
por disefiadores graficos.

El periodista y disenador Tom Vanderbilt
comenta que en los Ultimos afios la calidad
de los logos ha disminuido sustancialmente.
En cambio, en lo que a la imagen de marcay
su aplicacion a los diferentes soportes como
pueden ser los carteles, las webs y las redes
sociales, el mundo del Rock se esta desarro-
llando mucho mas que nunca.

10 VANDERBIT, Tom. Rise and Fall of Rock and Roll Graphic Design [en linea]. Design Observer: 2 abril 2015 Disponible en web: < https://
36 /0ZZFEST designobserver.com/feature/rise-and-fall-of-rock-and-roll-graphic-design/3037> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].




En cuanto a la estética del Metal desde hace
ya un tiempo se ha convertido en tendencia de
moda, lo cual no termina de agradar a los fans
de este género. Los logotipos de las bandas de
Black Metal no dan la bienvenida a los forasteros y
es por esto mismo que poco a poco han ido
transformandose hasta quedar totalmente
inaccesibles.

Compartiendo las mismas serifas puntiagudas
de la letra negra, los logotipos personalizados
de las bandas de Black Metalvan un paso mas
alla para distanciarse de aquel que no es fiel al
género. Ser capaz de descifrar el texto es parte
de estar al tanto, y los logotipos mas indesci-
frables tienden a pertenecer a subgéneros mas
extremos o subterraneos.

Fue el disenador belga Christophe Szpajdel,
quien ha disefiado mas de 6.000 logotipos para
bandas de todo el mundo, quien nos trajo uno
de los ejemplos mas reconocidos de esto con
el diseno del logotipo de la banda noruega de
Black Metal, Emperor. Sus logotipos son la
cuspide de este movimiento de exclusividad,
llegando al punto de haberse convertido en
referente para algunos y en meme para otros.

Siendo menos especificos, en la esfera del
Rock podemos encontrar varios diseios de
logotipo referentes en todo el mundo. Ya fueran
disenados por profesionales o no, es evidente
que el disefio grafico en el mundo de la musica,
y siendo mas concretos, en el mundo del Rock
es una herramienta fundamental a la hora de
transmitir la esencia de cada banda.
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Fig.1. Portada del dlbum /ncarnation of the unheavenly (2021). de Ominous Scriptures

Fig. 12. Portada del dlbum Slampocalypse (2017). Gutrectomy

ESTADO DE LA CUESTION
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The Rdlling Stones

El logo de la famosisima banda de Rock no fue
creada por Andy Warhol, sino por John Pasche
en 1971.

Cierto es que disefd la portada del album
“Sticky Fingers’, en el que aparece por
primera vez el archiconocido logo de la
lengua y los labios, pero no el logotipo como
tal. Fue el disefiador grafico inglés, quien
disefio y desarrolld el logo.

Su primer trabajo para los Rolling Stones lo
realizo antes de terminar los estudios,
trabajando en el disefo del cartel de una de
sus giras por Europa. Unos afios mas tarde
Mick Jagger le hizo un encargo en el que pedia
un nuevo diseno de logotipo para la banda. Le
pagaron 50 libras por él. Hoy en dia, el museo
V&A compro la obra por $92.500. "

Fig. 15. Los Rolling Stones (1966) en los jardines de los Campos Eliseos de Paris
Fotografia de Bridgeman Images

11 GABO, Il. Shepard Fairey actualiza el logo de los Stones para su 50 Aniversario [en linea]. El Poder de las Ideas: 29 junio 2012
Disponible en web: < https://www.elpoderdelasideas.com/shepard-fairey-actualiza-el-logo-de-los-stones-para-su-50-aniversario/>

42 [ 0ZZFEST [Consultado el: 2 de marzo de 2021].



The Ramones

No es solo cosa de los musicos el que un grupo de musica ocupe un lugar en la historia. En este
caso, no fue otro que el artista grafico mexicano, Arturo Vega, quien consiguié que una banda mitica
como fueron los Ramones, siga presente en la actualidad, en carteles, camisetas y pins por todo el
mundo, mas de veinte afios después de su disolucion definitiva. A dia de hoy, es considerado el logo
mas vendido e imprimido en toda la historia de la musica.

Fue contratado por The Ramones en 1974 para llevar a cabo todo el tema grafico y visual del grupo.
En 1976 disefio el logo inspirandose en el sello presidencial de la Casa Blanca.

Posteriormente, decidio profanar otro logotipo igual de contundente y patridtico; el del Departamento
de Estado. "

Fig. 16. The Ramones en Nueva York
Fotografia de Roberta Bayley

12 COSCARON, Jorge. Los Ramones y la historia del logo méds famoso del rock and roll [en linea]. Esquire: 19 marzo 2021 Disponible
en web: < https://www.esquire.com/es/actualidad/musica/a27428214/ramones-historia-logo-mas-famoso-rock/> [Consultado el: 2 de

mayo de 2021]. TFG / 43
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Disefiado por un importante disefador
grafico, Gerad Huerta, quien habia trabajado
anteriormente para bandas como Blue Oyster
Cult, Boston, Ted Nugent e incluso Bob Dylan.

A pesar de la opinidn del publico, que lo
concibe como un logotipo satanista, el logotipo
utiliza con perspicacia las letras para comple-
mentar el ambiente biblico, que impregnaba el
album «Let There Be Rocks. El logotipo de
AC/DC utiliza un estilo de fuente gatico, que
Huerta derivo de la Biblia de Gutenberg ™

Volviendo al tema tratado anteriormente sobre
la tipografia en el Rock, Huerta justificaba su
eleccion tipografica diciendo:

13 RODRIGUEZ, Andrés. La injusta historia del tipo que disefio el logo de AC/DC [en linea). El Espafiol: 19 mayo 2021 Disponible en web: <
https://www.esquire.com/es/actualidad/musica/a27428214/ramones-historia-logo-mas-famoso-rock/> [Consultado el: 24 de mayo de
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KISS

En este caso nos encontramos con un logotipo
disefiado por los musicos de la propia banda.
También uno de los mas vendidos y explotados
de la historia de la musica y con algun que otro
momento de critica.

La idea fue del guitarrista Ace Frehley pero fue
Paul Stanley, guitarrista y voz del grupo, quien
termind dibujando y creando el logo de los
KISS tal y como se conoce actualmente.

Cuando tocaban en Alemania, era necesario
cambiar su logo habitual por su clara refe-
rencia a las SS.




Sex Pistdls

Esta tipografia quedo unida para siempre al
movimiento punk gracias a los Sex Pistols y a
su disefiador, Jamie Reid.

Amigo y compaiiero de estudio de Malcom
Mclaren, acabo siendo fichado por este mismo
para encargarse de todo lo referente a la
banda, sobre todo en lo referente con la parte
grafica.

Fue una mezcla de genialidad y pereza lo que
le llevo a usar esta tipografia. En un principio
tenia pensado usar un letraset, lo cual era
muy comun es esos tiempos, pero finalmente
decidi6 cortar letras de periddicos viejos que
tenia por casa, siendo este el resultado final. ®

15 VYNIL EYE. Los 11 mejores logos de la historia del rock [en linea]. VynilEye: Disponible en web: <https://www.vinyl-eye.com/11-mejo- TFG / 47
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The Who

Un disefio esencial en la musica fue el
disefado por Brian Pike para The Who. Este no
solo identifico al grupo, sino que

se convirtié en una de las imagenes del
movimiento mod.

Originalmente, Pike disefid las letras del logo-
tipo, pero mas tardé anadio la diana para
terminar el disefo para el debut de

la banda en el Marquee Club, el 24 de
noviembre de 1964. Curiosamente no

aparecio en ninguno de sus discos.

Su popularidad llego cuando, Keith Moon
decidid imitar a Ringo Starr utilizando el logo
de The Who en el parche de su bateria. *

16 VYNIL EYE. Los 11 mejores logos de la historia del rock [en linea]. VynilEye: Disponible en web: <https://www.vinyl-eye.com/11-mejo-
48 /0ZZFEST res-logos-de-la-historia-del-rock/> [Consultado el: 10 de marzo de 2021].



Fig. 19. The Who en 7he Rolling Stones Rock And Roll Circus (December 1968)
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Fig.20. Led Zeppelin (1970)

5Q /0ZZFEST

Led Zéppeling

Muchos son los simbolos que rodean a esta
banda, banda que posee una de las imaginerias
mas ricas de la historia de la musical del Rock.

Este diseno fue creado por Storm Thorgeson

y Joe Petagno. Representa a un icaro libre
cruzando los cielos como alegoria a su ruptura
con Atlantic Records.

Aunque siempre se ha identificado a la banda con
esta imagen lo cierto es que, este simbolo era el
propio sello del grupo Swan Song (creado tras

la ruptura de la banda con la discografica). Esta
basado en la pintura del norteamericano William
Rimmer llamada “£l Ocasd’. "

17 HUBER, Chris. The Story Behind the Led Zeppelin Icarus Logo [en linea]. ExtraChill: 21 marzo 2021 Disponible en web: < https://extra-
chill.com/2021/03/led-zeppelin-icarus-meaning.html> [Consultado el: 10 de mayo de 2021].



Mororhead

Conocida como la bestia mas famosa de la
historia del Rock, Snaggletooth fue creada por
el artista grafico Joe Petagno, quien trabajo con
otras bandas de prestigio como Led Zeppelin,
Pink Floyd o Hawkwind.

Lemmy, tras ser expulsado de Hawkind, no tardo
en ponerse en contacto con Petagno para su
nueva banda, Bastard. No tenian una idea clara,
pero su objetivo principal era disefar un logo-
tipo que quedara bien como parche para sus
chaquetas de motorista.

Petagno busco inspiracion en libros de motores
y de ilustracion. Dinalmente, acabé inspirandose
en un libro de anatomia animal. Mezclé craneos
de diferentes animales desde lobos, leones,
gorilas hasta jabalies para asi crear una bestia
tan nueva como la propia banda. ™

Fig. 21. Motorhead (1997)

18 VYNIL EYE. Los 11 mejores logos de la historia del rock [en linea]. VynilEye: Disponible en web: <https://www.vinyl-eye.com/11-mejo-
res-logos-de-la-historia-del-rock/> [Consultado el: 10 de marzo de 2021]. TFG / 31
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Fig. 22. Péster original de la pelicula “The man who fell from Earth” (1976)

Fig. 23. Killers (1981) . Iron Maide

19 SANTA MARIA, Luiggi. Los 18 mejores disefios de logos de bandas de rock y metal [en linea]. StaffDigital: 13 octubre 2016 Disponible
en web: <https://www.staffdigital.pe/blog/disenos-de-logos/> [Consultado el: 10 de marzo de 2021].



Iron Maidén

En el caso de esta banda, al igual que con KISS,

se trata de un logo lleno de controversia. Es uno
de los logos mas importantes dentro del género y,
aunque Steve Harris (bateria) afirma ser el autor
de la tipografia, su origen no esta del todo claro. Se
cree que la version original de esta tipografia fue
la utilizada en el disefio del poster de Vic Fair para
la pelicula “The man who fell from Earth' (1976) *

Fig. 24. Dave Murray, Steve Harris y Adrian Smith de Iron Maiden (1986)
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El famosisimo logotipo de la banda Queen fue
disefiada por no otro que el mismisimo Freddie
Mercury. En él busco representar el nombre de

la banda, la letra Q con una corona, en forma de
escudo de armas. Ademas, intento simbolizar

a todos los musicos de la banda mediante los
animales de sus signos zodiacales. Un cangrejo
para Brian May (cancer), dos leones para Roger
Taylor y John Deacon (leo) y dos ninfas por Freddie
(virgo).

Cubriendo estas figuras, un ave fénix despliega
sus alassimbolizando el renacer de la banda a
partir de sus conjuntos musicales anteriores. 2

20 VYNIL EYE. Los 17 mejores logos de la historia del rock [en linea]. VynilEye: Disponible en web: <https://www.vinyl-eye.com/11-mejo-
54 /0ZZFEST res-logos-de-la-historia-del-rock/> [Consultado el: 10 de marzo de 2021].
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Esta recopilacion de logotipos muestra de manera
muy clara que, en el ambito de la musica, el disefio de
logotipos puede encontrar la inspiracion en cualquier
lugar. Desde el origen de las tipografias a utilizar,
hasta la nacionalidad de la banda. Todo es valido y lo
Unico que importa es que el mensaje que cada banda
quiere transmitir llegue con la misma fuerza desde la
musica que desde el aspecto grafico que la acompaia.
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Artistas graficos referéntes én ¢l ambito
musical dél Roc¢k y €1 Metal

Aligual que en cualquier otra especialidad, en el mundo del rock también encontramos artistas graficos

que son un referente. Entre estos destacan:

58 /0ZZFEST

Fig. 25. Kiss cover. (2020) Dan Mumford

Dan Mumford

Uno de los artistas mas relevantes,
creador de portadas de album, asi como
disenador de merchandising. Ha traba-
jado con bandas como Trivium, A day

to Remember y Protest The Hero, entre
otras.



Micha¢l Whelan

Uno de los mas importantes pintores del

realismo imaginativo y ha creado portadas
de album para bandas histéricas del Rock
como pueden ser Sepultura o Meat Loaf. 2

Fig. 26. Evile. (2009) Michael Whelan

21 MUFORD, Dan. About [en linea). Disponible en web: < https://www.dan-mumford.com/about> [Consultado el: 3 de abril de 2021].

22 WHELAN, Michael. Biography [en linea]. Disponible en web: < https://www.michaelwhelan.com/biography/> [Consultado el: 3 de abril
de 2021]. TFG / 59
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Artistas graficos referéntes én ¢l ambito
musical dél Roc¢k y €1 Metal

Aligual que en cualquier otra especialidad, en el mundo del rock también encontramos artistas graficos
que son un referente. Entre estos destacan:

Mark Riddi¢k

El artista relacionado con el Death
Metal mas conocido de los ultimos 20
anos. Es experto en ilustrar mosntruos,
demonios, zombies y todo aquello que
se asocie con el mal y lo oscuro y es

un referente para todas las bandas de
este género. Ha realizado rabajos para
grupos como Horrendous, Fleshgod
Apocalypse y Carnifex. 2

Fig. 27. Corpse. (1991). Mark Riddick
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Dan Seadrave

El experto en paisajes y ilustrador. Ha
trabajado con las mejores bandas de
rock de la historia y tiene un estilo que
ha marcado muchas imagenes de marca
dentro de la industria del Death Punky el
Metal. %

Fig. 28. Copenhell. (2019). Dan Seagrave

23 RIDDICK, Mark. About [en linea]. Disponible en web: < http://riddickart.com/about/> [Consultado el: 3 de abril de 2021].

24 SEAGRAVE, Dan. The Artist [en linea]. Disponible en web: < https://www.danseagrave.com/about/> [Consultado el: 3 de abril de 2021]. TFG / 61



El Ozzfest Festival es un evento anual de Rocky
Metal que tiene lugar en California y, ocasional-
mente en Europa. Es uno de los festivales mas
conocidos a nivel mundial en lo que al Rock se
refiere. »®

Ademas, es uno de los que mas géneros del
Rock alna, contando todos los afios con bandas
de Heavy Metal Hard Rock, Punk, Death Metal,
Hardcore, etc. Por esto mismo, fue muy bien reci-
bido cuando aparecid por primera vez, ya que

el festival Monsters Of Rock habia decaido y el
Download todavia no habia nacido, convirtiendo
al Ozzfest en el mayor festival de Hard Rock del
momento. %

A dia de hoy es relevante por juntar en un mismo
espacio a los grupos mas importantes del
momento, tanto a los nuevos descubrimientos
como a las bandas legendarias, como Metallica,
Judas Priest o Black Sabbath, entre otras.

El festival aparecié en 1996, cuando los organiza-
dores del Lollapalooza le negaron la oportunidad
de tocar a Ozzy Osbourne. Fue entonces cuando
su mujer, Sharon Osbourne fundé el Ozzfest,
como movimiento en rebeldia contra el festival.
Desde entonces, ha permanecido fuerte y se ha
convertido en uno de los festivales preferidos por
los amantes de este género. 7

Desde el afio de su fundacion ha sido un festival
anual que, como se ha comentado anterior-
mente, se celebra en California. Aun asi, no es

un festival con miedo a la innovacion y a viajar,
habiendo trasladado su evento varias veces fuera
del pais. Concretamente, en 1998, 2001, 2002 y
2010 se celebro el Reino Unido. En ese ultimo

afio también hizo una visita a Israel y en 2015, se
dejo ver de nuevo por el continente asiatico para
asentarse en Japon, donde fue muy bien recibido.

Su ultimo festival fue en 2018 y no se ha orga-
nizado ningun otro debido al estado de salud de
0zzy, del que se hablard mas adelante.

Si es cierto que, aunque su ultimo festival fue
en 2018, del 3 al 6 de julio de 2020 se celebrd el
0zzfest Weekend, ofreciendo via radio todo el
espectaculo del festival de manera gratuita.

25 SCHAFFNER, Lauryn. The 16 Most Iconic Hard Rock + Metal Festival Lineups of the 20th Century [en linea]. Loudwire: 20 de
septiembre 2020 Disponible en web: < https://loudwire.com/iconic-historic-rock-metal-festival-lineups/ > [Consultado el: 3 de abril de

2021].

26 CHAMBERLAIN, Rich. How Ozzfest changed the world [en linea]. Louder Sound: Metal Hammer, 4 de noviembre 2016 Disponible en
web: < https://www.loudersound.com/features/how-ozzfest-changed-the-world> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].

27 HILL, Stephen. 70 most defining moments in Ozzfest history [en linea). Louder Sound: Metal Hammer, 24 de junio 2020 Disponible en
web: < https://www.loudersound.com/features/10-defining-moments-ozzfest-history-ozzy-osbourne-black-sabbath> [Consultado el: 5
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Historial d¢l logo y antecedéntes

En la actualidad no se conoce al autor del logo de
manera oficial, aunque algunas plataformas como
Brands of the World le atribuyen el mérito a Charles
Mays, un disefiador cuasi anonimo. 2

El logo utiliza la misma tipografia que el primer logo
de Ozzy, pero, a diferencia de este, esta marca no ha
sufrido ningun tipo de redisefio desde 1996.

28 BRANDSOFTHEWOLD. Logomotion [en linea).Brand of the World: 1 febrero 2005 Disponible en web: < https://www.brandsoftheworld.
64 /0ZZFEST com/logo/logomotion-0> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].
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Fig. 30. Frame de la pelicula Black Sabbath (1963). Composicion propia.
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Black Sabbath

Como referente antecedente principal, se
encuentra la banda Black Sabbath, la cual fue
hogar de Ozzy antes de su estreno como artista
en solitario.

Esta legendaria banda de Rock se cred, como se
ha comentado anteriormente, en Gran Bretana
en el afo 1968, convirtiéndose en una de las
pioneras del Heavy Metal. Contando con nume-
rosos premios de la musica, ha sido considerada
como la mejor banda de Metalpor la MTV.

En 1969 la banda cambié su nombre Earth tras
ver la pelicula “Black Sabbath” (1963) de Mario
Bava. Dicha decision fue un movimiento dirigido
a reforzar su identidad de marca, ya que la gente
empezaba a confundirles con la banda inglesa
con el que compartian nombre.

Black Sabbath representa la celebracion del
diablo; una perversion de la santa misa. La banda
penso que seria un nombre propio para este
género, Heavy Metal.

TFG / 67
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La identidad visual del grupo, a diferencia de la
del Ozzfest, ha sido redisenada varias veces a lo
largo de su historia. El primer logotipo fue dise-
nado en 1969 y, desde entonces, se ha transfor-

mado siete veces hasta llegar a la version actual.

El primer logotipo de la banda estaba formado
por una marca denominativa y, por el emblema
de la banda estando en una faja de color.

El primer redisefio opta por el uso de las mayus-
culas. Se compone por letras gruesas, muy
similares a la ITC Kabel Ultra de Rudolf Koch en
1975. Por otro lado, el dinamismo del logotipo lo
proporcionan las letras onduladas haciendo a su
vez que se vean vivas.

Podemos observar que a lo largo del tiempo la
paleta del logotipo varia de monocromo a rojo

oscuro sobre un fondo negro, con la intencién

de reflejar el espiritu y el poder del mal de una
manera alin mas notable. %

Su elemento mas emblematico y conocido es su
mascota Henry, con una figura alada, cuernos y
la cola del diablo.

Fue creada en 1975 convirtiéndose en el simbolo
oficial de la banda, representando asi el espiritu
rebelde y unificando rasgos angelicales y diabd-
licos.

Se adhirio como una identidad muy poderosa
para la banda y se convirtio en una figura reco-
nocible en todo el mundo, reflejando todas sus
caracteristicas y valores, ademas de celebrar el
género musical al que pertenecen y representan.

1969 — 1970

1971 — 1972

29 MARCAS.NET. Black Sabbath Logo [en linea). Disponible en web: < https://1000marcas.net/black-sabbath-logo/#:~:text=El%20
elemento%20m%C3%A1s%20conocido%20del,los%20rasgos%20angelicales%20y%20diab%C3%B3licos> [Consultado el: 28 de marzo de
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1972 — 1973

1975 — 1976

1989 — 1990

1992 — 1994 2013
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Investigacion historica. Los fesrivales
mas importantes

Desde el siglo pasado, el crecimiento en el
numero de festivales musicales ha ido
incrementando a gran velocidad. Es un tipo

de evento que puede encontrarse en cualquier
lugar del mundo y para todo tipo de gustos

A continuacion, se presentan algunos de
estos festivales, los cuales deben ser
conocidos y utilizados como referencia formal
para este proyecto..
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Woodstock

No fue el primero, pero si uno de los mas impac-
tantes para el momento. Este festival estadou-
nidense paso a ser considerado “el festival mas
famoso de la historia” después de conseguir en
1969 un aforo de mas de medio millon de personas.
Desde entonces, ha sido un referente en el mundo
de los festivales de musica y mas concretamente,
en el mundo del Rock y la estética hippie. *

30 WOODSTOCK. About [en linea). Woodstock: Disponible en web: < https://www.woodstock.com/about/> [Consultado el: 19 de marzo de
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Glastonbury Festival

A dia de hoy, es el festival mas grande del mundo,
ademas de uno de los mas importantes, sin duda
alguna. Es uno de los eventos mas exclusivos del
afio. Ademas, es un festival muy prestigioso y
uno al que las bandas no dudan en asistir.




Lollapalooza

Este festival de Chicago es el mas grande de la
costa este estadounidense y es uno de los que
mas fuerza ha ido ganando en las Ultimas décadas.
Aligual que el festival de Glanstonbury, tiene
gran prestigio y uno de los que mayor variedad
musical ofrece.

Es especialmente importante para el caso, ya que
una situacion con este es la razon principal de
que el Ozzfest exista.

Download

El festival por excelencia de los fanaticos del
Heavy Metal. Se celebra principalmente en Ingla-
terra, aunque ya ha celebrado varias ediciones
en otras ciudades europeas. Es conocido por ser
uno de los festivales que mas escenarios ofrece
y por ser especialmente bueno descubriendo
nuevas promesas del género. Por esto mismo,
esta considerado uno de los mejores festivales
de Rock del mundo, si no el mejor.
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Coachella Rock am Ring/Rock im Park

Mas que un evento musical se ha convertido Siendo uno de los mas antiguos de los que

con los aios en un evento social y de encuentro estamos hablando, este festival es el segundo

anual. Es uno de los festivales mas importantes y festival mas grande después de Glastonbury y

populares de esta ultima década. * uno de los mas variados en cuando a la musica
se refiere.

31 LOPEZ, Pepa. Los 11 mejores festivales de la historia de la musica [en linea]. Trendencias: 20 abril 2019 Disponible en web: <https://
76 / OZZFEST www.trendencias.com/ocio/11-mejores-festivales-historia-musica> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].



Burning man

Uno de los festivales de musica mas extrafios

y extravagantes hasta el momento. Es un
festival totalmente conceptual, en el que durante
cinco dias todo funciona a base del trueque y el
compartir de bienes. Ademas, es uno de los festi-
vales mas libre artisticamente hablando y, aunque
se considere un festival de musica electrdnica, es
un momento de expresion artistica efimero que
comparten mas de 70 mil personas cada afio.

Este afio 2021 presenta por perimera vez su
version virtual, propuesta que se tendra en cuenta
como opcion para el desarrollo de este trabajo.

Héllfest

Junto al Download, uno de los festivales mas
representativos y relevantes para la comunidad

metalera de Europa.
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Ademas de estos, hay una gran lista de festivales
que podrian perfectamente entrar en esta lista,
como podria ser Tomorrowland, Primavera
Sound, Outlook o Misteryland entre otros, pero
no se consideran especialmente relevantes para
este tema, ya que no son competencia ni directa
ni indirecta del Ozzfest.
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Situacion acrual s € Covid-19

Para poder entender la problematica que se
intenta solucionar en este proyecto, debemos
empezar por hablar de la situacion actual que se
esta viviendo tras el paso de la pandemia de la
Covid-19 a nivel mundial.

Los primeros casos de esta enfermedad
infecciosa causada por el virus SARS-CoV-2 se
dieron en la ciudad china de Wuhan en el mes de
diciembre del afio 2019. Mas de un afio después,
a 6 de febrero de 2021, este virus, ya considerado
pandemia, ha contagiado a mas de 105,8 millones
de personas y se ha llevado la vida de mas de 2,3
millones de ciudadanos, mundialmente. %

Centrando la mirada en la parte del mundo que
interesa para el proyecto, podemos observar
que el virus ha afectado con gran fuerza a los
Estados Unidos. En el tiempo transcurrido desde
el inicio de la pandemia, mas de 26 millones de
estadounidenses se han infectado y las muertes
por coronavirus en Estados Unidos no hacen
mas que aumentar (manteniendo una media de
2.665 casos diarios). ¥

California, lugar de celebracion del Ozzfest, esta
observando una sutil mejora tras la campana
de vacunacion que se ha iniciado, pero aun
mantienen unos niveles muy altos de conta-
gios y de muertes, lo que ha llevado al gobierno
a ordenar a todos los ciudadanos de la zona a
permanecer en sus casas hasta nuevo aviso
como medida de seguridad. 3

32 RTVE.ES. El mapa mundial del coronavirus: 105,8 millones de casos y mas de 2,3 millones de muertos en todo el mundo [en linea].
RTVE Noticias: 7 febrero 2021 Disponible en web: <https://www.rtve.es/noticias/20210207/mapa-mundial-del-coronavirus/1998143.
shtml> [Consultado el: 7 de febrero de 2021].

33 ORUS, Abigail. Ndmero de personas fallecidas a consecuencia del coronavirus a nivel mundial a fecha de 28 de enero de 2021, por
continente. [en linea). Statista: 1 febrero 2021 Disponible en web: <https://es.statista.com/estadisticas/1107719/covid19-numero-de-
muertes-a-nivel-mundial-por-region/> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].

34 CALIFORNIAFORALL. About COVID-19 restrictions [en linea]. Covid19.ca.gov: 5 febrero 2021 Disponible en web: <https://covid19.
82 /0ZZFEST ca.gov/stay-home-except-for-essential-needs/> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].
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Practicas de prevéncion én situaciones
multitudinarias.

Dependiendo del lugar en el que uno se encuentre,
se tendra que seguir aquellas normativas que estén
impuestas por el gobierno de dicho lugar. Aun asi,
como complemento a estas, hunca como sustitucion,
existe un tipo de protocolo recomendado para
cierto tipo de actividades como pueden ser los
eventos o concentraciones multitudinarias.

Como se lleva diciendo desde el principio de la
pandemia, el SARS-CoV-12 es un virus que se
propaga, principalmente, por los aerosoles que
liberan las personas a través de las vias respira-
torias. Ademas, se cree que también puede propa-
garse a través del contacto con superficies y
espacios contaminados. Por consiguiente, se lleva
intentando prevenir la enfermedad atacando direc-
tamente las situaciones en las que haya mas posi-
bilidad y riesgo de contagio. El lavado frecuente de
manos o el uso de mascarilla en lugares publicos
son algunos de los protocolos que mas se estan
recomendando a nivel mundial, en cualquier tipo
de situacion.

Concretamente, los Centros para el Control y la
Prevencion de Enfermedades han creado un arti-
culo especifico con el protocolo a seguir durante
congregaciones y eventos. Este puede leerse en su
pagina oficial e incluye medidas y recomendaciones
tales como la exigencia de uso de mascarillas en
todo momento por personal y asistentes, o la
implementacion de carteles informativos por todo
el entorno para asegurar el correcto entendimiento
de las medidas impuestas por la organizacion para
garantizar la seguridad de todos. %

35 NATIONAL CENTER FOR IMMUNIZATION AND RESPIRATORY DISEASES. How COVID-19 Spreads [en linea). Cdc.gov: 28 octubre 2020
Disponible en web: <https://www.cdc.gov/coronavirus/2019-ncov/prevent-getting-sick/how-covid-spreads.html> [Consultado el: 5 de
marzo de 2021].>

36 NATIONAL CENTER FOR IMMUNIZATION AND RESPIRATORY DISEASES. Considerations for Events and Gatherings [en linea]. Cdc.gov:
8 enero 2021 Disponible en web: <https://www.cdc.gov/coronavirus/2019-ncov/community/large-events/considerations-for-events-ga-
84 /0ZZFEST therings.html> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].



1. Mantener la distancia de seguridad
2. Lavarse las manos frecuentemente
3. @sar la mascarilla en todo momento

4. No comer murciclagos
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COmo ha afectado € Covid-19 al
panorma de los evénros

A dia de hoy, la propagacion del Covid-19 ha traido
consigo, entre otras cosas, huevas medidas y
restricciones a seguir por la seguridad de todos.
En lo que a los festivales respecta, se deben
entender los niveles de riesgo que pueden
conllevar para poder entender mas tarde el
porqué de la situacion en la que se encuentran.

Si se pone como ejemplo el modelo de festival al
que el publico ha estado acostumbrado hasta la
llegada del virus, como asistente, uno se estaria
exponiendo a uno de los mayores niveles de
riesgo que se puede encontrar. Estaria envuelto
en una situacion de congregacion en la que
mantener una distancia minima interpersonal se
complicaria por la gran cantidad de asistentes
que este tipo de evento puede albergar. Ademas,
seria un lugar de encuentro de personas prove-
nientes de diversos lugares tanto del pais como,
naturalmente, de otros paises que han viajado
para ver a sus grupos favoritos. ¥

Esto, en la actualidad, es un riesgo que no se
puede asumir en apenas ningun lugar del mundo.

Si, por otro lado, quisiera llevarse a cabo un
evento mas seguro, deberia optarse por la
organizacion online del mismo o por la reduccion
masiva de aforo, entre otras opciones. El problema
esta en que este tipo de propuestas conllevan un
gasto y una organizacion que no todos los festi-
vales se pueden permitir.

Es por esto mismo que la pandemia ha afec-
tado especialmente al mundo de los eventos y
la musica. Las opciones alternativas para los
empresarios de estos sectores no son faciles ni
factibles en muchos casos.

37 NATIONAL CENTER FOR IMMUNIZATION AND RESPIRATORY DISEASES. Considerations for Events and Gatherings [en linea]. Cdc.gov:
8 enero 2021 Disponible en web: <https://www.cdc.gov/coronavirus/2019-ncov/community/large-events/considerations-for-events-ga-
86 /0ZZFEST therings.html> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].
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Nuevas dpcidnes én tidmpos de
Covid-19

Como es logico, el paso de la pandemia ha
incidido y mucho en los eventos culturales.
Entre estos, unos de los mas perjudicados han
sido los festivales. Con las restricciones de
aforo que se estan llevando a cabo en todo el
mundo y las nuevas normativas de movilidad
que van siendo aplicadas a los diferentes lugares,
el mantener estos eventos internacionales
cada vez es mas dificil. Aun asi, la creatividad
no cesa y ya son varios los artistas y organiza-
dores de eventos que se han puesto en marcha
para buscar nuevas alternativas.

Estas son algunas de las propuestas que se
han podido ver hasta el momento:
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Flaming Lips

Uno de los ejemplos mas sonados de los
Ultimos dias es el de la propuesta que cred

la banda estadounidense Flaming Lips. Esta
banda de Rock es famosa por sus espectaculos
y puesta en escena y, esta vez, tampoco ha
dejado a nadie indiferente. Para evitar conta-
gios es su vuelta al escenario, los integrantes
de la banda decidieron organizar varios espec-
taculos en los que, tanto ellos como el publico,
disponen de una burbuja hinchable indivi-

dual para disfrutar del concierto, creando una
barrera fisica invisible que les permite bailar
y sentir todas las sensaciones que un evento
como este deberia de transmitir, de una manera
totalmente segura y aislada.

El experimento se llevo a cabo en Oklahoma,
donde se dispusieron cien burbujas hinchables
equipadas con altavoces, un ventilador y bote-
llas de agua para sofocar el calor que pudiera
crearse en su interior. Si es cierto que no es
un método facilmente reproducible y bastante
costoso, si representa la inquietud que muchos
artistas estan sintiendo estos dias y demuestra
que siendo creativo se puede sobrellevar la
situacion. 3

38 MIRANDA, Enrique. The Flaming Lips y sus conciertos anti-Covid con burbujas hinchables [en linea]. Diario Sur: 30 enero 2021
Disponible en web: <https://www.diariosur.es/culturas/musica/flaming-lips-conciertos-20210127195143-nt.html> [Consultado el: 5 de
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Sistédma Marko

A diferencia del ejemplo anterior, en este caso
se busco una solucion que pudiera mantener un
gran aforo y con menos limitaciones.

Josan Serrano, socio y fundador del festival
Montgorock Xabia Festival, ha disefiado un
formato de festival parcelado en zonas de 150
metros cuadrados con aforo de 50 personas por
parcela. De esta forma es capaz de albergar un
gran nimero de personas de manera controlada.

Cada parcela cuenta con controles de tempera-
tura en cada acceso y sistemas de desinfeccion y
limpieza individuales. Ademas, ha creado un
protocolo a seguir para poder mantener la
seguridad en todo momento. Se propone un
servicio de barra compartido para cada cuatro
parcelas y un sistema especifico a la hora de
servir las bebidas para que el contacto entre
personas siempre sea el minimo posible. ¥

39 LEMA, Katy. Asi es el Sistema Marko, la propuesta espafiola para que la nueva normalidad se instale en los festivales [en linea].
El Pais: 11 junio 2020 Disponible en web: <https://elpais.com/cultura/2020/06/11/miss_festivales/1591893955_825186.htm|?rel=mas>
92 /0ZZFEST [Consultado el: 5 de febrero de 2021].
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#DesdéluAuro

Un ejemplo similar al primero, en concepto, es el
de los autoconciertos. Con el hashtag #Desde-
TuAuto se promueve la iniciativa de atender a los
conciertos en coches para poner en marcha la
actividad del sector.

Se propopone un aforo medio de 800 vehiculos,
ademas de una gestion totalmente online para
reducir los contactos al minimo posible. De esta
manera la organizacion se asegura de mantener
las distancias de seguridad, ademas de permitir
un aforo menos reducido del que la pandemia
estd obligando a implantar.

Diversas empresas Mexicanas ya han llevado a
cabo varios eventos de este estilo, entre las que
encontramos MH Music Live, Rock Show Enter-
tainment, Switch it o Capital Nation, entre otras. “°

40 SECLEN, Daniel. #DesdeTuAuto: Presentan iniciativa para realizar autoconciertos en México [en linea). GarageDelRock: 17
mayo 2020 Disponible en web: <https://garajedelrock.com/noticias/desdetuauto-presentan-iniciativa-para-realizar-autoconcier-
94 /0ZZFEST tos-en-mexico/> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].
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Nueva Z¢landa

Un caso que es interesante contemplar también
es el de los conciertos que desde aino nuevo
que estan llevando a cabo en Nueva Zelanda.
Siendo uno de los pocos paises del mundo que
ha conseguido mantener la normalidad ante la
llegada del virus, al menos por ahora, Nueva
Zelanda ha podido celebrar ya varios conciertos
multitudinarios sin seguir ni una sola medida
restrictiva ante el Covid-19.

Fueron mas de 20 mil las personas que asistieron
al evento y no tuvieron que seguir el distan-
ciamiento social ni estaban obligadas a utilizar
mascarillas. #

Este ejemplo no es aplicable hoy en dia en la
mayoria del mundo, pero es un buen ejemplo de
lo que puede llegar a ser la situacion en otros
paises en un futuro proximo.

41 SECLEN, Daniel. Vuelven los festivales con miles de asistentes en Nueva Zelanda [en linea). Garaje del Rock: 5 enero 2021 Dispo-
nible en web: <https://garajedelrock.com/noticias/vuelven-los-festivales-con-miles-de-asistentes-en-nueva-zelanda/> [Consultado
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Céléhracion de fesrtivales durante

2020 y 202

Para poner un ejemplo nacional, podemos hablar
del experimento que ha llevado a cabo el festival
Primavera Sound.

El pasado 12 de diciembre de 2020 se celebro
uno de los conciertos mas importantes del afio a
nivel nacional en la Sala Apolo de Barcelona.

El concierto fue utilizado para llevar a cabo un
ensayo clinico aleatorizado de disefio abierto que
confirmara la hipétesis de que el acto de asistir
a un concierto no se asocia a un incremento de
infecciones por Covid-19, siempre y cuando este
cumpla con las normas de seguridad.

Hasta el momento, la asistencia a conciertos se
encontraba dentro de las actividades de riesgo
elevado en momentos de Covid-19. Por esto mismo,
las autoridades habian cancelado muchos de
estos eventos y, en el mejor de los casos,

habian reducido aforos de manera sustancial.
Este estudio tenia como objetivo demostrar que
la industria posee el conocimiento necesario
para planificar eventos multitudinarios de manera
segura. Para este, se llevo a cabo el siguiente
protocolo:

Todos los participantes, de entre 18 y 59 aios,
firmaron un consentimiento en el que afirmaban
no sufrir enfermedades de base, no haber sido
diagnosticados de Covid-19 en las dos Ultimas
semanas y no ser convivientes con personas
mayores.

Se hizo una criba inicial mediante la exigencia de
la realizacion de un test de antigenos previo al
concierto (test antigeno de SARS-CoV-2 en frotis
nasofaringeo por personal sanitario cualificado,
con resultado negativo) a todos los asistentes.
Se permitio la entrada aleatoriamente a un grupo

experimental y se cred un grupo de control con
aquellas personas a las que no dejaron entrar.
Ademas, se aplicaron ciertas medidas de segu-
ridad adicionales entre las que se encuentran:

- La disminucion del aforo al 50% del habitual.

- Obligatoriedad de uso de mascarillas N95 que el
mismo festival proporciond a la entrada

- Optimizacion de la ventilacion de la sala en todo
momento

- Consumo de bebidas exclusivo en la zona de bar.

A pesar de estas restricciones, el concierto se
llevo a cabo con normalidad, sin normativas de
distanciamiento ni de actitud. Los asistentes
pudieron bailar y cantar en todo momento. “2

Tras un intensivo estudio, Primavera Sound, la
Fundacion Lucha contra el SIDA y las Enfer-
medades Infecciosas y el Hospital Universitari
Germans Trias i Pujol de Badalona han confir-
mado que ninguno de los asistentes al evento se
infectd por Coronavirus en el mismo.

Todos los participantes (1047) tuvieron un resul-
tado negativo en la prueba inicial de antigenos.
De los asistentes del grupo experimental, no se
dio ningun caso positivo tras el concierto, mien-
tras que del grupo de control se infectaron 2
personas.

Por lo tanto, se pudo demostrar que la asistencia
a conciertos de musica en vivo que siguen las
medidas de seguridad oportunas no puede
asociarse directamente con un incremento de las
infecciones por el virus.

42 CRIADO, Ignacio. ;Volveran los conciertos y festivales que conociamos en 20217 [en linea). EL Diario Montafiés: 25 de enero 2021
Disponible en web: https://www.eldiariomontanes.es/dmusica/reportajes/volveran-conciertos-festivales-20210124153250-<nt.html?re-
f=https:%2F%2Fwww.google.com%2F> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].

43 REVOLLO, Boris. El estudio PRIMA-CoV confirma su objetivo primario al no asociarse la asistencia a un concierto con la presencia
de infecciones por SARS-CoV-2 [en linea]. Fundacién Lucha Contra el Sida y las Enfermedades Infecciosas: 30 de diciembre 2020
Disponible en web: <https://www.flsida.org/es/blog/se-presentan-los-resultados-estudio-prima-cov> [Consultado el: 27 de febrero de

98 /0ZZFEST 2021].



Primavera Sound
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Ceélébracion de fesrivales
durante 2020 y 202I

Tomorrowland, considerado uno de los mayores
y mejores espectaculos del mundo, ha sido,
como muchos otros festivales, uno de los afec-
tados por Covid-19.

El fundador del festival de musica electronica,
Michiel Beers, reconocia que este afno es uno
de los peores en la historia del festival y
comentaba “los bares han vuelto a abrir, pero
los festivales somos muy estacionales,
nosotros hemos perdido el 95% de los ingresos
del ano”. 4

Por esto mismo, y para intentar recuperar las
pérdidas que la pandemia ha causado, cred
una experiencia totalmente virtual en la que
cualquier persona, estuviera donde estuviera,
pudiera disfrutar del festival y formar parte de
él. Tomorrowland Arround the World permitia
al usuario moverse virtualmente por el recinto,
de escenario a escenario, creando una expe-
riencia lo mas realista posible en las circuns-
tancias en las que nos encontramos.

Utilizando gafas de Realidad Virtual, consi-
guieron que los usuarios, por tan solo 12,5€ al
dia, disfrutaran de la experiencia como nunca
antes a través de su App.

A partir de este movimiento, muchos otros
festivales se unieron a la iniciativa, como es
el ejemplo de Lollapalooza 2020 o el mismo
Ozzfest, que ofrecid la experiencia Ozzfest
Weekend 2020. 4

44 LEMA, Katy. En Tomorrowland hemos perdido el 95% de los ingresos del afio [en linea]. El Pais: 24 junio 2020 Disponible en web: <
https://elpais.com/cultura/2020/06/24/miss_festivales/1593000114_208214.html > [Consultado el: 5 de febrero de 2021].

45 DILEO, lan. The spirit of Ozzfest Weekendnos trae conciertos inéditos [en linea]. Headbangers: 30 junio 2020 Disponible en web:
https://headbangersla.com/the-spirit-of-ozzfest-weekend-nos-trae-conciertos-ineditos-de-ozzy-osbourne-black-sabbath-pante-
ra-megadeth-y-mas/> [Consultado el: 5 de febrero de 2021].



Tomorrowland

Fig. 31. Cartel y fotografia del Tomorrowland Around the World (2020)
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Fig. 32. Metalheader 01, Anénimo.

46 MEGIAS QUIROS, Ignacio (2005). Jévenes entre sonidos: Habitos, gustos y referencias musicales. Injuve-FAD. P. 104



Publico dhjetivo d¢l festival

Poniendo la mirada en el Informe SGAE sobre
habitos de consumo cultural que se llevo a
cabo hace unos anos, podemos observar que
en el mundo de la musica, uno de los géneros
que mas moviliza a los jovenes es el Rock.
Segun los resultados de dicho estudio, el 18, 8%
de los jovenes mayores de 15 afos afirmanir a
un concierto de este género al menos una vez
al ano, siendo este porcentaje mucho mayor
que el de otros géneros como el jazz (2,9%) o
el flamenco (5%), por ejemplo.

En dicho informe también se afirma que, inde-
pendientemente del género musical los rangos
de edad entre los asistentes se encuentran
entre los 20 y 35 afos (exceptuando el jazz,

en el que se puede observar rango de edad
comprendido entre los 35 y 50 afios). Es por
ello que, si contemplamos los conciertos de
Pop-Rock, observamos que la mitad de los
jovenes entre 20 y 24 afios asisten, como
minimo, una vez al afio a un concierto. %

Por otro lado, en este género en concreto
sucede algo muy curioso. Al ser un género
muy longevo y que ha conseguido perdurary
hacerse un hueco en las listas de éxitos actuales,
el Rock es de los pocos estilos musicales que
aunan oyentes de todas las edades. La cultura
del Rock ha ido transtitiéndose entre genera-
ciones, por lo que a la hora de tener en cuenta
un publico objetivo es necesario poder llegar
a partes iguales al publico mas joveny a la
generacion anterior que aun apoya a sus idolos
de juventud.
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Lazos d¢ idénridad én ¢l Kock.
Séntimiénto de comunidad.

Ante el hecho evidente de que los jovenes
tienden a rechazar la idea de poder ser identi-
ficados de alguna manera por sus gustos
musicales, cabe preguntarse si el hecho de
que no puedan ser identificados depende de
la manera en que esta estructurado el gusto
musical de cada cual, es decir, de los géneros
musicales en si. La duda esta en si es mas o
menos dificil establecer lazos identificativos
entre una persona y sus gustos musicales
cuando éstos se asientan sobre géneros
musicales determinados.

Para intentar resolver esta cuestion, Ignacio
Megias hizo un cuestionario para encontrar
los géneros que segun la poblacion pueden
reconocerse mas facilmente. Segun estos, el
género mas reconocible y caracteristico es el
Heavy/Hard Rock (61%), seguido del Rap y el
Hip Hop (51%), ademas del Hardcore (50%).

Por otro lado, también se llegd con dicha
encuesta a la conclusion de que solo hay tres
géneros que propician lazos identificativos
muy fuertes, entre los que destacan de nuevo
el Hard Rock y el Heavy Metal. Estos lazos
ayudan a crear sensacion de comunidad entre
el publico, que a menudo muestra rasgos
comunes como puede ser el nivel de acepta-
cion minoritaria hacia otro tipo de géneros o
los patrones de perfiles de personas duras y
rudas. ¥
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Fig. 33. Metalheader 02, Anénimo.
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La investigacion llevada a cabo en el estado
de la cuestion de este trabajo, ha servido para
arrojar luz sobre la importancia del disefio
grafico en la identidad de géneros musi-
cales como el Rocky el Heavy Metal. Este,
ademas de comunicar un mensaje a través

de elementos como la simbologia de las
imagenes, los estilos tipograficos y su compo-
sicion, establece una sinergia con el mensaje
de la musica, generando un impacto visual en
el colectivo imaginario.

A través del analisis de la historia del disefio
grafico en el género Rocky Heavy Metal, se ha
podido conocer su aplicacion en algunas de las
bandas mas iconicas de sendos géneros, esta-
bleciendo un patrén comun en el mensaje que
transmiten y la forma de hacerlo. Comparten

a rasgos generales la misma actitud reac-
cionaria contra las normas establecidas y

un simbolo claro de disconformidad y cris-
pacion social, y esto es reflejado en la iden-
tidad grafica de sus marcas. Hemos podido
comprobar que este rasgo tan distintivo da
lugar en muchas ocasiones a la creacion de
logos ilegibles, lo que genera inaccesibilidad,
exclusividad y a su vez rechazo, ya que gran
parte de la sociedad puede no sentirse iden-
tificada. Estos logos pueden haber bebido de
inspiracion variada para su creacion, dotan-
doles a su vez de complejidad formal y
conceptual.

Uno de los elementos fundamentales en la
imagen de marca de las bandas musicales es
el color, siendo este un reflejo de su percep-
cion de la realidad y un simbolo de comunidad.
Podemos ver cdmo a lo largo de la historia del
Rocky del Heavy Metal se han utilizado paletas
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de colores muy especificos como reflejo de una
estética oscura y agresiva. Como parte esen-
cial de este trabajo se ha recurrido al estudio
de la imagen de marca del festival Ozzfest, asi
como a la investigacion de su historia y cone-
xiones con el mundo de la musica, en especial
con la banda Black Sabbath. Su imagen visual,
junto con la de Ozzy Osbourne son los dos
ejemplos escogidos para tratar la evolucion de
sus logos a través del tiempo.

Paralelamente se ha hecho una recopilacion de
los festivales mas iconicos del mundo, desde
Woodstock hasta el Hellfest, para estudiar su
historia y recorrido como principales refe-
rentes para este trabajo. Todo ello ha llevado

a estudiar el publico objetivo al que va dirigido
este proyecto, para asi conocer de primera
mano a los usuarios y creando asi una expe-
riencia personalizada que cumpla con las
expectativas de una comunidad exigente.

Dada la situacion actual, se ha conside-

rado necesario indagar en los efectos de la
pandemia del Covid-19 con el fin de conocer las
diferentes practicas de prevencion contra el
virus en eventos multitudinarios como puede
ser un festival. Por ello, se han estudiado las
diferentes medidas de seguridad adoptadas por
otros festivales celebrados durante los ultimos
meses de pandemia, con el fin de escoger el
adecuado para la celebracion del evento esco-
gido. Se ha podido ver como muchos festivales
se han adaptado a esta nueva situacion ofre-
ciendo medidas excepcionales de seguridad e
incluso sesiones virtuales para poder disfrutar
de la experiencia sin riesgo de contagios.



Gracias al estudio sobre el Covid-19, llevado a
cabo durante los meses de elaboracion de este
trabajo, se ha podido ver de primera mano la
evolucion del virus, asi como de las medidas
necesarias para hacerle frente segun la
gravedad de la situacion. A dia de hoy, hemos
visto una clara mejoria en lo que a la pandemia
se refiere, registrando a nivel mundial
numeros de contagios cada vez mas redu-
cidos y mayor nimero de vacunaciones. Esto
permite ver que, en un futuro no tan lejano,

los festivales puedan volver a celebrarse en
condiciones normales contando aun asi con
alguna medida de seguridad preventiva como
el control de aforo y el uso de mascarillas. El
Ozzfest volvera a celebrarse en el afio 2021 ya
que las condiciones sanitarias asi lo permiten.
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Justificacion de la prdpuesta
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Por qu¢

A dia de hoy, el mundo de la musica destaca
por la presencia de géneros muy diversos, los
cuales conectan con el momento presente y
con gran parte de la poblacion, especialmente
en las generaciones mas jovenes. Sin embargo,
otros permanecen en el colectivo imaginario
bebiendo de la constante nostalgia del pasado,
eclipsando su presencia en la actualidad. Estos
géneros como el Rock, el Heavy Metaly todos
aquellos de la subcultura, a pesar de la fuerza
que tuvieron en el pasado parecen ir despojan-
dose de ella cada afo que pasa.

Esto se debe a la desconexion entre la musica
y el momento presente: géneros como los
anteriormente mencionados contintan reme-
morando tiempos anteriores en simbologia

y esencia, manteniendo la estética de aquel
momento de gloria, presente aun a dia de hoy.

Por ello, el objetivo de este trabajo es devolver
estos géneros al momento presente, conectan-
dolos con la actualidad y dandoles la oportunidad
de crecer en los nuevos tiempos.



CoOmo

Para acercar estos géneros al momento actual
se ha decidido contribuir, a través del disefio,

a actualizar la imagen de uno de los festivales
mas emblematicos del Rock/Heavy del mundo:
el Ozzfest.

Este festival lleva celebrandose anualmente
desde 1996, escogiendo como sede habitual
Estados Unidos y diferentes paises del mundo
en ediciones puntuales. Es uno de los eventos
referentes del Rock/Heavy a nivel mundial
debido al renombre de su creador y fundador:
Ozzy Osbourne, antiguo miembro de la banda
Black Sabbath.

Se ha escogido este festival para alcanzar los
objetivos propuestos, ya que alberga actuaciones
de algunas de las bandas mas importantes de
la historia, ademas de brindar una oportunidad
a grupos emergentes y asi impulsar sus
carreras. Este festival es la forma de reconectar
la esencia del pasado con un foco claro en los

nuevos tiempos y la nueva historia de la musica.

Que

En este proyecto se va a llevar a cabo el redi-
seno del festival modificando su enfoque, pero
siendo siempre fiel a su esencia. Para ello se
va a trabajar la imagen grafica del Ozzfest,
redisefiando el branding del festival y apor-
tando todas las diferentes aplicaciones de
este.

Se llevara a cabo una revisitacion de sus
valores, manteniendo su naturaleza y dotandole
al mismo tiempo de una imagen mas fresca y
contemporanea.

Ademas, se trabajara sobre uno de los
elementos imprescindibles del festival como lo
es la web, asi como en diferentes plataformas
como, por ejemplo, una aplicacion mavil

que complete la experiencia del usuario del
Ozzfest. Para promocionar el evento se traba-
jara paralelamente en toda la imagen aplicada
en soportes fisicos como el merchandising y
toda la carteleria.
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El Rénacimiénto d¢l Ozzfest

Como se ha comentado anteriormente en el
estado de la cuestion, el Ozzfest naciéo como
movimiento de rebeldia ante la negacion del
festival Lollapalooza a que Ozzy Osbourne
tocase en una de sus ediciones. Por ello, el
evento emergié como simbolo reaccionario del
Heavy Metaly el Hard Rock, haciendo de este
uno de los festivales mas valorados por los
amantes de estos géneros.

En su primera edicion en 1996, 0zzy contd con
artistas de su circulo mas cercano, llegando

a juntar a partir de ese momento a cabezas

de cartel como Marilyn Manson, System of a
Down o Moatorhead. Pero ademas de ello, el
artista logro juntar a estas grandes bandas con
pequeios artistas emergentes como Disturbed,
haciendo de este festival Unico por albergar
grupos que muchas veces eran rechazados
por otros festivales. El 0zzfest se convirtié en
el festival de los “incomprendidos”, aunando

en cada edicion un aura de transgresion de los
moldes establecidos en torno a la musica.

Tras 25 afios de celebracion, el festival se
encuentra inactivo por los efectos que ha
tenido la pandemia del Covid-19 a nivel
mundial, ademas de las circunstancias perso-
nales del artista, dejando como ultima edicion
la celebrada en 2018. Estos afos de pausay
reflexion han servido para que el festival
rememore su historia y todo el camino recorrido
hasta la actualidad.

De esta reflexion nace un nuevo Ozzfest en
honor a la figura que lo hizo posible 25 afos
atras: Ozzy Osbourne. 2021 es el afio elegido
para el renacer de este festival que, coinci-
diendo con su 25° aniversario, vuelve a beber
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de la esencia de sus comienzos para escribir
un nuevo capitulo en la historia del festival,
despidiéndose de su creador.

El nuevo Ozzfest es un festival que, inspirado

y motivado por la historia de la musica que
representa y por la suya propia, vuelve a
conectarse con el momento presente posicio-
nandose como uno de los festivales con mas
renombre en la actualidad. Para acercar a la
sociedad de nuevo a la esencia del Metal Rock,
se ha propuesto romper con los canones e
stéticos establecidos de este género para darle
una imagen renovada que atraiga a un nuevo
publico sin perder a sus fieles seguidores. Por
ello se pretende desarrollar una nueva imagen
de la marca del festival, asi como abrir este a
grupos de diferente indole para dotar al evento
de diferenciacion frente a los demas festivales
de Rock/Heavy del mundo.

Ademas de ello, este renacer hace referencia
no solo a la nueva imagen del festival, sino a la
reaparicion de bandas iconicas del Heavy Metal
para la edicion especial del evento por su 25°
aniversario.
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Para la elaboracion de este trabajo se ha llevado
a cabo una investigacion de mercados para ver
los principales competidores del festival en
cuestion y estudiar su posicionamiento. Para
ello se ha elaborado un mapa de posiciona-
miento en base a dos parametros: género y
exclusividad.

Se ha escogido el parametro género para
conocer qué abarca cada uno de los festivales
del mercado y como se diferencia gracias a
ello el Ozzfest. Ademas, el parametro exclu-
sividad nos indica qué festivales cuentan con
mayor aforo y por lo tanto con una menor
exclusividad. De esta manera podemos conocer
la magnitud de este y asi poder orientar todo el
trabajo a un perfil mas concreto de usuarios.

Coachélla: aforo 50.000 / Pop, /ndie, electronica,
Rock [ Estados Unidos 48

Burning man: aforo 70.000 / Electrdnica /
Estados Unidos #°

HéllIfest: aforo 80.000 / Rock, Hard Rock, Heavy
Metal [ Europa *°

Download (Madrid): aforo 105.000 / Rock, Hard
Rock, Heavy Metal, Punk [ Europa ¥

Rock am Ring / Rock im Park: aforo 150.000 /
Rock, Hard Rock, Heavy Metal, Punk [ Europa %

Glastonbury: aforo 150.000 / Rock, Hard Rock,
Heavy Metal, Punk, Electronica, Reggae, Folk,

Hip Hop [ Europa %
Para comenzar a analizar este mapa de
posicionamiento vamos a indicar el género y
la exclusividad de cada festival.

Ldllapalooza: aforo 240.000 / Pop, Electronica,
Rock [ Latinoamérica %

Knotfest: aforo 90.000 / Rock, Hard Rock, Heavy
Metal | Estados Unidos 5°

Wackén: aforo 80.000 / Rock, Hard rock, Heavy
Metal [ Europa %
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Como podemos ver en esta tabla existe una
gran variedad de géneros entre estos festivales,
los cuales son considerados algunos de los
mas conocidos a nivel mundial.

Comenzando por Coachella, podemos
comprobar que este festival se posiciona en el
primer cuadrante. Su posicion nos indica que
los géneros de este festival estan alejados

de los del Ozzfest considerablemente y que,
ademas, es un festival muy exclusivo a pesar
de su popularidad. La musica de este festival
le proporciona apertura e inclusividad para un
gran nimero de personas con diversidad de
gustos, por lo que no se dirigen a un publico
en concreto. Este festival se celebra en Estados
Unidos, por lo que puede competir con el Ozzfest
en cuanto a territorio.

Seguido por el Burning Man, este festival se
posiciona muy cerca del anterior obteniendo
este menor porcentaje en exclusividad y
menor compatibilidad de género con el
Ozzfest debido a ser de musica electrodnica.
Este posee un publico muy concreto que no
solo va al festival por la musica sino por la
experiencia que rodea a este. Por ello en
cuanto al género se le considera que no es un
fuerte competidor para el Ozzfest a pesar de
su fama y renombre. Este festival se celebra
en Estados Unidos, por lo que puede competir
con el Ozzfest en cuanto a territorio.

Continuamos con el segundo cuadrante en

el que nos encontramos con el festival Hell-
fest. Este festival es el principal competidor
del Ozzfest en cuanto a género, ya que poseen
la misma diversidad musical y renombre. En
cuanto a exclusividad nos ocurre lo mismo, ya
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que los aforos de ambos festivales comparten
cifras similares. A pesar de ello, el Hellfest es
un festival que se celebra en Francia, y esta

acotado principalmente a un publico europeo.

En el mismo lugar que el Hellfest nos encon-
tramos con el Wacken, otro de los iconos del
Heavy Metal europeo. Posee el mismo posi-
cionamiento que el anterior ya que ademas de
compartir exclusividad por el mismo numero
de aforo, estos dos festivales comparten casi
el mismo cartel de artistas y, por lo tanto,

el mismo género. Este festival se celebra en
Alemania, por lo que ambos comparten el
territorio europeo.

Muy cerca de los Ultimos dos mencionados nos
encontramos la principal competencia del
Ozzfest: el Knotfest. El propio Ozzy Osbourne
ayudo a hacer posible la aparicion de este
festival, por lo que ademas de mantener un
estrecho vinculo, comparten la diversidad
musical de sus festivales. Este festival se
acerca mucho al Hellfest y al Wacken en
género, pero destaca por tener mas capacidad
de aforo que estos dos festivales, siendo
ligeramente menos exclusivo. El Knotfest
posee ediciones en un gran nimero de paises,
estando presente en la competencia europea
con sus ediciones en Inglaterra y Francia, y en
la estadounidense con lowa y con la edicidn
Roadshow. Ademas, esta presente en ediciones
por todo el mundo como en Japén, en Latino-
américa y en el mar (Knotfest at the Sea).
Todas estas caracteristicas le hacen uno de los
principales competidores del Ozzfest.



A continuacion, analizamos el Download, un
festival cuyo género se aleja del que analizamos
al estar este mas enfocado al Rock que al
Heavy Metal, separandose ligeramente del
Ozzfest en cuanto al publico del segundo grupo
mencionado. El Download cuenta con un mayor
numero de aforo por lo que se posiciona a la
derecha del Hellfest y es, de hecho, su principal
competidor. Ademas, este festival también se
celebra en Inglaterra, compartiendo en su
mayoria publico europeo.

El Rock am Ring / Rock im Park es un festival
posicionado en el tercer cuadrante del mapa
de posicionamiento, adquiriendo un menor
numero de exclusividad por su alto nivel de
aforo. En cuanto al género comentar que este
posee la misma diversidad que los Ultimos dos
mencionados con anterioridad, separandose de
ellos en cuanto al nimero de aforo permitido,
siendo en este caso mayor. Al igual que el
Hellfest y el Download, se celebra en Alemania,
compartiendo el mismo publico objetivo en
cuanto a territorio.

A continuacion, avanzamos al cuarto y ultimo
cuadrante del mapa de posicionamiento para
tratar dos eventos. En primer lugar, tenemos
el Glastonbury, un festival con una gran diver-
sidad musical, siendo este el mas inclusivo
de todos los mencionados y el que abarca un
publico muy diverso ademas de numeroso. Su
aforo estaria en cifras similares al Rock am
Ring / Rock im Park, siendo este igual de
exclusivo. El principal competidor de este
festival es el Download, ya que ambos se
celebran en Inglaterra, siendo el resto los
celebrados en Europa. Este, en definitiva, es el
festival mas diverso de todo este cuadro.

Para concluir este mapa mencionar el festival
Lollapalooza, motivo por el cual existe el
Ozzfest, ocupando el cuarto cuadrante. Este
posee el mayor aforo de todos los festivales y
por lo tanto menor exclusividad. Ademas, este
se celebra paralelamente en varios paises de
Latinoamérica en una misma edicion, contando
con una mayor probabilidad de poder asistir a
este evento. Los géneros de este festival son
bastante opuestos a los del Ozzfest, conte-
niendo una minoria de grupos de Rock en sus
carteles.

Como hemos podido analizar gracias a este
mapa de posicionamiento el Ozzfest posee
unos competidores muy fuertes en Europa,
lugar en el cual la cultura del Rocky del Heavy
Metal es mucho mas fuerte que en Estados
Unidos. El festival de 0zzy Osbourne es clave
para los fans del continente americano y por lo
tanto le convierte en un referente casi indis-
pensable para los seguidores de estos géneros.
Su principal competidor es el Knotfest que, a
pesar de poseer una presencia muy potente a
nivel mundial, no posee la fama y renombre del
Ozzfest. En estos ultimos afios el Knotfest ha
tenido una presencia muy fuerte en los medios,
creciendo considerablemente, mientras el
Ozzfest permanecia inactivo, lo cual se consi-
dera como un avance de posiciones para este.
A pesar de ello el Ozzfest sigue siguiendo uno
de los festivales de Metal Rock mas impor-
tantes y conocidos del continente americano.
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Gracias a este analisis se ha podido deducir
que el aforo de este festival puede consi-
derarse reducido para ser uno de los pocos
conciertos de este calibre en el territorio,
haciendo de este un evento muy exclusivo. En
cuanto al género de este festival podemos ver
que en los festivales que comparten territorio
con el Ozzfest poseen una amplia variedad de
géneros, siendo este junto con el Knotfest los
mas especiales por destacar en unos géneros
determinados y dirigirse a un publico mas
concreto por ello: la comunidad Rock / Metal.

Vemos gracias a este mapa de posicionamiento,
que en el mercado de festivales de musica
estadounidenses hay un nicho en cuanto al
género del Heavy / Rock, teniendo apenas
competencia. Por lo que el Ozzfest, ademas
de contar con una fama y un renombre a nivel
mundial, se le considera el mayor festival de
Metal Rock de Estados Unidos, por encima del
Knotfest, al superarle en historia, recorrido y
elenco de artistas.
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Prdpuesta de Valor:

qué hace especial al Ozzfest

Lo que hace especial a este festival es su
historia y recorrido. Frente a otros eventos

del calibre que poseen muy pocos anos de vida,
el Ozzfest lleva 25° afios celebrandose contando
con un amplio cartel de artistas invitados

en cada edicion. Este festival es sin duda un
referente en la historia del Heavy Metal / Rock,
debido al renombre y la importancia de su
creador Ozzy Osbourne. Con la intencién de
hacer del Ozzfest mas que un festival pretende
ser un tributo al artista, ya que forma parte de
su legado al mundo.

Este afio, Ozzy esta realizando una gira llamada
“No more tours 2", y como su propio nhombre
indica, esta sera la Ultima gira de conciertos
del artista. A diferencia del “No more tours 1’
celebrado el 1992, que dio lugar a la aparicion
del Ozzfest 4 afios después, este si sera la Ultima
gira del artista debido a su estado de salud.
Con motivo del 25° aniversario el Ozzfest, ademas
de redisefiarse se revalorizara la figura del
artista, cuyo papel ha sido imprescindible para
la aparicion del Heavy Metal.

Por la importancia de este artista, el cartel

del Ozzfest siempre sorprende por albergar
algunos de los grupos mas iconicos del Heavy
Metaly del Rock, como por ejemplo Iron Maiden,
Kiss y Marilyn Manson. Ademas, como se ha
comentado con anterioridad, se da la oportu-
nidad de conocer a muchos grupos que estan
en periodo de crecimiento para asi acercarlos
e introducirlos a una comunidad experta en el
género. Todo esto hace del Ozzfest mas que un
festival cualquiera, sino un evento exclusivo para
conectar al mundo con la esencia del Heavy
Metal / Rock mas auténtico de la mano de
grandes figuras de la musica.

122 /0ZZFEST

Aprovechando la oportunidad del 25 aniver-
sario y la despedida de Ozzy de la musica, se
considera la posibilidad de reunir, por dltima
vez, a uno de los grupos mas iconicos del Heavy
Metal Black Sabbath. Este grupo, del cual Ozzy
formaba parte, se disolvio en 2017. Por lo que
esta ocasion seria ademas de especial Unica y
daria valor a la reapertura del festival en 2021.



Estudio de situacion.
Localizacion Qzzfest 2021

Tras estudiar las medidas de prevencion contra
el Covid-19 aplicadas a eventos multitudinarios,
se presentaron dos opciones validas a la hora
de organizar el evento del Ozzfest de forma
segura.

La primera opcion era la celebracion del festival
en uno de los territorios del mundo en los que
la presencia del virus es casi nula debido a

la excelente organizacion de los protocolos
sanitarios: Nueva Zelanda. El Ozzfest, como
comentamos anteriormente es un festival que
en ciertas ediciones decide cambiar su lugar de
celebracion para recorrer el mundo y propagar
asi la cultura del Heavy Metal, por lo que estaria
justificado su desplazamiento. A pesar de ello,
esta edicion es un evento muy especial para el
festival ya que, ademas de ser su 25° aniver-
sario, contara con las ultimas actuaciones de
dos de los iconos de la musica como lo son
Ozzy Osbourne y Black Sabbath. Por ello, se
dejo de contemplar la posibilidad de celebrarla
en un lugar que no fuese la casa del propio
festival: California.

Debido a la mejora de la situacion del Covid

en el estado de California durante los ultimos
meses, se ha contemplado una segunda opcion
en la que el festival se celebraria en su lugar
de origen con motivo de su 25° aniversario,
fecha tan sefalada para el festival. Se llevaran
a cabo las medidas de seguridad pertinentes
en el momento de su celebracion como el
control de aforo y el uso obligatorio de masca-
rillas en el caso de no estar vacunado.

Ademas, se exigira una prueba negativa previa

al festival para mantener la maxima seguridad
en el entorno.
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Rediseno de marca

Como antecedente al desarrollo de este trabajo,
se ha recurrido a inspiracion de diversa natu-
raleza con el fin de sustentar las decisiones

de diseno posteriores. A rasgos generales se
ha indagado en toda la cultura alrededor de la
musica Rock y Heavy Metal, puesto que es el
foco central del trabajo. Por ello se han tomado
como inspiracion diferentes aspectos formales y
cromaticos aplicados al disefio grafico en estos
géneros para asi escoger, con una base funda-
mentada, los ideales para este festival.

Ademas, se han tenido en cuenta referentes del
mundo de la musica con el fin de estudiar sus
logos y diferentes aplicaciones para la creacion
de carteleria y merchandising, elementos
imprescindibles en cualquier banda.

124 /0ZZFEST



TFG / 125



DESARROLLO

Inspiracion

Como se ha podido ver en este trabajo refle-
jado, el disefio grafico es un elemento funda-
mental para la historia del Heavy Metaly del
Rock. La musica ha sido el vehiculo perfecto
para el disefio como forma de expresion del
mensaje de la banda o el artista, ademas de
ser el elemento de identificacion de esta.
Recalcamos también la importancia del senti-
miento de pertenencia dentro de la cultura de
estos géneros, de la cual se encarga la estética
y la imagen de las propias bandas.

Por ello hacemos una breve revisitacion de

los iconos del disefio grafico de estos géneros
para beber de su mensaje y estética, comen-
zando con los primeros carteles de figuras del
rock como Steppenwolf, The Doors o Jefferson
Airplane. Estos forman parte del final de la
década de los 60, coincidiendo con uno de los
festivales mencionados en el estado de la
cuestion: Woodstock. Este periodo coincide con
una de las reacciones sociales mas iconicas
de la década como lo es el movimiento hippie,
intrinsecamente ligado a la psicodeliay a la
evasion de la realidad. El efecto de las drogas,
la busqueda de la espiritualidad y el rechazo de
la realidad, forman sin lugar a dudas el coctel
perfecto para el estilo psicodélico, caracteris-
tico por su uso de tipografias fluidas y defor-
madas, sus colores excéntricos y sus formas
geométricas. Bebiendo a su vez de los carteles
clasicos del Art Nouveau, la psicodelia fue
protagonista en las representaciones graficas
de las bandas musicales de la época. Este
estilo seria revisitado en las siguientes décadas
por otras grandes figuras de la musica.

La psicodelia dio lugar a la abstraccion como
podemos ver, ya no solo en carteles iconicos,
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sino también en el disefio de albumes como
por ejemplo Dark Side Of The Moon de Pink
Floyd (1973), en el que mantienen referencias a
la psicodelia, pero poniendo el foco de atencion
en figuras geométricas con una simbologia
mas abstracta. Estos efectos de luz, unidos al
tratamiento del color y las mezclas de tonali-
dades hacen de la psicodelia un estilo trans-
formado y revisitado a través del tiempo para
adaptarse al mensaje de otras bandas como
por ejemplo AC/DC en su iconico album Let
There Be Rock (1977). El uso de estos recursos
otorga al mensaje trascendencia ademas

de profundidad en la composicion. Se puede
ver esto en otros albumes posteriores como
Pornography de The Cure (1982), o en Facelift
de Alice in Chains (1990). Como podemos ver,
el uso de la degradacion de colores y figuras
fluidas que se desvanecen se repite a lo largo
de la historia grafica de la musica, siendo
utilizado en muchos géneros diferentes
incluidos el Rocky el Heavy Metal.

Estos géneros hacen referencia a una vision
disconforme de la realidad, la cual es afrontada
con rebeldia e independencia de los canones
establecidos como correctos. Esa actitud
refleja a su vez la cara mas oscura de la vida,
dando poder a simbolos como la destruccion o
la muerte.

Por ello algunos de los simbolos mas empleados
en este tipo de géneros son las calaveras, cruces
y elementos referentes del misticismo, la
oscuridad y la noche. (Foto de Black Sabbath,
Avenged Sevenfold y Black Veil Brides). Esta
simbologia es comun verla aplicada en forma
de ilustraciones con trazos de tinta, o mas bien
conocida como el Ink Drawing, que le da una



sensacion de fluidez a la vez de contraste a

la composicion. Este tipo de ilustracion esta
ligado estrechamente con el estilo de algunos
tatuadores, siendo los tatuajes un elemento
caracteristico del publico de géneros como el
Rock o el Heavy Metal Si hacemos un reco-
rrido por algunos carteles de estos géneros
podemos apreciar la presencia de este estilo
de ilustracion como una forma de expresion
propia de estos.

Es comun ver otros estilos de ilustracion
diversos como por ejemplo de comics o hiper-
realismo. Podemos ver esto en portadas de
albumes como The Number of The Beast de
Iron Maiden, Immortalized de Disturbed o
Diamonds in the Rough de Avenged Sevenfold.
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Referéntes

Como referentes de este trabajo se han esco-
gido algunos de los logos de las bandas mas
iconicas del Rocky del Heavy Metal, con el fin
de estudiar como se han utilizado a lo largo de
la historia y como han ido evolucionando. Nos
centramos principalmente en branding ya que
forma parte de la base del redisefo de este
trabajo.

El logo de la banda inglesa Led Zeppelin es
uno de los referentes de este trabajo. Ademas
de ser un icono del Rock, este destaca por su
tipografia alargada que juega con los pesos de
los caracteres otorgando a este movimiento y
distincion. Posee una clara inspiracion en las
formas de carteles del Art Nouveau, época de
gran importancia para el disefio grafico.

Podemos ver como este logo ha inspirado a
otras bandas para la creacion de los suyos
propios como podemos ver el caso de The
Pretty Reckless. Este logo posee algunas
caracteristicas similares al anterior como por
ejemplo diferentes pesos tipograficos y defor-
macion de algunos caracteres, ademas de esa
sensacion de altura clave de estos logos.

Podemos ver como esto sucede con otros
logos del Heavy Metal como por ejemplo
Manowar y Soundgarden, ofreciendo estilos
tipograficos diferentes. Ambos presentan ese
caracter alargado, mientras que Manowar
posee caracteres con personalidad propiay
serifas que recuerdan a las mas clasicas del
género. Soundgarden por otro lado, presenta
una tipografia con mayor peso y caracteres
estrechos, dandole contraste en su conjunto
con los fondos en los que se encuentra apli-
cado.
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Y esta sensacion de altura se repite en otros
logos como en el de The Strokes. Su tipografia
presenta deformacion de caracteres para jugar
con sus diferentes alturas, a pesar de poseer
un peso grande y mezcla entre mayulsculas y
minusculas. Este recurso podemos verlo en
otro de los iconos clave del Rock como el de
The Who. El logo de Foo Fighters comparte

esa tipografia mas redonda como la de The
Strokes, salvo por poseer un peso menor y una
conexion entre caracteres con forma de rayo.
Esta mezcla, hace que este logo sea diferente y
distinguido.

Uno de los descubrimientos mas recientes

es el logotipo de Maneskin, banda de Rock
italiana, que nos presenta un logotipo inspi-
rado en formas fluidas que podrian recor-
darnos a las empleadas en el Art Nouveau y en
los carteles psicodélicos de la década de los
70. Este estilo tipografico es clave en el disefio
actual, empledndose en muchas superficies
como carteleria y merchandising.
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Carta d¢ calor.

Para la elaboracion de este proyecto se ha
llevado a cabo un estudio del color en el mundo
del Rocky del Heavy Metal, con el fin de conocer
su naturaleza y diferentes significados dentro
de estos géneros.

Los colores asociados con estos son principal-
mente el rojo y el negro, parte imprescindible
de la estética del Rocky Heavy Metal.

A continuacion, analizaremos el significado de
estos colores y como estos forman parte del
imaginario de estos géneros, apoyandonos en la
obra “Psicologia del Color”de Eva Heller.
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Rojo

El color rojo es el primero capaz de distin-
guirse por el ojo humano desde el momento
del nacimiento, y fue uno de los primeros en
considerarse tal como un color. Sus dife-
rentes tonalidades poseen connotaciones
existenciales al asociarse con el fuego o con

la sangre, por lo que es considerado desde el
principio de los tiempos como el color de la
pasion, la fuerza y la excitacion. Se atribuye
este color a Marte, dios de la Guerra, y por ello
es un color muy utilizado para uniformes de
batalla por algunos de los ejércitos mas distin-
guidos de la historia. Ademas de ello, el rojo es
el color de laira y la agresividad, y mezclado
con el negro simboliza peligro y prohibicion.
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Negro

El color negro es el simbolo de los finales, de
la muerte y del luto. Este color se compone

de la presencia de todos los demas colores,
por lo que, a pesar de ser considerado como
la ausencia de color, es en realidad todo lo
contrario. Aun asi, este simboliza la ausencia
de luz, siendo en definitiva el color de la noche,
relacionando esta con experiencias de peligro
y misterio. En la cultura Occidental, este color
se asocia con connotaciones negativas como
con el mal y el pecado. Es el color del podery
la individualidad, ademas simboliza elegancia,
atemporalidad y el buen gusto. Ademas, el
negro se relaciona con el mundo de la magia,
de lo mistico y de lo oculto. Este, al igual que
el color rojo, se asocia con la fuerza, la inde-
pendencia y rebeldia, por ello es muy utilizado
por grupos contracultura como goticos, punks,
rockeros y metaleros.

Como comentamos anteriormente, los géneros
musicales del Rocky el Heavy Metal poseen
una actitud reaccionaria contra las normas
establecidas y son un simbolo de indepen-
dencia, de distincion y rebeldia. Por ello, estos
géneros han acogido estos colores como vehi-
culo transmisor de su mensaje de disconfor-
midad y crispacion con la realidad.

Para llevar a cabo el redisefo de la imagen del
0Ozzfest, se ha decidido mantener esta simbo-
logia utilizando el rojo y el negro como colores
principales del festival. Ademas de estos, se ha
decidido dar un nuevo enfoque a su aplicacion
a través de una paleta de colores secundarios
que ahora mencionaremos.
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Naranja

El color naranja se asocia con la diver-

sion, lo exotico y llamativo. Este color es un
hibrido entre el rojo (calor) y el amarillo (luz),
y simboliza la excitacion, pasion y alegria.
También es conocido como el color de la
sociabilidad, y por ello el dios romano del vino
Dionisio viste de naranja en todas sus repre-
sentaciones. Es un color que podemos encon-
trar en frutas y otros alimentos cargados

de sabor, aunque también puede emplearse
como color de lo toxico y prohibido, por lo que
podemos ver la dualidad simbdlica de este.
Ademas, el naranja es el color de la transfor-
macion y el crecimiento espiritual, utilizado
en el atuendo de los monjes budistas como
simbolo de iluminacion.
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Morado

El morado es la union de dos polos croma-
ticos opuestos, como simbolo del equili-

brio: la pasion y fuerza del rojo, y la calma

y la inocencia. Se le considera el color de

la realeza, del poder y de la religion, y asi
podemos ver como en la Historia del Arte se
representa a la nobleza y el clero con atuendos
de este color.

Es un simbolo de espiritualidad, trascen-
dencia y profundidad: considerado como el
color de la fantasia, de lo mistico, la magia y el
esoterismo. Es el color del séptimo chakra, el
cerebro, en el que se unen las emociones y los
sentimientos con la racionalidad del entendi-
miento. El morado se le asocia con la sexua-
lidad y con la libertad de expresion.
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Azul

El color azul se asocia con la calma, con la
armonia y estabilidad; el frio y la luz. Es un
color relacionado con lo sagrado, la inmor-
talidad y lo divino. Podemos encontrarlo con
facilidad en la naturaleza y en muchas culturas
como en la oriental, este color se asocia con
la proteccion espiritual. Ademas, este color
se emplea para representar figuras divinas o
poderosas, y esto es debido a la exclusividad
de la piedra de la que proviene su pigmento: el
lapislazuli. Este color es imprescindible para
el creador del festival Ozzy Osbourne, quien

lo utiliza desde hace afios como simbolo de
purezay luz para alejarse de la fama que le
precede como satanico e impuro.
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Estos colores se emplean como complemen-
tarios para el rediseno del Ozzfest, ya que en
conjunto con el rojo y el negro dan fluidez y
movimiento a la estética del festival. Ademas,
son un rasgo distintivo de su imagen ya que no
son colores que podamos encontrar facilmente
en el mundo del Rocky el Heavy Metal.

El color azul solo estara presente en el disefio
de merchandising.



Dedradados

Para la utilizacion de los colores mencionados
se ha decidido crear patrones de degradados
que sirvan como soporte para las diferentes
aplicaciones. Estos, ademas de poseer inspi-
racion en la psicodelia tan estrechamente
ligada a la historia del Rock, sirven para dar
movimiento y distincion a toda la imagen del
festival. Algunos de los ejemplos que podemos
ver a continuacion se han elaborado con la
idea de que simulen ese efecto iridiscente que
podemos apreciar desde la pista cuando incide
sobre nosotros un foco de luz. Este recurso

se emplea para otorgar una conexion entre

la experiencia de vivir un festival y la imagen
grafica de este.
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Rediseno de logotipo

Idénridad

El redisefio de este logotipo ha partido de la
esencia del anterior del Ozzfest, el cual apenas
ha sufrido variaciones desde su creacion en
1996. Este poseia una tipografia gética muy
utilizada por el colectivo del Heavy Metal, con
serifas y adornos caracteristicos del género.
Como hemos podido ver este estilo de tipo-
grafias son empleadas habitualmente para la
imagen de bandas y eventos del género, pero
a dia de hoy resultan estar obsoletas. El Heavy
Metalnecesita una nueva imagen renovada para
dar impulso a su musica en la actualidad.

Por ello se ha optado por la creacion de un
logotipo que, inspirado en las formas originales
de los utilizados por Ozzy Osbourne, apuesta
por nuevas formas y colores para asi renovar la
imagen del festival.

Dzzy
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Propuesta de logotipo

Como podemos ver, se han elaborado diferentes
pruebas en base a los parametros mencionados
anteriormente para elegir el mas adecuado
para el rediseio del Ozzfest. Se ha optado por
formas goticas, fluidas y mas rectas, con serifas
mas 0 menos marcadas y otro tipo de aspectos
formales para la eleccidn del logotipo. Para ello
se ha llevado a cabo un estudio tipografico de
diferentes fuentes ya existentes, ademas de la
creacion paralela de algunas propias.

La tipografia elegida es una de elaboracion
propia que posee los elementos caracteris-
ticos utilizados en el mundo del Heavy Metal:
serifas acentuadas, caracteres estrechos vy
alargados, y simbolos clasicos del género como
la cruz invertida que forma la T del Ozzfest. Las
lineas transversales utilizadas en la mayoria de
caracteres dan cohesion y ritmo a la palabra,
ademas de enfatizar en que la forma de la T que
es la Unica que no lo mantiene. La cruz invertida
es un simbolo muy utilizado dentro del Heavy
Metal, ya que es considerado como una reaccion
al cristianismo y a las normas establecidas. A
pesar de ello, este es uno de los simbolos mas
importantes para la religion.
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La primera prueba del logotipo sufria un
problema de legibilidad, ya que los caracteres
se fusionaban y perdian coherencia en sus
posteriores aplicaciones. Por ello se llevé a
cabo una reestructuracion de los espacios de
cada uno para permitir que se pudiese leer sin
problemas.

En estas paginas podemos ver las areas de
seguridad para la aplicacion del logo, asi como
sus tamafios minimos y reticula de creacion.

50 mm 25 mm 12,2 mm

b bt badEbek
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Paleta de cdlor

La paleta de color consiste en colores
vibrantes y célidos.

Se ha creado un degradado a partir de estos
para poder utilizarlo como fondo en algunos
soportes como pueden ser la web y la aplica-
cién que mas tarde se presenta.
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Pantone P 27-8 C /

RGB: 239%, 121%, 17% /

CMYK: 0%, 62%, 97%, 0%

#ef7911

Pantone P 34-8 C

RGB: 234%, 9%, 19%

CMYK: 0%, 75%, 98%, 0%

#eab5b13

Pantone P 45-7 C

RGB: 232%, 65%, 42%

CMYK: 0%, 85%, 86%, 0%

#e8412a




Pantone P 92-16 C Pantone P 179-16 C

RGB: 77%, 14%, 719% RGB: 29%, 29%, 27%

CMYK: 64%, 100%, 0%, 51%  CMYK: 0%, 0%, 0%, 100%
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Tipogdrafia corporativa

La tipografia utilizada ha sido Bahnschirft,
disenada para Windows en 2017.

Mindsculas: abcdefghijklmnﬁopq~rstuvwz
Mayusculas: ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVW?Z
Numeros y simbolos: 0123456789,.;:-_¢;7=(/&%S5-1i{}#[\oa**[]<>

Esta tipografia es una nueva digitalizacion del
famoso estandar de disefio de caracteres DIN
1451. El disefio se optimizo particularmente
para brindar legibilidad, simplicidad y facilidad
de reproduccion, por lo que se considera espe-
cialmente adecuada para su utilizacion en este
proyecto.
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Light: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tinci- dunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Light Italic: Lorem jpsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam
erat volutpat.

Light: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tinci- dunt ut laoreet dolore magna aliqua-
merat volutpat.

Light Italic: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat.

Regular: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat.

ltalic: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

SemiBold: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

SemiBold Italic: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Bold: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Bold Italic: Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat.
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Tipdlogia de imageén

Se han utilizado tipologias de imagen diversas, especialmente primeros y medios planos de artistas
y publico del festival, asi como panoramicas donde se aprecia este en su pleno funcionamiento. En
general son fotografias con alto contraste y saturacion diversa, dando protagonismo a las luces

y colores propias de la escenografia de las actuaciones. Siguiendo esa linea, se han escogido
imagenes referentes a ilustraciones y patrones de degradado que poseeran una naturaleza variada
y Unica en cada caso
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Mascota oficial

Se ha creado interesante el redisefnar a su vez
la mascota del festival. El Ozzfest no contaba
con una mascota oficial, pero si con un “mons-
truo propio” que plasma de vez en cuando en
carteleria.

La decision de crear una mascota esta funda-
mentada en la creencia de que, con esta, se
podra conectar de una manera mas directa con
los usuarios. Cuantos mas signos, simbolos

y figuras se asocien a la marca, mas posibili-
dades habra de llegar a la gente.

Al no contar con isotipo, se ha considerado
interesante crear una ilustracion propia, con
un estilo muy caracteristico. Esta podra sr
aplicada tanto en carteleria, como en merchan-
dising, ademas de en todo lo relacionado con el
disefo de banderolas de escenario y sefales
en el propio recinto.

Para el diseno de esta, se ha tenido en cuenta
la figura anterior y el bagaje de 0zzy Osbourne
y su propia mascota. Uno de los momentos
mas memorables de 0zzy fue, sin lugar a
dudas, aquel en el que decapité a un murcié-
lago en mitad de un concierto. Desde entonces,
la figura del murciélago le ha acompafado
como amuleto, asi que se ha creido justificado
el que la figura del murciélago apareciera en
la ilustracion de la mascota como referencia
directa a Ozzy.

Por otro lado, se ha optado por mantener la
figura de la calavera con cuernos ya que se
considera apropiada con la tematica y nos
sirve como base para la ilustracion.
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Dicha mascota se ha apodado ZOTZ. De origen
maya, este personaje era considerado “el dios
murciélago” o “murciélago asesino”. Se carac-
teriza por poseer unos grandes colmillos y
simboliza la noche, la oscuridad, la muerte y
los sacrificios por decapitacion, por lo que es
perfecto para la ocasion.



Ilustracion propia, Obra digital.
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Rediseno web

Referéntes

Para la realizacion de esta parte del proceso
de disefio se ha llevado a cabo una busqueda
inspiracional de diferentes paginas web, perte-
necientes en su mayoria al mundo de la musica.

La primera de ellas ha sido la web del festival
inglés Download. Como hemos comentado ante-
riormente, este festival es en género similar
al Ozzfest al tratarse de un evento entorno al
Rocky el Heavy Metal, y por ello comparte con
este tanto la esencia como la forma y funciona-
lidad de la web. Esta web es un ejemplo de las
pocas dentro del Heavy Metal que mantiene la
estética del género sin sobrecargar su imagen,
perjudicando asi a la usabilidad de la web. La
mayoria de las paginas web del entorno pecan
por abusar de la saturacion visual con muchos
elementos que navegan sin orden. La web del
Download ofrece una experiencia funcional a la
vez que sencilla y acorde con los valores del
festival, haciendo de esta un referente para
este proyecto. Su flujo de navegacion es fluido
y accesible y ademas posee una jerarquia clara
de informacion que permite encontrarla facil-
mente.

La segunda web referente ha sido la del grupo
estadounidense Thirty Seconds to Mars, banda
de rock alternativo formada en 1998. Su estética
se aleja de las webs de Rocko Heavy Metal pero
nos proporciona el ejemplo perfecto de una web
funcional que, a pesar de no poseer elementos
arriesgados, destaca por su atractivo y organi-
zacion. Podemos ver que es una web que utiliza
como elemento principal las imagenes pres-
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cindiendo de grandes bloques de texto, lo que
la hace dindmica y ameniza su experiencia de
navegacion.

Y la tercera y ultima web referente ha sido la
del grupo de Rock Thrice. Esta web destaca por
su funcionalidad y por su facil navegacion. Sus
colores neutros, imagenes con baja satura-
cion y tipografias sin serifa dan a esta web una
sensacion de organizacion y calma, ademas de
mantener la estética del género.



TFG / 155



DESARROLLO

Introduccion al proceso de
rediseno web

En esta etapa del proyecto se propone el
redisefio de la pagina web “Ozzfest”. Esta
pretende ser una herramienta online con la
que el festival de mismo nombre se presenta
al mundo. En ella, los usuarios pueden descu-
brir las nuevas noticias sobre el evento, los
carteles y localizaciones de los proximos
conciertos y, ademas, gran variedad de servi-
cios y productos.

Desde un punto de vista profesional y con el
criterio necesario para poder judgar la pagina
web, se ha llegado a la conclusion de que es
necesario el redisefio total de la pagina web,
tanto de la parte visual como de su estructura.

Este redisefio mejorara la experienia de
usuario y podra llegar asi a un mayor nimero
de personas, ayudando a la web a alcanzar en
todos los niveles el estatus que a dia de
hoytiene el festival.

Para ello, se propone un disefo en el que el
usuario tendra una experiencia de busqueda
de mayor precision, asi como una mejor inter-
pretacion de los datos expuestos con la fina-
lidad de que este llegue a disfrutar de todas las
posibilidades que ofrece la web.

Tras haber hecho una fase de investigacion
previa, se procedera a modificar la arquitec-
tura de la web. Finalmente, se presentara el
redisefio visual de esta.
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Andlisis interno y externo
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Claridad de la informacion

Al entrar en la web podemos observar la poca
claridad que refleja y la falta de jerarquizacion
de la informacion, ya que hasta que el usuario
no comienza a investigar por su cuenta en la
web, no se comprende bien cual es su fina-
lidad.

Comportamiénto de la web:

Se puede observar que no se ha tenido en
cuenta el tipo de soporte a la hora de disenar
la web. No muestra ningun tipo de variacion a
la hora de maximizar o minimizar el tamano
de la ventana. El escalado no se modifica en
ninglin momento, lo que supone que a ciertos
tamafios, como los que ofrece un teléfono
movil, el contenido empieza a ser de dificil
comprension.

Visibilidad dé¢l estado d¢l sistéma

La web a tratar es una con muy poca profun-
didad, por lo que perderse dentro de ella no
es un problema potencial. Un aspecto que si
deberia ser mejorado es el disefio de botones.
No se diferencian bien del resto de elementos
dentro de la web, por lo que en ocasiones
pueden llegar a convertirse en falsos affor-
dances.

Libertad de los usuarios

La web presenta un nivel de libertad adecuado
para el tipo de web que es. Al no tener exceso
de niveles, el movimiento por las diferentes
zonas es sencillo. Un problema que si es nece-
sario cambiar es la dependencia que esta web
tiene hacia otras plataformas. Hay varios apar-
tados que te redirigen a webs externas, como
por ejemplo el apartado “Ozzfest Store” que

se apoya en Ebay, o el apartado de compra de



tickets que redirige al usuario a Ticketmaster.
Este salto entre plataformas puede llegar a
confundir al usuario, por lo que se estudiara
la posibilidad de crear un paso previo antes de
dicho salto.

Diseno practico

No hay jerarquia visual y nos encontramos con
una excesiva cantidad informacion. Hay insu-
ficiencia de espacios en blanco que permitan
diferenciar una informacion de otra, lo que
puede provocar que el usuario se sature. Por
otro lado, el uso de tipografias recargadas
resalta la sensacion de Horror vacui dentro de
la web. Ademas, no solo saturan el espacio,
sino que en ocasiones generan duda al usuario
por su dificil lectura.

Ayuda y documéntacion

Como ya hemos dicho anteriormente es una
pagina web no muy facil de entender, no tienen
ni siquiera una zona en la que hablen de la
propia compafiia ni una pagina de FAQs donde
brinden ayuda al usuario cuando sea nece-
sario.

Interaccion satisfactoria con €1 usuario

La interaccion del usuario es defectuosa,
ya que no hay una buena interpretacion y
comprension de la web en todo su conjunto.

Privacidad

La pestafia de privacidad esta en un sitio poco
visible, pero parece que cumple con la horma-
tiva vigente.
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Objetivos

El objetivo principal es conseguir mejorar la
experiencia para el usuario, asi como un disefio
que destaque por su funcionalidad y claridad
y que, a la vez, convierta la navegacion por la
web en una satisfactoria.

El rediseno de esta web se va a centrar prin-
cipalmente en la home, ya que es el primer
encuentro entre la web y el usuario. Ademas,
se tendra en cuenta que la pagina en su tota-
lidad sea atractiva y actual para poder llegar
a mas publico.

Implementariamos ademas una aplicacion
movil a través de la cual la propia empresa
pudiese recibir ingresos pudiendo asi desin-
hibirse de los anuncios. Ademas servira como
herramienta para todos aquellos amantes y
asistentes del festival, ofreciendo servicios
personalizados y facilidades como pueden ser
las compras en la propia aplicacion.
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M¢joras estructunles

Como ya se ha comentado con anterioridad, la
home es el factor mas importante, por lo que
se deberia incluir una llamada de atencion para
que el lector conozca el fin de la web.

La informacion principal se encontrarad a la
vista del usuario para que acceda a ella de
manera rapida y sencilla. Por ello los dife-
rentes apartados deben de estar a su alcance
en todo momento para facilitar la navegacion
y mejorar la experiencia. Se utilizaran menos
elementos visuales y mas espacios en blanco,
para evitar el cansancio visual y adquirir una
rapida comprension de la informacion, mante-
niendo una estética agradable y coherente con
la tematica del festival.

M¢joras funcidnales

Se implementara en el header un boton que
permita al usuario modificar el idioma de la
pagina y asi acceder a un publico mas amplio.

Anadiremos un apartado de FAQs para que en
caso de que el usuario se sienta perdido no
tenga que irse fuera de la pagina para resolver
sus dudas.

Finalmente se considera interesante que
Ozzfest ademas de tener una web, pueda
ofrecer una APP desde donde se pueda
acceder de forma mas directa a funciones
como: listas de favoritos, merchandising, infor-
macion a tiempo real, etc.
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Mapa de conténido
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Wireframes

Para el desarrollo de los wireframes se ha utilizado una grilla de 16 columnas, con medianil de 70px,
con el objetivo de crear una web ordenada y con suficientes espacios en blanco.

Se ha optado por crear Wireframes de alta fidelidad respecto al disefio final.
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Desarrdllo de Mockups

Se han disehado 10 pantallas de la web para
poder mostrar con claridad el estilo grafico de
esta. Entre estas, se encuentran las siguientes:

- Home

- Shop

- About us

- News

- Download the App
- Info (o

- Line-Up

- Gallery

-0zzTV

Se han utilizado tanto la tipografia corpora-
tiva como la paleta de color expuesta para
mantener el estilo de marca y ser coherentes
con el resto de soportes.

La web ofrece los mismos servicios que la
actual, pero de una manera mucho mas intui-
tiva y facil de seguir.

Ademas, se han afiadido varios servicios/facili-
dades de las cuales carecia la web inicial.
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Apoyo én Redes Sociales

Ademas del redisefio de la web, se refres-
caran las cuentas oficiales del festival en las
diferentes plataformas digitales en las que se
encuentre.

Se le dara especial importancia al disefio de la
cuenta de Instagram, ya que sera el contacto
mas estrecho con los usuarios, tanto nuevos
como antiguos. Es una herramienta esencial a
la hora de crear una comunidad alrededor de
la marca, asi que sera necesario un manteni-
miento constante.

Por otro lado, también se impulsara la crea-
cion de playlist oficiales en Spotify con las
canciones que se escucharan durante el
festival a modo de bombo publicitario y para
que aquellas personas que vayan a ir al festival
puedan ir preparandose para la ocasion.
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Instagram

Spotify
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Diseno de aplicacion

Referéntes

Los referentes para este trabajo en el campo
de las aplicaciones han sido Fever y Download
Festival.

La primera es una aplicacion que conecta
usuarios con eventos en la ciudad en la que

se encuentren para poder vivir al maximo sus
experiencias. Posee una gran variedad de acti-
vidades diferentes y permite ver el proceso

de busqueda de un evento en concreto y su
posterior administracion por parte de la apli-
cacion (tickets). Esto es posible gracias a la
opcion de tener una cuenta propia dentro de la
misma para una experiencia mas personali-
zada. Garantiza poseer todos los datos de los
eventos de cada uno: entradas, informacion y
notificaciones de eventos, y cupones. Su disefo
es claro y sencillo, dando protagonismo a las
imagenes de cada evento, por lo que su nave-
gacion es comoda y muy intuitiva.

Por otro lado, al igual que en el campo web, el
Download es uno de los referentes de apli-
caciones dentro del sector. Su App posee

un formato muy similar a la web, pero es el
ejemplo perfecto para ver como desde una
aplicacion se puede mejorar la experiencia de
usuario de un evento como lo es un festival.
Este, ademas de apoyar el proceso anterior a
la compra de los tickets para el festival, ofrece
a sus compradores una plataforma en la que
poder acceder a todo lo que necesitan mien-
tras estan dentro del festival.
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Objetivos

En este caso, el objetivo principal es el de
mejorar la experiencia global del publico del
Ozzfest. A diferencia de la web, esta herra-
mienta se ha disefado con el objetivo de que
acabe siendo utilizada, no solo por aquellas
personas que estén interesadas en conocer
el Ozzfest, sino por aquellas que vayan a
asistir al evento.

El disefio estd centrado en ofrecer facili-
dades al publico, tanto para moverse por el
recinto, como para hacer de la experiencia
una comoda y sin estrés.
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Desarrdllo de Mockups
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Desarrdllo de Mockups
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Se han disenado 20 pantallas de la App para
poder mostrar con claridad el estilo grafico de
esta.

Se han utilizado tanto la tipografia corporativa
como la paleta de color expuesta para mantener
el estilo de marca y ser coherentes con la web
y el resto de soportes.

La aplicacion, como ya se ha comentado, no es
una sustitucion de la web, sino un complemento
a esta. Ofrece varias de las facilidades y ofertas
que se encuentran en la web y, ademas, crea
un espacio nuevo para aquellas personas que
vayan a atender al evento.

Entre estas facilidades anadidas se encuentran:

- Compras desde la App

- Mapa a tiempo real para que el usuario se
ubique en el recinto, encuentre punto de interés
cercanos y pueda ver donde se encuentran sus
acompanantes.

- Banco de datos en el que tener a mano en cual-
quier momento aquellas compras que hayamos
hecho, como pueden ser el pack de entradas que
se haya comprado, tickets de comida y bebida,
reservas de merch, etc.

- Zona de playlist oficiales del evento para que
el usuario pueda prepararse para el concierto.
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Diseno de merchandising

Se ha disefiado una pequefa linea de merchan-
dising oficial para poder mostrar las diferentes
aplicaciones del nuevo estilo visual.

Se proponen varios productos, utilizando
varios elementos disenados, con diversas
combinaciones

Para el merchandising del evento Ozzfest, the
Uprising 2021 se propone:

- Camisetas (tallas adultas e infantiles)
- Mascarrillas

- Sudaderas

- Bolsa Tote-Bag

- Funda de movil

- Bermuda

- Botellas

- Vinilos
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Ademas del merchandising enfocado a la
venta, se tendra en cuenta que el nuevo estilo
de marca ira aplicado en soportes utiles dentro
del recinto.

Es necesario que todo siga un mismo estilo,
asi que se aplicara el redisefio a carteles,
pulseras, acreditaciones y de mas objetos.

Se cuidaran todos los detalles, desde el disefio
de sefialética hasta el de los productos higié-
nicos de los banos. Todo cuenta a la hora de
crear un ambiente coherente.
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Andlisis de resultados

Al comienzo de este trabajo se plantearon
una serie de objetivos con el fin de irlos
cumpliendo progresivamente a medida que se
iba desarrollando.

El objetivo principal propuesto fue llevar a
cabo el redisefio de la identidad grafica del
festival de musica rock Ozzfest. Para alcanzar
este se han llevado a cabo una investigacion a
cerca de la historia del festival y de las bandas
mas importantes del género Rocky Heavy
Metal para poder asi definir una nueva imagen
visual, acorde con sus ideales y objetivos.

Se ha realizado una recopilacion de los logos
mas iconicos de la historia del disefio grafico
aplicado al mundo de la musica, para esta-
blecer una hoja de ruta sobre la que posicionar
este festival. Se han tenido en cuenta los prin-
cipales aspectos graficos a tener en cuenta
para el desarrollo de esta nueva imagen del
festival, como por ejemplo el peso y la compo-
sicion. Haciendo especial hincapié en la tipo-
grafia, se ha estudiado su uso dentro de la
historia del Heavy Metal, conociendo sus dife-
rentes vertientes y procedencias inspiracio-
nales. Ademas, se ha recalcado la importancia
de emplear la psicologia del color para una
correcta aplicacion de las tonalidades esco-
gidas para este rediseio, analizando a su vez
su uso dentro de estos géneros musicales.
Dentro de estos se han podido resaltar algunos
artistas cuyo trabajo ha estado dedicado a la
fotografia e ilustracion dentro del mundo del
Rocky el Heavy para diferentes grupos.

Para entender la historia del Ozzfest se ha

investigado su origen y procedencia, con
todos los datos pertinentes desde la fecha
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de su aparicion. Hemos podido recopilar toda
la historia, tanto tipografica como visual del
festival, con el foco principal en el uso del
branding de la marca en sus diferentes apli-
caciones. Se ha establecido la conexion entre
Ozzy Osbourne, Black Sabbath y el propio
festival para mostrar la importancia que esta
supondra para futuras decisiones en el redi-
sefio de este ultimo. Para poder englobar el
Ozzfest dentro de un marco real, se ha investi-
gado a cerca de los festivales mas importantes
del mundo como el Hellfest, Glastonbury y
Coachella. Esta investigacion servira para un
futuro estudio de mercado en el que analizar
uno a uno para aclarar cudl es la competencia
del festival.

Como pieza fundamental de este trabajo, se ha
llevado a cabo una investigacion exhaustiva a
cerca de la situacion actual provocada por la
pandemia del Covid-19, asi como de medidas
de prevencion para garantizar la seguridad

en eventos multitudinarios como lo es este
festival. Ademas, con el fin de tener en cuenta
todas las opciones posibles, se ha recopilado
una serie de medidas adoptadas por otros
eventos masivos para contemplar las posibles
restricciones acotadas por el Ozzfest en su
proxima edicion.

Y por ultimo, se ha estudiado al publico obje-
tivo de este festival y de los géneros musi-
cales a los cuales pertenece para asi poder
enfocar todo el redisefio de su imagen a aque-
llas personas a las que va dirigidas. De esta
manera se ha podido comprender el senti-
miento de comunidad de los fans de estos
géneros como principal foco estético para el
desarrollo del merchandising y la identidad
visual de este.



Todo este proceso de investigacion ha derivado
en la propuesta de diseino de este trabajo: el
rediseno de la imagen del festival Ozzfest. Para
ello se ha justificado en base a la Teoria del
Circulo Dorado de Simon Sinek, con el fin de
aportar respuestas fundamentadas al por qué,
al como y al que de este trabajo. Se ha llevado
a cabo el concepto de esta propuesta, puesto
que el redisefio de toda la imagen grafica de
este esta influenciado por una esencia muy
concreta y unos valores que condicionan todo
ello.

Como hemos mencionado anteriormente, se
ha elaborado un mapa de posicionamiento

con los principales festivales del mundo para
analizar la competencia del Ozzfest e intentar
orientar su desarrollo grafico a un lugar donde
destaque del resto. Gracias a ello, se ha podido
llevar a cabo de una manera mas precisa la
propuesta de valor de este festival.

Previamente a la parte de desarrollo de este
proyecto se ha llevado a cabo un panel inspi-
racional de los principales conceptos de los
que ha bebido este trabajo, ademas de tomar
como referencia algunos de los logos del Rock
y Heavy Metal por sus formas y aplicaciones.

La obra de Eva Heller Psicologia del Color ha
sido utilizada para la eleccion de la paleta de
colores de este festival, analizando en cada
caso su simbologia y utilizacion a lo largo de la
Historia. Se ha optado por los colores clasicos
del Rock / Heavy Metal, y se ha apostado por
una nueva gama para dar distincion a la iden-
tidad visual del festival.

Como elemento principal del desarrollo de
este trabajo se ha llevado a cabo el rediseio
del logotipo del festival, redefiniendo la imagen
de este y contemplando este en los diferentes
soportes en los cuales este puede aplicarse: la
web oficial, la aplicacion moévil, redes sociales
y todo el merchandising del festival.
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WEB
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Conclusiones

A lo largo de los Ultimos 25 afios de historia,
el Ozzfest ha sido un simbolo irremplaza-ble
del mundo del Rocky mas concretamente del
Heavy Metal Aguarda en su interior su esencia
y actitud, asi como un pantedn de grandes
artistas que han hecho historia en sus esce-
narios. Ozzy Osbourne es la pieza clave de
este festival, que hizo posible la creacion de un
hogar para que los incomprendidos pudiesen
expresar y compartir su muasica con el mundo.
Hoy, en este 2021, un aio tan senalado por
haber sobrevivido a una pandemia mundial, es
hora de renacer por todo lo alto este festival.

Por & Rock, por & Heavy Meral y por Ozzy.

El redisefio de este festival es un homenaje

al artista que tanto ha hecho por la musica,

y el cual actuara sobre los escenarios por
ultima vez en esta edicion. Sus condiciones
personales y de salud no le permiten seguir
formando parte de la musica de manera activa,
por lo que este nuevo Ozzfest es el regalo de
despedida del padre del Heavy Metal para el
mundo.

Un mundo que cada dia que pasa concibe el
Rocky el Heavy Metal como un recuerdo volatil
de lo que fue. Las grandes bandas iconicas,
sus canciones rompedoras y el mo-mento
pasado forman un coctel de nostalgia que
eclipsa sin ninguna duda la realidad de estos
géneros en la actualidad.

Por ello, el Ozzfest vuelve con la intencion de
recuperar la esencia de sus tiempos de gloria
y traerlos al presente del cual también forma
parte, dando impulso a todos los artistas

emergentes que quieren tener un hueco en la

historia. Con la misma rebeldia y actitud inde-
pendiente, este festival no va a permitir que
sus géneros queden eclipsados por consi-
derarse cosa del pasado: el Rocky el Heavy
Metal estan aqui y ahora para quedarse y
crecer.

Con este nuevo enfoque, se ha redisenado el
festival para que su imagen grafica cami-ne

de la mano de los valores que defiende en este
renacer, en este Uprising. Y con ello, se ha
transformado la experiencia del Ozzfest, que
cargado de nueva energia no pierde la esencia
que le hace tan especial. Esto ha sido posible
gracias a una nueva imagen de marca aplicada
en diferentes soportes como una plataforma
web, una app, merchan-dising y redes sociales.

Este proyecto naci6 para dar una nueva voz

a los géneros del Rocky el Heavy Metal, con

el fin de que estos continden evolucionando
con los tiempos que corren y perma-nezcan
ligados a lo que fueron Unicamente en esencia:
que la alabanza del pasado no sea su condena
en el presente.
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