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LINTRODUCCION

El futbol que conocemos hoy dista mucho de lo que teniamos hace unos anos. Desde que
el presidente de la FIFA, Gianni Infantino, aprobara el sistema de videoarbitraje VAR
(video assistant referee) en 2016, hasta su implementacion en todas las categorias mas
importantes, el deporte ha estado eclipsado por completo por esta voragine que, para
muchos seguidores, ha roto con la esencia del balompié. El objetivo del VAR, segtn el
concepto de la IFAB, es corregir errores claros y manifiestos, o incidentes serios que se
le hayan escapado al arbitro con una filosofia de “minima interferencia y maximo

beneficio™!.

Con esta premisa en mente, la IFAB aprobo6 en 2014 comenzar con una serie de estudios
para ver como implementar el VAR. Consultaron a federaciones interesadas, como
Holanda o Estados Unidos, a estamentos del futbol y otros deportes que usaban la
tecnologia en los partidos como el Rugby, la NFL o la NBA. Dos afios mas tarde, con
todos los datos reunidos, estudiados y con protocolo creado, se aprobo el “Experimento
VAR”, durante la reunién anual de 2016%. Al principio, comenzd a utilizarse en
competencias de paises como Brasil, Australia Alemania, Portugal, Holanda y EE. UU.
Un afio después de estos ensayos, se autoriza el uso en vivo para el Mundial de Clubes
de Japon y se incorporaron al proyecto paises como Bélgica, Inglaterra, China, Italia

Espafia e incluso estamentos como la Conmebol o la propia FIFA.

El proyecto estuvo liderado por antiguos arbitros de élite, como Pierluiggi Collina,
Roberto Rosetti y Velasco Carballo. Durante estos dos afos de experimentos, se
recopilaron datos de numerosos partidos tanto en partidos grabados como partidos en
directo, siendo en su mayoria de categorias inferiores y amistosos de las selecciones
absolutas®. Tras la conclusion de los estudios, el proyecto quedd consolidado tras el
anuncio de la FIFA, que autoriz6 el uso de la herramienta para la Copa Mundial de Futbol
de 2018. Pese a ello, el VAR ya fue instaurado un afio antes en ligas como la Mayor

League Soccer o la A-League australiana, y también, en partidos amistosos de las

! (Senn Ferrero, 17 de noviembre de 2020) EI VAR o cémo la tecnologia favorece un Fiitbol mds justo y
equitativo.

2 (FIFA, 5 de marzo de 2016) El IFAB acepta introducir experimentos de asistencia por video para
arbitros. FIFA.com

3 (Diario Sport, 25 de junio de 2018) La verdadera intrahistoria del VAR. Sport



selecciones internacionales* ° ©, La primera competicion oficial en implementar el VAR,
previo al Mundial de Rusia, fue la Copa FIFA Confederaciones de 2017 y el tramo final
de la Copa Libertadores. Tras celebrarse el mundial, el VAR llego6 a las principales ligas
europeas, a la Liga de Campeones de la UEFA, desde octavos de final, la Copa Mundial

Femenina y la Copa América.

Pero, si existe una competicion que ha sobresaltado en cuanto al VAR y la polémica, es
La Liga Santander. Desde su implementacion en 2018, la competicion ha estado marcada
por numerosas situaciones que han dado mucho de qué hablar, en especial, de los equipos
grandes. Entre los clubes que han acaparado las mayores controversias, se encuentra el
Real Madrid. Existen varios factores que explican esta situacion. La primera, en cuanto a
su naturaleza, los blancos se caracterizan por ser uno de los equipos mas importantes y
notorios del panorama deportivo. La segunda, que promueven los detractores o rivales
del equipo, su historial de polémicas o actuaciones arbitrales dudosas en encuentros clave

o titulos.

Este segundo factor desempefia un papel crucial en la entrada del VAR, y el ejemplo
grafico se encuentra en los medios de comunicacion. El videoarbitraje ha sido objeto de
cobertura informativa en portadas de periodicos o cronicas de los diarios deportivos mas
importantes de nuestro pais, que han dejado a un lado el asunto meramente deportivo que
protagonizan los 90 minutos del encuentro para centrar el foco de los resultados, éxitos o

fracasos en las decisiones tomadas por este nuevo sistema.

Desde esta perspectiva, es relevante realizar un examen de los rotativos madrilefios
Marca y As, y los rotativos catalanes Sport y Mundo Deportivo. Tomando en
consideracion las temporadas 2018-2019 y 2019-2020, donde el Real Madrid ha
conseguido hacerse con su liga numero 34 y se han producido grandes encuentros
marcados por estas decisiones, se procederd a investigar como se ha abordado estos

acontecimientos, desde el punto de vista de la objetividad y ética periodistica.

4(AS, 28 de marzo de 2017) VAR: Anula un gol a Griezmann y valida el de Deulofeu. 4S.com

5 (Marca, 19 de febrero de 2017) Villa, primera «victima» del VAR en la MLS: De amarilla a roja tras dar
un pufietazo. Marca.com

 (BBC Sport, 8 de abril de 2017) A-League uses video ref system. BBC Sport



La metodologia de este trabajo cuenta con varios apartados. El primero, la realizacion de
una hipotesis que comprobar y de unos objetivos que cumplir en el desarrollo de la
investigacion. A continuacion, se desarrollara una confeccion del marco tedrico, con la
definicion y exposicion de los agentes que desempenan un papel crucial en ntcleo del
trabajo: objetividad, ética y todo lo relacionado con los géneros periodisticos y diarios

acotados.

A posteriori sera util examinar el caso de estudio, el tipo de metodologia y técnicas
utilizadas. Para este apartado, se ha seleccionado, dentro de las temporadas acotadas, los
partidos donde el VAR ha tenido presencia clave en la victoria o derrota del Real Madrid.
Dentro de cada partido, se ha recopilado la portada del post partido de cada medio de
comunicacion, junto a la cronica que se public6. Ademas, el marco se vera completado
con otras portadas y articulos que se publicaron en otras fechas para enriquecer el

contexto y la cronologia del suceso.

Para finalizar, se observaran todos los resultados obtenidos en la investigacion y se pasara
a las conclusiones, teniendo en cuenta la hipotesis de partida, para ver si se corrobora o,

por el contrario, se desmiente.

1.1 Hipétesis

La incursion del VAR en Espafia ha supuesto un antes y un después en el marco
informativo de los diarios deportivos. Los errores, circunstancias y polémicas que ha
ocasionado esta herramienta, que viene para hacer el futbol un deporte mas justo, han
despertado en los medios un exceso de opinion e interpretacion bajo su ideal en las
portadas y crénicas de los equipos mas iconicos de nuestra liga. En el caso del Real
Madrid, el gran numero de partidos marcados por el videoatrbitraje ha implicado que los
medios de comunicacion hayan alimentado la polémica, dejando a un lado la misién de
informar con objetividad que marca la profesion. Por parte de la Comunidad de Madrid,
Marca ha presentado una linea donde no han recurrido al sensacionalismo en exceso, pero
han protagonizado ocasiones donde han inclinado su contenido a favor del club blanco.
Esta vertiente ha llegado a plasmarse en campafias en contra del VAR, con portadas que
han actuado como buzon de quejas del conjunto blanco. Por parte de A4s, ha sido mas

neutral y objetivo que Marca, pese a su posicion. En este sentido, ambos diarios han



tratado estos acontecimientos con cierta objetividad, pero han caido en la opinién en

algunos momentos.

En el otro bando, los diarios de la Catalufia han afrontado estos acontecimientos
sobrepasando los limites, con una carga editorial excesiva que ha cosechado portadas que
se salen de lo informativo. En cuanto a Sport, el medio se ha olvidado en muchas
ocasiones del cardcter deportivo para alimentar un discurso pro-barcelonista cargado de
ataques o insinuaciones de adulterio en el sistema. Por parte de Mundo Deportivo, pese a
tener un editorial similar al de Sport, ha sido mas comedido y no ha incurrido a las
descalificaciones de su diario vecino. Por tanto, se deduce que los rotativos catalanes han
tratado estos hechos bajo el fanatismo, rompiendo con los principios éticos que marca la
profesion. Una posicion que ha alimentado la polémica y que ha conllevado que los

factores mas importantes de este deporte queden eclipsados.

1.2 Objetivos

Como primer objetivo, se propone ahondar en los conceptos que engloban el periodismo
deportivo, y también, el codigo deontologico establecido en la profesion, con el propdsito
de poder tener una idea firme de la profesion que otorgue solidez y fundamento a esta

investigacion.

Como segundo objetivo, se pretende analizar las portadas y cronicas de los diarios con el
fin de comprobar que los medios han sefialado al VAR como el agente principal del
encuentro, dejando a un lado algunas de las facetas del juego que son importantes en el

analisis de un partido.

Por ultimo, el tercer objetivo sera analizar las portadas y crénicas de los partidos acotados
con el fin de conocer la objetividad periodistica y la ética profesional de cada diario, y el

nivel de sensacionalismo al que puede haber llegado cada medio.



2. MARCO TEORICO

2.1 La objetividad y el periodismo deportivo

Para abordar este tema, expondremos a continuacion la definicion de objetividad en el
mundo del periodismo, al igual que su antagonista, la subjetividad. Tras ello, incidiremos

en otro de los fendmenos que estan presentes en el sector, el sensacionalismo.

2.1.1 Concepto de objetividad periodistica

Seglin sefiala Andrew Calcutt, la definicion de objetividad se usa para designar tres
aspectos: el compromiso con la verdad del suceso o hecho noticiable, la neutralidad en la
descripcion y la omision de cualquier emocién en el momento que transmites la
informacion’. Para Gomez (2013), la objetividad es un concepto que recoge los principios
morales de la profesion, pero atribuye mayor valor al obrar practico, es decir, el modo de
ejecucion del trabajo del periodista. En ese conjunto, expone: “En una posible definicion
satisfactoria de la objetividad, tendrian que entrar con pleno derecho los valores
profesionales, las intenciones de los informadores y las pretensiones, tanto de los medios
por ofrecer esa objetividad, como de los publicos por encontrar informaciones objetivas
en los medios a los que tienen acceso (...) exactitud, exhaustividad, posibilidad de
verificacion, informatividad y transparencia entre otros, constituyen los criterios cuyo
cumplimiento es directamente proporcional a la calidad objetiva de la informacion

final”’8.

Uno de los factores que quebranta la objetividad en el periodismo reside en los agentes
externos que intentan obrar en defensa de unos intereses, ya sean sociales, politicos o
econoémicos. Segun Axon (2018), la busqueda de influencia en la sociedad consigue
desvirtuar a la profesion, dejando al hecho periodistico desamparado: “Cuando el
periodismo simplemente se convierte en un instrumento a manos de grupos que buscan
influir en la opinién publica, entonces dicho periodismo pierde su objeto de referencia,

299

que es el hecho periodistico™. Continuando con los factores, Boudana (2011) sefiala

cuatro obstaculos principales reconocidos por las grandes figuras: “el sesgo politico, las

7 (Axon, 2018) Objetividad y periodismo. A la busqueda de una fundamentacion significativa del quehacer
periodistico a través de “sentido y referencia”, pag 155. Citando a Calcutt, A., Hammond, (2011)
Journalism studies, a critical introduction, Routledge, London

$ (Goémez, 2013) Etica, responsabilidad y observacion de los codigos deontologicos en el periodismo
deportivo. Universidad de Murcia

° (Axon, 2018) Objetividad y periodismo. A la busqueda de una fundamentacion significativa del quehacer
periodistico a través de “sentido y referencia”, pag 154



limitaciones organizativas y estructurales, los problemas planteados por Ila
(re)construccion social de la realidad, y la barrera del lenguaje”!®. Otros autores centran
el foco del problema en la actitud que tienen los periodistas ante su labor, ignorando el
deber de informar del suceso sin apreciaciones u opiniones: “Los periodistas creen, mas
aun, que su rol es suplir la informacion que habilitaria a la audiencia a llegar a sus propias
conclusiones” (Chillon, 2007). Bajo signos de preocupacion, el autor destaca que “en
cualquier caso, al realismo informativo hay que reconocerle el haber otorgado un papel

primordial a la objetividad como pilar sustentador del edificio periodistico™!!.

Pese a las afirmaciones previas, existen ciertas posiciones que exponen el idealismo de
este concepto. Esta vertiente se relaciona con el punto de vista que puede tener cada
persona, que desemboca en la disparidad en la forma de obrar: “Por otro lado, cada
periodista tiene un enfoque particular, una forma de ver el mundo y una muy particular
percepcion de los acontecimientos, esto es mal entendido como falta de objetividad,
cuando de lo tnico que se trata es de distintos modos de designar el hecho periodistico”
(Axon, 2018)'2. Otros autores como Marin (2006) apuntan directamente a la inexistencia
de este concepto dentro del gremio: “no existe la objetividad periodistica, porque un
mismo suceso de interés publico es visto, reporteado, escrito y entendido de manera
inevitablemente distinta por cada periodista y cada institucion de prensa, radio o
television, asi como por cada lector y cada seguidor de noticieros en los medios

electronicos” 3.

Para Boudana (2011), la objetividad periodistica es una nocién que se encuentra en
constante evoluciéon y que no se puede considerar en un concepto relacionado con la
neutralidad o el desprendimiento. Parte de esta evolucion esta marcada por los contextos
sociales que tenemos en nuestros dias, que rigen cierta descripcion que se salga de una
comprension tedrica del hecho'®. Ward (2010), en un estudio sobre la “objetividad
periodistica”, defiende la idea de un periodismo que reconozca el trabajo del profesional

como un comportamiento que establezca como prioridad la forma de obrar. Ademas,

19 (Boudana, 2011) A definition of journalistic objectivity as a performance; Society. Sage Publications

1 (Chillon, 2007) Periodismo y objetividad: Entre la ingenuidad y el rechazo: (esbozo de una propuesta),
pag 180

12 (Axon, 2018) Objetividad y periodismo. A la biisqueda de una fundamentacion significativa del quehacer
periodistico a traveés de “sentido y referencia”, pag 153-157

13 (Marin, 2006) Manual de Periodismo. Debolsillo Mexico, pag 39. Citado en Axon (2018)

14 (Boudana, 2011) A definition of journalistic objectivity as a performance; Society. Sage Publications



considera importante analizar la profesion bajo una vision filoséfica que vuelva a
enfocarse en la objetividad. Segun el autor, a rasgos generales, se puede catalogar esta
“objetividad” desde tres puntos de vista: “Una creencia es ontologicamente objetiva si
realmente describe o se corresponde con los fendmenos externos. (...) Una creencia es
epistémicamente objetivo si estd bien fundamentada en la evidencia y métodos
imparciales de investigacion. (...) El objetivo principal (de la objetividad procedimental)
no es una comprension tedrica de algiin fendmeno natural, como en la ciencia, sino para
tomar decisiones correctas en los contextos sociales, con un minimo de subjetividad, el

interés propio y el sesgo” (Ward, 2010)"3.

Hay algunas figuras que incluso desembocan en el polo opuesto de este concepto, y el

cual se procede a explicar en el siguiente epigrafe.

2.1.2 Concepto de subjetividad periodistica

El objetivismo esta ligado a este término y hay autores como Goémez (2012) que lo
consideran como el principal antagonista. El concepto parte de la hipdtesis de que la
informacion depende de cada individuo, y por la naturaleza de este, todo contiene un
caracter subjetivo. Para Giménez (2005) el subjetivismo “parte de la premisa de que la
verdad depende del sujeto y, por tanto, las opiniones no son ni verdaderas ni falsas, ya
que no existe ningiin barémetro que nos indique lo que es verdad o mentira.”'®. Dentro
de esta idea, hay figuras que centran el foco en la relacion que existe entre el objeto y el
sujeto, que suscita un punto de vista, una posicion que existe de forma innata. “Nuestro
conocimiento esta siempre cargado de subjetividad porque siempre existe una relacion
que constituye al objeto como tal a la vez que hace manifiesto al sujeto. Ambos polos de
la relacion existen previamente (...) pero la realidad en si solo es presente a mi conciencia
cuando es para mi, cuando se me hace presente. No es posible atender a la realidad en si

sin apelar a que en ese momento es para mi” (Chillon, 2007)7,

15 (Ward, 2010) “Inventing objectivity: new philosophical foundations”. En Oxford Scholarship Online.
Extraido de Li (2014) Periodismo deportivo en Esparia: Estudio del tratamiento del concepto de
imparcialidad en las noticias relacionadas con el futbol en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y
Sport. Universitat Autonoma de Barcelona, pag 18

16 (Giménez Armentia, 2005) La objetividad, un debate inacabado. Comunicacién y Hombre, pag 91-103
17 (Chillén, 2007) Periodismo y objetividad: Entre la ingenuidad y el rechazo. (esbozo de una propuesta)



Estas posturas exponen la imposibilidad de reflejar la realidad de forma aséptica, es decir,
la inviabilidad de que estén regidas bajo reglas preestablecidas que indiquen qué camino
debe de tomar el profesional. De hecho, hay autores que exponen la posibilidad de que la
objetividad sea el camino equivocado a elegir para el tratamiento de algunos hechos,
subrayando el lado humano que nos caracteriza. “Si desde una epistemologia demasiado
fragil se define lo objetivo a partir de ciertas reglas y de ciertas preguntas, su caracter
resulta equivoco y absolutista. Cuando nos enfrentamos a una sola realidad, s6lo basta
con conocer las técnicas necesarias para encontrarla. Esas técnicas, sin embargo, han sido
pensadas para dar forma a una clase de percepcion y no a otras. De ahi, la situacion de
inequidad: habrd vivencias, procesos, sentimientos, subjetividades que nunca seran
registrados como realidad porque no se los detecta con las herramientas que utilizamos”

(Ulanovsky, 2008)'#

Ademas del estudio del concepto desde la perspectiva del individuo, en cuanto a su
naturaleza de ser, existen otros agentes que pueden implicar la subjetividad en cualquier
pieza periodistica. Hay autores que indican que todo el proceso de seleccion y elaboracion
que lleva a cabo el periodista en el tratamiento informativo invocan a la subjetividad de
forma inevitable. “Los elementos informativos en cada acontecimiento, su particular
percepciodn, interpretacion y jerarquizacion; la seleccion del angulo con que se inicia, se
desarrolla y se remata el texto y aun de cada palabra; la estructura del género periodistico
que se emplee... explican esta condicion inevitable del quehacer periodistico: su
consustancial subjetividad” (Marin, 2006)!°. Dentro este proceso, Chillon (2007) apunta
que el primer momento de sintesis, que desemboca en la subjetividad, se produce en el
momento en el que el medio capta una serie de hechos para seleccionarlos, jerarquizarlos,

y ordenarlos.

El sensacionalismo es un objeto de critica feroz de la sociedad ante la profesion. Los
detractores canalizan su discrepancia en dos figuras concretas, el medio de comunicacion
y el propio periodista. Chillon (2007) sefiala que se responsabiliza al profesional de la
informacion por la falta de datos o hechos reales que, en ocasiones, se produce de forma
premeditada con el objetivo de desinformar. Aun asi, otorga mayor responsabilidad al

propio medio y la defensa de intereses: “El periodista pasa a ser trabajador de una

18 (Ulanovsky, 2008) La construccién de la noticia: en busca de la equidad perdida
19 (Marin, 2006) Manual de Periodismo. Debolsillo Mexico



estructura empresarial quasi — monopolistica con intereses algo mas espurios que la mera

informacion: el poder”?’.

Por tanto, teniendo en consideracion lo mencionado, el subjetivismo despierta de la
estructura natural del ser humano, que establece una relacion con el hecho totalmente
distinta a la del resto, y se desarrolla en cualquier decision que se tome en el proceso de
produccion de la profesion. Esta linea puede permitir, a su vez, una forma de exponer los
hechos que permita incidir con mayor profundidad y desarrollo, logrando enfoques y
resultados que las normas del objetivismo no consiguen obtener. Por ultimo, hay autores
que creen en la compenetracion de estos dos términos, considerados como contrincantes
innegociables, como la soluciéon mas asequible. Este aspecto se tratara en el siguiente
epigrafe, donde se incide en como es o debe de ser la objetividad en el periodismo

deportivo y las propuestas alternativas que defienden algunos autores.

2.1.3 El periodismo deportivo y su relacion con la objetividad

Una de las ideas que prevalecen en el periodismo deportivo de estos ultimos afios es la
pérdida de objetividad y rigor ante el acontecimiento deportivo. La falta de iniciativa en
la busqueda de la verdad es un problema que arrastra la profesion, y en especial, la rama
deportiva. Tras realizar un andlisis de las noticias futbolisticas que presentan opiniones
de ciertos profesionales del sector, Gomez (2013) plantea dos conclusiones: La primera,
que los medios mantienen una manifiesta parcialidad con los equipos, por motivos
econdmicos, de crecimiento de lectores o por defensa de los ideales de los medios, que
desembocan en comportamientos mas propios de un aficionado que de profesionales del
sector. La segunda, que existe una vulneracion del derecho constitucional de la
presuncion de inocencia, con una actitud de deshonra del honor del implicado ante la
sociedad. Fuera de estas conclusiones, Gomez recuerda que la pérdida de la parcialidad
al informar quebranta todos los codigos deontologicos de la profesion y, ademas, dafia a

la sociedad, los organismos, y la reputacion de los propios medios?!.

En busqueda de revertir este problema en el sector, Brunner y Horky (2017) sefialan que

la calidad se demuestra en la investigacion, el tratamiento y el niimero de fuentes

20 (Chillén, 2007) Periodismo y objetividad: Entre la ingenuidad y el rechazo: (esbozo de una propuesta)
2! (Gomez, 2013) Etica, responsabilidad y observacion de los codigos deontologicos en el periodismo
deportivo. Universidad de Murcia

10



informativas®?. Y en referencia a este punto de vista, Ramoén (2017) afiade: “Emplee un
amplio abanico de fuentes autorizadas y representativas para construir la cobertura.
Muestre los 27 puntos de vista necesarios para fundamentar y contextualizar sus

23 Esta necesidad se solicita, segin Boehmer (2017), por la mayor accesibilidad

piezas
del publico al deporte: “Con las audiencias teniendo un acceso cada vez mas facil a los
partidos y a los propios deportistas, los periodistas necesitan sobresalir con una
informacion de calidad que se apoye en enfoques singulares (periodismo explicativo,

analisis) o que aborde los grandes temas en el deporte, los medios y la sociedad”?*.

En cuanto a los aspectos fisicos y de estilo de esta rama, muchos autores destacan la gran
presencia de adjetivos, expresiones banales, e incluso, descalificaciones que se salen de
la exactitud y precision que debe de presentar la profesion y que van ligadas a afinidades
o enemistades con clubes o deportistas. Por tanto, el ejercicio periodistico neutral implica
desligarse en algo que ya mencionado por Gomez (2012), los intereses de las empresas o
instituciones. “Actue de forma independiente con el fin de proporcionar una cobertura
imparcial y critica del contexto social, cultural y politico del deporte” (Ramon, 2017).
Por su parte, Gurgel (2017) afirma: “Debemos considerar que los aspectos pasionales que
involucran el deporte son un factor preponderante. Principalmente en un contexto que, si
por un lado permite humanizar la practica periodistica, por otro puede ser una herramienta
de manipulaciones e intereses politico — econdmicos que se disuelven en un simple

embalaje de ‘pasion deportiva™?®.

Ahora bien, como se ha expuesto en el epigrafe anterior, existe una vertiente que defiende

la imposibilidad de mantener la objetividad en su plenitud, debido a cuestiones que

22 (Brunner y Horky, 2017) La prensa deportiva, una tipologia periodistica bajo presion. Mencionado en
Romera (2018) La prensa en conflicto. Tratamiento informativo del “Caso Messi” en los diarios Mundo
Deportivo, Marca, As y Sport, pag 26.

23 (Ramoén, 2017) Etica y periodismo deportivo: disfunciones deontoldgicas y recomendaciones para una
cobertura responsable. En Rojas Torrijos, J. L. (Ed.), Periodismo deportivo de manual. Tirant
Humanidades, pag 248

24 (Boehmer, 2017) El uso de las redes sociales en el deporte. En Rojas Torrijos, J.L (Ed.), Periodismo
deportivo de manual. Tirant Humanidades, pag 307

25 (Ramén, 2017) Etica y periodismo deportivo: disfunciones deontoldgicas y recomendaciones para una
cobertura responsable. En Rojas Torrijos, J. L. (Ed.), Periodismo deportivo de manual. Tirant
Humanidades, pag 248

26 (Gurgel 2017) El poder de las imdgenes en el periodismo deportivo. Conceptos para entender el papel
de la fotografia y del audiovisual en la produccion periodistica dirigida al deporte. En Rojas Torrijos, J.
L. (Ed.), Periodismo deportivo de manual. Tirant Humanidades, pag 190
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incluso inciden en la estructura natural del ser humano. Como alternativa a esta
disyuntiva, Ward (2010) propone salirse de la objetividad en sentido tradicional con el
concepto de “objetividad pragmatica”. Segun este autor y su punto de vista, el principio
de objetividad presenta cuatro implicaciones: interpretar bajo varios estandares que vayan
mas alld de enfocarse en informar “Unicamente de los hechos”, compaginar hechos
objetivos y las opiniones subjetivas con la interaccion entre comunicador y receptor,
mantenerse abierto a las noticias en desarrollo y desligarse de la idea que reconoce a la

objetividad como un perfecto conocimiento de la realidad?’.

Otro concepto por destacar es la “subjetividad objetivante” que propone Chillon (2007).
Para este autor “la objetividad del conocimiento necesita de la subjetividad para
constituirse, la objetividad periodistica precisa de la actividad profesional para
construirse. Por eso necesitamos sustituir la busqueda tradicional de un periodismo
objetivo por la comprension de lo que hemos llamado la subjetividad objetivante™?®. La
idea defiende la imposibilidad del ser humano de trabajar sin omitir su subjetividad
consubstancial, sumando que esta caracteristica tiene una importancia clave para tener la

iniciativa de perseguir los principios objetivos.

Por tanto, con todos estos apuntes, se puede concluir que la objetividad plena es imposible
de alcanzar y que la definicién de objetividad va evolucionando a lo largo del tiempo,
incorporando nuevos matices. Prueba de ello son los conceptos de “objetividad
pragmatica” y “subjetividad objetivante”, que dejan en evidencia la evolucion que esta
sufriendo el término. Aun asi, los intereses y coacciones de empresas e instituciones que
existen en nuestros dias dificultan la implementacion de esta objetividad. De ahi que se
realice cierto tratamiento informativo en numerosos medios o diarios espafioles. Ante
esto, la solucién estd en la mano del periodista, que debe ser consecuente de su

responsabilidad social y de la influencia publica de sus actos.

27 (Ward, 2010) “Inventing objectivity: new philosophical foundations”. En Meyers, C. (Ed.), Journalism
Ethics: A Philosophical Approach, Oxford Scholarship Online, pag 12-13. Extraido de Li (2014)
Periodismo deportivo en Espaiia: Estudio del tratamiento del concepto de imparcialidad en las noticias
relacionadas con el fiitbol en los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport. Universitat Autonoma de
Barcelona

28 (Chillon, 2007) Periodismo y objetividad: Entre la ingenuidad y el rechazo: (esbozo de una propuesta)
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2.1.4 El sensacionalismo en el periodismo deportivo

Otra de las tendencias que existe en el periodismo deportivo y que debilita la objetividad
de la informaciéon reside en el sensacionalismo. Segin Torrijos (2010), “el
sensacionalismo es una caracteristica que especialmente en Espafia suele asociarse a la
prensa especializada en deporte ante la inexistencia en este pais de cabeceras de
informacion general que, al igual que ocurre en paises como Reino Unido, Alemania u
Holanda, se rijan en su maqueta y en su estilo por esta técnica para conseguir mas
audiencia”?’. En este apartado, el autor deja caer una de las motivaciones principales que
provoca la proliferacion de portadas, titulares o noticias de caracter sensacionalista:

llamar la atencién del lector.

Esta busqueda del “click facil” se justifica en un planteamiento enfocado en el
entretenimiento, dejando a un lado la base informativa de la que se sustenta la profesion.
“De esta forma, la prensa deportiva, con el objetivo de entretener tanto o mas que
informar y de copar cuanto mas mercado mejor dada la creciente competencia
publicitaria, ha evolucionado adoptando algunos rasgos tipicos de la prensa mas populista
o sensacionalista, a partir de un disefio llamativo que ha ido incorporando color, fotografia
y todas las variantes tipograficas posibles” (Torrijos, 2010, pag 8). Roura (2001) expone

3

que los editores piden noticias que “vendan”, sin importar que se informe o digan
“verdades” al publico. Ademas, sefiala que el espectaculo que quieren vender los medios

no es la actuacion, sino el dinero que mueve o puede aportar dicha actuacion®.

Otro de los autores que incide en las diferencias que existe entre el periodismo
informativo y el sensacionalista es Goémez (2014): “El primero pretende la maxima
neutralidad posible a través de la piramide invertida y otros métodos mas actuales,
mientras que el segundo busca la maxima audiencia, tratando de llegar a un publico mas
amplio, utilizando para ello un lenguaje claro y llano que llegue a la masa y provocando
deliberadamente el morbo™!. Para autores como Torrijos (2010), la lucha por liderar las

encuestas, los indices de share, o la popularidad del medio se convierten en las principales

2 (Torrijos, 2010) La responsabilidad social del informador en el uso del lenguaje ante la proliferacion de
hechos violentos en el mundo del deporte. Vivat Academia, 111, pag 8

3% (Roura, 2001) Cultura, ética y prensa / Culture, Ethic and Press. En Gomez (2014) “Analisis ético de
la prensa deportiva escrita en Catalufia, en el empleo de técnicas sensacionalistas”, Razon y Palabra

31 (Gomez, 2014) Analisis ético de la prensa deportiva escrita en Catalufia, en el empleo de técnicas
sensacionalistas. Razon y Palabra, pag 3
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claves que propulsan el aumento del sensacionalismo: “No es mas que la consecuencia
del marco en el que tiende a moverse este tipo de profesional de la comunicacion: ademas
de informar, entretener y —tedricamente- formar, debe satisfacer la enorme demanda de
noticias de unos aficionados apasionados y, al mismo tiempo, responder a la estrategia
comercial de las empresas apelando al consumo de periddicos a través de titulares y

portadas espectaculares™ 2.

Si se atiende a la forma en la que el sensacionalismo hace acto de presencia en el
periodismo deportivo, y en especial dentro de la prensa, se detecta un elemento que
destaca del resto: los titulares. Segun Alcoba (1999), los titulares sensacionalistas “se
apartan de lo informativo para derivar en opinioén implicita o hacia campos dificiles de
precisar que no se corresponden con una evolucion natural y racional del mensaje”.
Ademas, destaca que, en ocasiones, utilizan un tipo de lenguaje especializado que no
informa nada y que solo estd empleado para atraer al experto o aficionado, dejando a su

vez una opinion implicita’>.

Pese a ser una vertiente con grandes criticas a sus espaldas, existen autores que toman en
consideracion al sensacionalismo como una técnica mas que incluye la profesion y que
no tiene que ser objeto de menosprecio. De hecho, apuntan la posibilidad de unir
sensacionalismo con veracidad. "No merece el rechazo frontal. Un periddico puede seguir
las normas del sensacionalismo y, sin embargo, ofrecer informaciones veraces y valiosas.
Porque se trata fundamentalmente de una técnica, un estilo, una forma de presentar la
realidad y de interpretarla. En Espafia, se suele asimilar sensacionalismo y mentira. Y no

ha de ocurrir asi necesariamente"(Grijelmo, 1997)*.

En resumen, el sensacionalismo se ha hecho un hueco en la prensa deportiva debido, en
mayor parte, a la busqueda de mayores seguidores o lectores, que va estrechamente ligada

a un aumento de beneficios en el medio. Esta vertiente ha implicado un aumento del

32 (Torrijos, 2010) La responsabilidad social del informador en el uso del lenguaje ante la proliferacion de
hechos violentos en el mundo del deporte. Vivat Academia, pag 8

33 (Alcoba, 1999) La prensa deportiva: Tratamiento inédito sobre el género especifico del deporte y como
hacer una publicacion deportiva ideal. Madrid. Universidad Complutense, Instituto Universitario Olimpico
de Ciencias del Deporte

34 (Grijelmo, 1997) El estilo del periodista Editorial Taurus, pag 531. Extraido de Torrijos (2010) La
responsabilidad social del informador en el uso del lenguaje ante la proliferacion de hechos violentos en el
mundo del deporte. Vivat Academia, pdag 8
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espectaculo de la mano de un cambio en la forma de tratar los hechos noticiosos, con un

mayor énfasis en la anécdota, lo polémico y lo banal.

2.2 La ética en el periodismo deportivo
En este epigrafe se desarrollan algunos de los principios de autocontrol mas destacados
de la ética periodistica, y después, centraremos el foco en las dos Comunidades

Auténomas de procedencia de los medios a analizar: la Comunidad de Madrid y Catalufia.

2.2.1 Principios de la ética periodistica en el mundo: UNESCO y FIP

2.2.1.1 Codigo de ética periodistica de la UNESCO

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura
(UNESCO) es un organismo especializado de NNUU que tiene como mision “contribuir
a la consolidacion de la paz, la erradicacion de la pobreza, el desarrollo sostenible y el
dialogo intercultural mediante la educacion, las ciencias, la cultura, la comunicacion y la
informacion”.

Bajo los auspicios de la UNESCO se organizan, desde 1978, reuniones consultivas de
organizaciones internacionales y regionales de periodistas activos. Entre estas juntas,
destaca la de Paris en el afio 1983, donde se reconoci6 “el ejercicio de libertad de opinion,
de expresion y de informacion como parte integrante de los derechos humanos y las

libertades fundamentales y como factor vital en la consolidacion de la paz y del

entendimiento internacional’’3°.

Sobre esta base, se prepararon diez principios de ética profesional en el periodismo. El
primero recoge que el pueblo tiene derecho a una informacion veridica, por medio de una
informacion precisa y completa, y de expresarse libremente a través de diversos medios
de difusion. El segundo punto de este codigo expone que el periodista debe servir el
derecho a una informacion veridica por la adhesion honesta a la realidad objetiva. El
tercer punto trata sobre la responsabilidad social del periodista, siendo responsable frente

a los que dominan los medios, y también, frente al gran publico.

El cuarto punto incide en la integridad profesional del periodista, exigiendo un alto nivel

de integridad. Ademas, incluye el derecho del periodista a abstenerse de trabajar en contra

35 (Web del Ministerio de Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion, s. f.) Qué es la UNESCO
36 (Web del Ministerio de Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion, s. f.) Qué es la UNESCO
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de sus convicciones. El quinto principio exige que el periodista favorezca el acceso del
publico a la informacion y participacion en los medios. Por otra parte, el sexto apartado
trata el respeto a la vida privada y la dignidad del hombre, teniendo en consideracion las
leyes que existen sobre la difamacion, calumnia, o injuria. Continuando el escalafon, el
articulo séptimo expone el respeto del interés publico, las instituciones democraticas y la

moral publica.

El articulo octavo recoge el respeto a los valores culturales y a la diversidad cultural,
teniendo participacion en las transformaciones sociales orientadas hacia una mejora
democrética de la sociedad. El articulo noveno incide en el deber de no hacer apologia de
las guerras ni de ningun tipo de discriminacion. Por ultimo, el punto nimero diez expone
el deber de animar la relacion pacifica entre estados, a través de la promocion de un nuevo

orden en cuanto a la informacion mundial®’.

2.2.1.2 Principios sobre la conducta de los periodistas de la FIP

La Federacion Internacional de Periodistas (FIP) es la mayor organizacion de periodistas
a nivel mundial, que representa a mas de medio millon de profesionales de medios de
comunicacion en 187 sindicatos, federaciones y asociaciones de mas de 140 paises. En
cuanto a sus funciones destaca la organizacion de acciones colectivas para apoyar a los
sindicatos de periodistas, la defensa de la libertad de prensa, la condena del uso de

propaganda en los medios y promulgar la libertad de expresion politica y cultural®®,

Durante el 30° Congreso Mundial de la FIP en 2019, se adopt6 la Carta Etica Mundial
para Periodistas que completa la Declaracion de Principios de la FIP sobre la Conducta
de los Periodistas®. La carta recoge un total de 16 puntos que “especifican las directrices
de conducta a de los periodistas en la investigacion, edicion, transmision, difusion y
comentario de noticias e informacion, y en la descripcion de los acontecimientos por

cualquier medio™*.

El primer punto recoge el respeto a la verdad de los hechos y el derecho del ptblico a

conocerla. El segundo, la defensa del doble principio de la libertad de investigar y de

37 (UNESCO, 20 de abril de 1984) Principios internacionales de ética profesional en el periodismo
38 (Extraido de IFJ, s. f.) Acerca de la FIP. La voz global de las y los periodistas

39 (Extraido de IFJ, 12 de septiembre de 2019) Carta Mundial de Etica para Periodistas

40 (Extraido de IFJ, 12 de septiembre de 2019) Carta Mundial de Etica para Periodistas
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publicar con honestidad la informacion, la libertad de comentario y de critica, asi como
el derecho a comentar y criticar con lealtad. En cuanto al tercer punto, la carta expone
que el periodista no debe de suprimir informaciéon o falsificar documentos. El cuarto
punto indica la no utilizacién de métodos desleales para obtener informacion, imagenes,

documentos o datos, asi como grabaciones de imdgenes y sonidos sin permiso.

En el quinto punto, se indica que no debe de prevalecer la urgencia o inmediatez en la
difusioén de informacion ante la verificacion de hechos y fuentes. En el sexto, la carta
apunta que el periodista debe de esforzarse en rectificar un error lo mas rapido posible.
En el séptimo apartado, se hace alusion al secreto profesional sobre la fuente de las
informaciones obtenidas, al que el periodista debe de ampararse. En el octavo, se expone
el respeto de la privacidad y dignidad de las personas representadas. En el punto noveno,
la carta expone que el periodista debe de velar por que la difusion no contribuya al odio
0 a los prejuicios, haciendo todo lo posible para evitar la discriminacién de sexos, razas,

orientacion sexual u opiniones politicas, entre otros.

En cuanto al décimo punto, la carta incide que el periodista debe de considerar como
faltas graves el plagio, la calumnia, la difamacion y las acusaciones sin fundamento
dentro de la profesion. En el undécimo, se indica que el periodista se debe de abstener de
actuar como ayudante de la policia u otros cuerpos, enfocando su labor en ofrecer
informacion. En el duodécimo punto se apunta que el periodista mostraré solidaridad sin
renunciar a la libertad de investigacion, informacion, critica o libertad editorial. En el
punto decimotercero, la carta expone que el periodista no debe de aprovechar su libertad
de prensa para beneficiar a terceros, absteniéndose de recibir cualquier provecho y

evitando conflictos de intereses.

El punto nlimero catorce apunta que el periodista no firmard ningiin compromiso que
pueda poner en peligro su independencia profesional, pero debe respetar las modalidades
de difusion que haya acordado con el interlocutor. En el quince, la carta expone que todo
periodista debe cumplir estrictamente con los principios enunciados previamente y no
podra ser obligado a expresar algo en contra de su voluntad. Por ultimo, en el punto

dieciséis, la carta recoge que el periodista solo aceptara, en cuestiones de honor
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profesional, la jurisdiccién de organismos independientes de autorregulacion abiertos al

publico, excluyendo cualquier injerencia gubernamental o de otro tipo*!.

2.2.2 Codigo deontoldgico periodistico en Espaiia (FAPE)

La Federacion de Asociaciones de Periodistas de Esparia es una organizacion profesional
espafiola. Cuentan con un coédigo que engloba a todas las asociaciones de prensa
provinciales que estan afiliadas, aprobado en 1993 y actualizado en 2017. Seglin expone
la federacion, el objetivo de este codigo reside en “mantener, colectiva e individualmente,
una conducta responsable en cuanto se refiere a la ética y la deontologia de la

informacion.”*2.

El coédigo cuenta con 21 principios, organizados en varios apartados: Principios
Generales, Estatuto y Principios de Actuacion. Dentro de los Principios Generales, el
primer codigo expone que el periodista actuara manteniendo los principios de
profesionalidad y ética del citado texto cuya aceptacion expresa serd condicion necesaria
para su incorporacion al Registro Profesional de Periodistas y a las Asociaciones de la
Prensa federadas. En el segundo punto, la FAPE sefiala que el primer compromiso ético
del periodista es el respeto a la verdad. En el tercer punto, el codigo expone que el
periodista defendera siempre el principio de libertad en la investigacion y difusion de la
informacion, sumado a una libertad de comentario y critica. En el cuarto punto se incide

que el periodista respetara el derecho de las personas a su propia intimidad e imagen.

En el quinto, el periodista debe asumir en primera instancia la presuncion de inocencia
de toda persona, mientras no se demuestre lo contrario, y evitar las consecuencias dafiosas
que pueden derivar del cumplimiento de sus deberes informativos. El sexto punto incide
en que los dos principios anteriores se deben de aplicar con extremo rigor en casos que
afecten a menores de edad, absteniéndose de entrevistas, fotografias o grabaciones a estos
menores. Por ultimo, el punto siete indica que el periodista debe de tener cautela y

respetar los derechos de los mas débiles y los discriminados®.

Respecto al apartado de Estatuto, el primer punto expone el derecho del periodista a tener

41 (IFJ, 12 de septiembre de 2019) Carta Mundial de Etica para Periodistas
42 (FAPE, s. f.) Cédigo Deontolégico FAPE
3 (FAPE, s. f.) Cédigo Deontolégico FAPE
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un salario digno, a participar en la toma de decisiones de la empresa, asi como de oponerse
al monopolio y a la clausula de conciencia. El segundo punto incide en el derecho del
periodista a ser amparado por el marco de su propia empresa y por las organizaciones
asociativas o institucionales, frente a presiones que busquen desviar el marco actuado por
este codigo. El tercer apartado hace alusion al secreto profesional del periodista como
derecho del periodista y al deber que tiene de garantizar la confidencialidad. El punto
cuatro alude a la responsabilidad del periodista de vigilar el cumplimiento de
transparencias informativa por parte de las Administraciones Publicas, defendiendo el
principio de libre acceso a archivos o registros. Por tlltimo, en el quinto apartado se incide
en que el periodista debe de respetar los derechos de autor y la propiedad intelectual de

cualquier actividad, evitando todo tipo de plagio o infraccion de derechos**,

En cuanto al apartado de Principios de Actuacion, el primer punto expone que el
compromiso con la busqueda de la verdad debe de llevar siempre al periodista a informar
solo sobre los hechos de los que conozca el origen, sin falsificar ni deformar la realidad.
El segundo incide en que se deben de usar métodos dignos para obtener la informacion.
El tercer punto sefiala que el periodista debe respetar a aquellas personas, tanto fisicas
como juridicas, que no quieran colaborar. El cuarto punto hace referencia al off de record

y el respeto que debe de tener el periodista siempre que la fuente lo solicite.

En el punto cinco, el codigo indica que el periodista debe de distinguir entre lo que pueden
ser hechos y lo que pueden ser opiniones, interpretaciones o conjeturas, aunque no esté
obligado a ser neutral. En el punto seis, a fin de no crear confusion en las personas, se
expone que el periodista debe distinguir entre la informacion y publicidad. En octavo
punto incide en que el periodista nunca utilizard en beneficio propio cualquier
informacion privilegiada que haya podido obtener durante el ejercicio, en especial, de
datos financieros que no se hayan difundido. Por ltimo, en el noveno punto se recoge
que todos los Principios y Normas expuestos en el presente Codigo Deontoldgico se
deben de aplicar también en periodistas que actien en el entorno digital u otros sistemas

de comunicacién o informacion®.

4 (Puntos extraidos de FAPE, s. f.) Cédigo Deontolégico FAPE
4 (FAPE, s. f.) Cédigo Deontolégico FAPE

19



2.2.3 Principios de la profesion periodistica en Catalufia y la Comunidad de Madrid
2.2.3.1 Principios de la profesion periodistica en Cataluiia

El Colegio de Periodistas de Catalunya proclam6 en el II Congreso el Codigo
Deontologico de la profesion periodistica en Catalufia el 1 de noviembre de 1992, un afio
antes que el codigo de la FAPE. Pese a ser una declaracion de caracter autondmico, la
instituciéon invita a que todos los periodistas del sector cumplan los principios
establecidos: “Alentamos a los profesionales y a las empresas informativas a regir su

actividad de acuerdo con la letra y el espiritu de sus criterios basicos™*.

El codigo cuenta con doce criterios, con el objetivo de “defender unos medios de
comunicacion libres y responsables en el marco de una sociedad plural y democratica™’.
El primer criterio incide en informar de forma cautelosa y precisa, con el objetivo de
acercarse a la realidad con la maxima fidelidad posible. Ademas, en este punto se hace
énfasis en la distincidon de informacion y opinion y evitar la difusion de conjeturas o
rumores. En el segundo criterio, el colegio alude que el periodista debe de evitar
expresiones ofensivas y datos imprecisos que puedan dafiar la dignidad de personas o
entidades publicas o privadas. En el tercero, se expone la obligacion de rectificar
informaciones incorrectas o interpretaciones que se hayan demostrado ser falsas. En el
cuarto punto, el codigo menciona el uso de medios licitos para la obtencion de
informacion, calificando como “inaceptables” el uso de camaras ocultas u otros
procedimientos engafiosos. También se hace alusion a la incautacién o difusion no
consentida de material privado. En el punto cinco, el cédigo incide en el proceso de
citacion de fuentes y el secreto profesional, apuntando que las fuentes se deben de citar
para la credibilidad de la informacion, pero los periodistas tienen la obligacion moral de
protegerlas cuando sea necesario. En el punto sexto se menciona que el periodista debe
defender el derecho a la informacion ante cualquier restriccion u omision de transparencia

en administraciones y organismos oficiales.

En cuanto al criterio siete del codigo, se expone que el periodista no puede aceptar

obsequios o retribuciones de terceros para promover, orientar o publicar informaciones y

46 (Fundacio CIC, 1 de noviembre de 1992) Cédigo deontolégico. Declaracion de principios de la profesion
periodistica en Cataluiia
47 (Fundaci6 CIC, 1 de noviembre de 1992) Cédigo deontoldgico. Declaracion de principios de la profesion
periodistica en Cataluria
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opiniones. En el octavo, el colegio incide en no usar en beneficio propio cualquier
informacion privilegiada, con independencia de que se publique o no, ni transmitirla a
otras personas. En el punto nueve se alude al derecho de la privacidad y su respeto,
evitando intromisiones innecesarias que dafien la dignidad de los individuos. En el
noveno aluden al papel del periodista respecto a la presuncion de inocencia, que debe de
salvaguardarse hasta que se pruebe la culpabilidad. En el apartado undécimo se expone
la proteccion de los derechos de los menores, evitando la difusion de su identidad en casos
donde san victimas, testigos o inculpados en casos criminales, sumando también asuntos
de caracter sexual. Por ultimo, en el duodécimo criterio se incide en el respeto a la
dignidad de las personas, evitando la discriminacion de cualquier caracter y las

expresiones que inciten al odio o violencia*.

2.2.3.2 Principios de la profesion periodistica en la Comunidad de Madrid
El Sindicato de Periodistas de Madrid, que surgi6 en 1999 con el objetivo de “luchar por
la dignidad de nuestra profesion, aplastada por la creciente precariedad laboral, los

sistematicos abusos empresariales y la falta de regulacion legal del periodismo™*

, aprobd
este codigo deontologico en el afio 2000. A diferencia de los codigos anteriores, recoge
el establecimiento de mecanismos de regulacion para cumplir con los principios. Cabe
destacar que este principio, pese a tener similitudes con los anteriores, supone una gran
importancia ya que la sede de los dos diarios de mayor tirada en Espana, Marca y As,

tienen su sede en la Comunidad de Madrid.

El codigo recoge 18 puntos. El primero incide en el deber del periodista de ofrecer una
informacion veraz y defender las libertades de expresion informacion y opinion. El
segundo punto expone que el periodista debe de defender los principios de la a
Declaracion Universal de Derechos Humanos y salvaguardar, por encima del interés
periodistico, los valores superiores del ordenamiento juridico espanol. El tercer punto
exige que el periodista debe de informar con objetividad, rigor, imparcialidad,
responsabilidad y honradez, para que la sociedad pueda hacer formar su opinion a través
de los datos obtenidos. En el cuarto punto se trata la verdad en el &mbito del periodismo

como un deber que no puede ser eludido, buscando acercarse por completo a esta. En el

8 (Puntos extraidos de Fundacié CIC, 1 de noviembre de 1992) Cédigo deontolégico. Declaracién de
principios de la profesion periodistica en Cataluiia
49 (SPM, 22 de septiembre de 2013) Todo sobre el SPM. Sindicato de Periodistas de Madrid
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quinto punto incide en la objetividad y la distincidon de informacion y opinion. Ademas,
hace alusion al deber de rechazar cualquier tipo de presion que busque censurar o poner
informacion al servicio de intereses concretos. El sexto decreta el compromiso ético del
periodista a favor de la paz y la no violencia. Respecto al séptimo punto, se expone el
derecho del periodista al secreto profesional y la clausula de conciencia, respetando el off’

the record?”.

El punto ocho del codigo, en relacion con lo que hemos mencionado al comienzo del
apartado, alude al deber de implantar los Estatutos y Consejos de redaccion para velar por
los derechos y deberes de la profesion. En el noveno se apunta que el periodista solo debe
de difundir la informacion en la que conozca su origen, sin tomar en cuenta rumores y
figuras anoénimas. El décimo punto hace referencia a la propiedad de la obra informativa,
incidiendo en que el periodista no debe de apropiarse de forma indebida de cualquier
obra. El undécimo expone la vigilancia del pluralismo de la sociedad y el acceso a
informacion en los medios de comunicacion. En el principio nimero doce se incide en la
responsabilidad que tiene el periodista en servir la informacion de forma objetiva y veraz,
frente a presiones de cualquier tipo. El punto nimero trece trata el respeto que debe de
tener el periodista a la intimidad y dignidad de las personas, a la vez que la elusion de

datos que puedan causar dafios morales a los protagonistas>'.

El principio niimero catorce expone la incompatibilidad de la calumnia y la injuria en el
ejercicio de la profesion, apreciado por los tribunales como “el peor delito en el que puede

incurrir un/a periodista™>?

. El principio nimero quince expone que la ética periodistica
prohibe el insulto, demandando un trato respetuoso a los protagonistas y la omision de
lenguaje discriminatorio. El principio nimero dieciséis exige que el periodista no debe
de utilizar informaciones confidenciales que haya recibido en su ejercicio que puedan
suscitar intereses economicos. El punto numero diecisiete incide en la rectificacion de
toda aquella informacion errénea, Por Gltimo, el punto nimero dieciocho trata el derecho

a tener un trabajo remunerado, exigiendo el rechazo de cualquier trabajo no remunerado,

salvo colaboraciones excepcionales®?.

5% (Puntos extraidos de SPM, 2000) Cédigo deontolégico SPM
51 (Puntos extraidos de SPM, 2000) Cédigo deontolégico SPM
52 (SPM, 2000) Cédigo deontolégico SPM

53 (Puntos extraidos de SPM, 2000) Cédigo deontolégico SPM
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2.2.4 Etica y responsabilidad en el periodismo deportivo

El periodismo deportivo tiene un papel destacado en nuestra sociedad. Espafia es uno de
los paises con mayor seguimiento del deporte y, en especial, del futbol. Segun afirma
Torrijos (2018), “estamos hablando de un campo que es uno de los mas seguidos en
muchos paises y eso conlleva una gran responsabilidad social para aquel profesional que

desempefia una actividad en este ambito™>*

. Esta responsabilidad se justifica por la
repercusion que tiene a nivel social, con la posibilidad de que se pueda tener incidencia
en la opinion de los ciudadanos. Factor que, como sefiala Torrijos (2018), puede ser
omitido o ignorado por las politicas de muchos medios®. Ante esto, el periodismo
deportivo se desliga de su compromiso por su énfasis en crear especticulo y
entretenimiento, encontrandonos un escenario donde la informacion no tiene presencia
en el deporte. Por consiguiente, segun afirma Gomez (2010), “la ética en la prensa

deportiva actual parece brillar por su ausencia™®.

En referencia al espectaculo que busca el gremio, Dominguez (2009) incide en la ruptura
de la informacidn causada por crear un producto que sea atractivo y, por tanto, que venda:
“El periodismo deportivo posee una caracteristica que a veces resulta controversial, la
comprension de la informacion como entretenimiento. Aunque prevalezca el principio de
que el periodismo también tiene por funcion entretener, la tradicion decimonodnica del
periodismo beligerante y politico (preocupado por “serios acontecimientos” de interés
publico) llega hasta nuestros dias enarbolando la legitima preocupacion por un
periodismo que ha dejado la informacion en segundo término y que apuesta todo
contenido a lo atractivo, a lo que divierte, o a lo que signifique mas ventas mediante

recursos eminentemente publicitarios™’.

La omision de esta ética en el gremio se produce por los intereses que rigen los maximos
responsables de cada medio, desde el director hasta el mismo grupo editorial. Tal como
expone Dominguez (2009), el periodismo deportivo se ve influenciado por intereses

econdmicos, politicos o juridicos, que se salen del escenario de la competicion. Ante esta

54 (Torrijos, 2018) Extraido de la conferencia Etica y responsabilidad social en el periodismo deportivo

55 (Torrijos, 2018) Extraido de la conferencia Etica y responsabilidad social en el periodismo deportivo

56 (Gémez, 2010) El Compromiso Etico: Responsabilidad Del Periodismo Deportivo Espafiol Ante La
Ciudadania. Razon y Palabra, 74

57 (Dominguez, 2009) Ensayo Sobre La Cuéadruple Espectacularidad Del Periodismo Deportivo. Razén y
Palabra, 69
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tendencia, segiin indica Gémez (2013), deben de anteponerse la ética existente dentro de
esta profesion, subrayando la responsabilidad educativa que tiene el periodista: “Deben
hacer prevalecer los criterios éticos frente a los econdmicos, sin obviar estos ultimos, pero
dentro de una armonia entre ellos, no subyugando los primeros ante los segundos.
También deben tener presente que no pueden traicionar los valores educadores e
informativos del periodismo ni su mision moral con la ciudadania, como contrapoder
democréatico con respecto a los grupos de poder y no tratar de establecerse ellos mismos

como parte de estos grupos”s.

Pensando en la influencia que tienen los medios de comunicacion, el periodista debe de
hacer un esfuerzo por cuidar cada pieza informativa. Dentro de este tratamiento cauteloso,
hay un factor que debe de ser examinado con lupa, la opinion. Gomez (2014) afirma: “El
ejercicio del derecho a informar deberia estar claramente diferenciado del derecho a
opinar, evitando mezclar los conceptos y, por supuesto, no caer en la rumorologia
(antitesis de la informacion), el sensacionalismo y el insulto facil”>®. Una de las figuras
que debe luchar por la informacion y el desempeiio de una labor ética es el ciudadano,
con el objetivo de no ser manipulado por intereses e ideales. Segun Gomez (2013): “Debe
luchar y reclamar su derecho legal y constitucional a una informacion veraz para no ser
manipulados por los grupos de poder. Todo derecho adquirido por el ser humano a lo
largo de la historia se ha conseguido con sacrificio y su mantenimiento también lo exige.
Por ello, la sociedad no debe ser contemplativa ante las deformaciones y manipulaciones
comunicativas y debe exigir a los medios de comunicacioén que actiien con transparencia,

honestidad y ética”®°.

En el siguiente punto del marco teorico se desarrollaran los géneros deportivos acotados

en este estudio, incidiendo en su estructura y lenguaje.

5% (Gémez, 2013) FEtica, responsabilidad y observacion de los codigos deontoldgicos en el periodismo
deportivo. Universidad de Murcia

3 (Gomez, 2014) Analisis ético de la prensa deportiva escrita en Catalufia, en el empleo de técnicas
sensacionalistas. Razon y Palabra, 25

60 (Goémez, 2013) Etica, responsabilidad y observacion de los codigos deontoldgicos en el periodismo
deportivo. Universidad de Murcia
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2.3 Géneros, estructura y lenguaje en prensa deportiva

2.3.1 Géneros periodisticos en prensa deportiva

Los géneros periodisticos son las diferentes vias que tiene el periodismo para cometer su
mision. Segun Herranz (2017), los géneros por excelencia en la prensa deportiva son el
informativo, el interpretativo y el opinativo. La diferencia entre unos y otros reside, en
especial, en el grado de objetividad®'. A continuacion, vamos a poner el foco en dos de

los mas destacados dentro de la prensa deportiva.

2.3.1.1 Géneros informativos: la noticia
La noticia es el género informativo por antonomasia. En los ultimos afios, y con la
irrupciodn tecnologica de los medios de comunicacion, la sociedad tiene mayor acceso a

la informacion y, por ende, una relaciéon mas estrecha con este género.

En cuanto a su definicion, Favaretto (2014) expone que ““se entiende como (...) noticia
un hecho de actualidad trabajado de forma clara, directa y rapida para que sea entendible
por cualquier persona que se convierta en audiencia (...) la noticia no es el acontecimiento
concreto sino la explicacion de lo que ha ocurrido”®?. Esa explicacion, como sefiala
Herranz (2017) debe de caracterizarse por el tratamiento puro de informacion, la novedad

y los hechos®.

Respecto a la elaboracion, Herranz (2017) expone que la noticia se caracteriza por la
transmision de noticias bajo un lenguaje sin emociones, bajo un desarrollo mas breve que
no profundiza en la cuestion del hecho. Ademas, debe de cumplir las reglas de la piramide
invertida que consiga dar respuesta a las cinco w (;,qué?, ;como?, ;cuando?, ;quién?,

(donde? y ;por qué?)®.

ol (Herranz, 2017) Los géneros: Del papel a la web. Periodismo deportivo de manual. Extraido de Romera
(2018) La prensa en conflicto. Tratamiento informativo del “Caso Messi” en los diarios Mundo Deportivo,
Marca, As y Sport, pag 46

62 (Favaretto, 2014) La evolucién de los ciberdiarios deportivos en el escenario de la web 2.0 El caso
espaiiol (AS, Marca, Mundo Deportivo y Sport)

%3 (Herranz, 2017) Los géneros: Del papel a la web. Periodismo deportivo de manual. Extraido de Romera
(2018) La prensa en conflicto. Tratamiento informativo del “Caso Messi” en los diarios Mundo Deportivo,
Marca, As y Sport, pag 46

% (Herranz, 2017) Los géneros: Del papel a la web. Periodismo deportivo de manual. Extraido de Romera
(2018) La prensa en conflicto. Tratamiento informativo del “Caso Messi” en los diarios Mundo Deportivo,
Marca, As y Sport, pag 47
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2.3.1.2 Géneros interpretativos: cronica

La crénica es el género interpretativo mas destacado de la prensa deportiva, en especial,
del futbol. Gracias a esta vertiente periodistica se expone qué ha sucedido en un encuentro
deportivo. Primero, vamos a conocer el concepto en si para, mas tarde, enfocarnos en el

nicho que nos interesa.

Para Martinez Albertos (2000), la crénica es la “narracion directa e inmediata de una
noticia con ciertos elementos valorativos, que siempre deben ser secundarios respecto a
la narracion del hecho en si. Intenta reflejar lo acaecido entre dos fechas: de ahi le viene
su origen etimoldgico en la Historia de la Literatura™®. Pese a formular esta definicion,
el mismo autor reconoce la variabilidad que ha tenido en estos ultimos afios. Aun asi,
sitia este género entre medias del estilo informativo y el editorializante. Para Martin
Vivaldi (1987), “se trata de narrar los hechos a través de una subjetividad; de colorearlos
con nuestra propia apreciacion al tiempo que se van narrando; de fundir relato y
comentario en la misma frase”®®. Con esta definicion, el autor expone la aparicion de la

interpretacion o valoracion que puede hacer el periodista en los hechos que narra.

Si nos aproximamos al concepto dentro del ambito deportivo, Alcoba (1993) define que
“una crdnica sera, en consecuencia, el seguimiento y relato de una competicion deportiva,

de un equipo o deportista™®’

. Dentro del contenido, encontramos diferentes elementos que
se salen de la noticia y la diferencia respecto a la cronica de otros campos. Ejemplo de
ello es la presencia de estadisticas del partido, curiosidades y anécdotas de los jugadores,
el juez de linea, o incluso hechos que pueden estar relacionados con agentes externos del
encuentro, como los espectadores. Hernandez (2003) apunta la valoracion del periodista
como un agente que aparece con claridad, desarrollando una interpretacion del hecho.
“Toda cronica parte de una noticia, a la que luego valora y explica dentro de un contexto

determinado” 8.

%5 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
6 (Martin Vivaldi, 1987) Curso de redacciéon Extraido de Naranjo de Arcos (2011) Tratamiento de la
informacion deportiva en la prensa: La cronica como género prevalente. El caso de los encuentros de
Jutbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga

7 (Alcoba, 1993) Cémo hacer periodismo deportivo. Parainfo. Madrid. Extraido de Romera (2018) La
prensa en conflicto. Tratamiento informativo del “Caso Messi” en los diarios Mundo Deportivo, Marca,
As y Sport,

8 (Hernandez, 2003) E! lenguaje de las cronicas deportivas. Ediciones Catedra, pag 45
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El autor hace una exposicion de cuatro pilares que sujetan a las cronicas deportivas: la
tipografia, los titulares, el lead o entradilla y el texto. A través de estos elementos, el
periodista construye su interpretacion del suceso bajo unas reglas que cumplen el estilo
periodistico y permiten la introduccién de conceptos subjetivos: “La cronica deportiva,
como el resto de los géneros, regula su estructura interna por un conjunto de normas y
convenciones explicitas e implicitas, relativas a la composicion del texto, a la busqueda
de unidad en el contenido, al orden, al modo de exposicion, encuadramiento y cierre. Con
todo ello, se consigue un gran sentido pragmatico, ya que se garantiza una buena
legibilidad y, al mismo tiempo, se destacan los elementos mas espectaculares, los mas

subjetivos, las inserciones, etc.”%’.

Por ultimo, es resefiable la importancia de numerosas situaciones o factores que
condicionan del desarrollo de las crdonicas deportivas actuales. En relacion a esto,
Hernandez destaca varios escenarios. El primero, la inmediatez del evento y la necesidad
de redactar la cronica en el menor tiempo posible. El segundo, el peso de algunos equipos
y deportistas: “cuanto mas importantes sean los representantes, mas elocuentes, retérico
y ampuloso serd el relato de sus hazafias™”?. El tercero incide en el resultado del encuentro
y el impacto que genera en el cronista: “Cuando se relata un triunfo, el periodista se
detiene, goza, alaba, emplea figuras literarias positivas; en un resultado negativo, el ritmo
es mas acelerado y la sintaxis mas brusca y cortante, el periodista acentta la critica, se
burla, dramatiza con safia y las imagenes literarias seran negativas: ironia, humor negro,

comparaciones, etc.””!

. Otros escenarios que subraya hacen alusion a la extension que
permiten al periodista, que provoca mayor o menor precision, y el componente

regionalista del diario, que exige un Iéxico mas accesible al lector.

2.4 La prensa deportiva en Espafia: Breve historia de los diarios Mundo Deportivo,
Marca, As y Sport

A continuacién, se realizard un pequeio repaso histérico de los medios deportivos
escogidos para este trabajo, con el objetivo de conocer factores como el nacimiento,

personajes importantes u otros aspectos.

 (Hernandez, 2003) El lenguaje de las crénicas deportivas. Ediciones Catedra, pag 45-46
70 (Hernandez, 2003) E! lenguaje de las cronicas deportivas. Ediciones Cétedra, pag 46-47
"I (Hernandez, 2003) E lenguaje de las crénicas deportivas. Ediciones Cétedra, pag 46-47
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2.4.1 Mundo Deportivo

El primer articulo del periddico aparecié en Barcelona el jueves 1 de febrero de 190672,
Narcis Masferrer i Sala fue el director del periédico desde su fundacion, hasta 1920, y es
considerado como una de las figuras pioneras de la prensa deportiva’. Segin indica Sainz
(2014) Mundo Deportivo es el segundo diario de ambito deportivo mas antiguo del
mundo, por detras de La Gazzeta dello Sport. A diferencia del resto de diarios que surgen
en el comienzo del siglo XX, Mundo Deportivo es el Unico diario que aln sigue

publicando’™.

Actualmente, el periddico opera por toda Espafia. “Desde 1996 funciona (...) con siete
rotativas repartidas por toda Espafia que le permiten ampliar sus puntos de venta y llegar
a lugares donde no lo hacia hasta entonces, con el consiguiente aumento de audiencia y
difusién” (Naranjo, 2011)7°. Este aumento ha conseguido que el medio se sittie como el

cuarto diario de &mbito deportivo mas consumido de nuestro pais’s.

Desde 1991, con el Grupo Godo como la empresa que tiene el poder en Mundo Deportivo,
Santi Nolla ejerce como director del medio. “El decano de la prensa diaria deportiva
espafola es un claro ejemplo de cémo la 60 personalidad de los directores de los
periddicos (...) impregnan al conjunto de la redaccion, y aseguran la continuidad de la

personalidad del propio diario” (Sainz, 2014)"’.

En cuanto a figuras del gremio, Mundo Deportivo ha contado con periodistas notorios
dentro del género. “En este diario han escrito firmas del periodismo deportivo espaiol

como Viceng Esquirog, Guerau Garcia, Andrés Mercé Varela, Carles Pardo, Jaume Nolla,

72 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
73 (Sainz, 2013) Origenes de la prensa diaria deportiva: El Mundo Deportivo = Origins of the spanish sport
newspapers: El Mundo Deportivo. Materiales para la Historia del Deporte

74 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19

75 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de
Malaga, pag 191

76 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19

77 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pdg
109-110
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Celesti Marti Farreras, Ramoén Torres, Miguel Delibes, Josep Maria Casanovas, Enric

Bafieres o Jordi Basté” (Naranjo, 2011)7%.

Respecto a su tematica, Naranjo (2011) afirma: “Se podria definir como un periddico
especializado en el Futbol Club Barcelona, ya que le dedica la mayor parte de sus
contenidos. Si bien es cierto que informa sobre todos los equipos de la liga de futbol

espafiola, asi como de otros deportes y eventos de esta materia a nivel mundial””,

2.4.2 As
El diario As nace el 7 de junio de 1932 en Madrid, siendo una revista semanal®’. “Se cred

tomando el nombre de una anterior publicacion, el Semanario Grdfico As que se editd

desde 1932 hasta 1936 (Sainz, 2014, pag 111).

Tras la Guerra Civil, el periddico volvié el 6 de diciembre de 1967 como diario y con su
denominacion actual®', con motivo de pugnar a nivel nacional con Marca (Sainz, 2014).
En sus origenes, segun apunta Sainz (2014) este diario ofrecid una atencion mas enfocada
al futbol, en especial a los equipos de la Comunidad de Madrid, pero también trataba otras

disciplinas como el baloncesto, tenis, atletismo, boxeo o el mundo del motor.

El fundador fue Luis Montiel Balanzat, y el primer director del medio fue Luis Gonzalez
Linares. Actualmente, As pertenece al Grupo PRISA y esta dirigido por Vicente Jiménez,
que sucede desde el 1 de julio de 2020 a Alfredo Relafio. “En el verano de 1996 el Grupo
PRISA adquiri6 el 75% del Diario AS, SL, sociedad editora del periodico deportivo As.
La nueva empresa mantendria el mismo equipo de trabajadores a las 6rdenes del Grupo
de la familia Montiel, salvo en los cargos directivos en los que el director Julian Garcia

Candau da paso a Alfredo Relafio, su actual director” (Sainz, 2014)32,

78 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de
Malaga, pag 192

7 (Naranjo de Arcos, 2011, pag 191) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica
como género prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona.
Universidad de Malaga, pag 191

80 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
81 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de fiitbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
82 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pdg
112
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En cuanto a los hitos del medio, 4s fue el diario de mayor expansiéon en nuestro pais
durante la década de los setenta, siendo el pionero en incluir paginas a color en su diario®’.
Ahora, 4s se sitia como segundo periddico deportivo més vendido de Espafia, por detras
de Marca (Sainz, 2014). Actualmente cuenta en sus filas con periodistas reconocidos

como Tomas Roncero.

Respecto a su tematica, Naranjo (2011) afirma: “Estd centrado en el fltbol, aunque
también informa sobre otras disciplinas deportivas, sobre todo aquellas que son de interés
general para los lectores del diario (...) Da especial cobertura a la actualidad de los

equipos madrilefios de mayor tradicion: Real Madrid y Atlético de Madrid”#4.

2.4.3 Marca

El primer articulo del periodico sale el 21 de diciembre de 1938, con sede en Madrid
(Naranjo, 2011), y comenz6 a difundirse diariamente en 1942: “En San Sebastian, se
publica el primer nimero de Marca. Semanario grafico de los deportes (...) durante la
Guerra Civil espafiola. (...) En 1940 la redaccion de Marca se traslada a Madrid, un
cambio logico en la ambiciosa vocacion del semanario. Marca, (...) se encuentra bajo el

control de la Direccion General de la Prensa” (Sainz, 2014)%,

Segtn expone Naranjo (2011), Marca ha sido el diario mas consumido en nuestro pais
durante los tltimos afios: “Desde el afio 2000 supera a todos los de informacion general”
(Sainz, 2014)%. Ademas del periddico, también cuentan con una web con gran nimero
de trafico y lectores que incluye otro tipo de nichos, y con un medio radiofoénico, Radio
Marca. Respecto a este, Naranjo (2011) afirma: “Presenta cobertura en la mayor parte del

ambito nacional y ha sido la primera radio de Espafia en emitir informacion deportiva las

8 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacién deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
8 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacién deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de
Malaga, pag 193

85 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pdg
110

8 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pdg
111
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24 horas™®’. Cabe destacar que el diario tuvo un canal en la TDT, Marca TV, que nacid

en agosto de 2010 y que desaparecio tres afios después®.

El primer director del medio fue Manuel Fernandez Cuesta y Melero, quien, ademas, fue
uno de sus fundadores. En la actualidad, Marca esté liderado por Juan Ignacio Gallardo,
en sustitucion de Oscar Campillo y pertenece al grupo Unidad Editorial. “Fundado a
partir de la unioén de Grupo Recoletos y Unedisa en 2007, (...) es, a su vez, parte del grupo

italiano RCS MediaGroup (Rizzoli)” (Naranjo, 2011)%.

Respecto a su temadtica, Sainz (2014) afirma: “Aunque Marca siempre identifica con los
equipos madrilefos, en concreto con el Real Madrid, nunca se ha despreocupado de los

equipos de futbol de otras provincias y, en menor medida, de los deportes minoritarios™®.

2.4.4 Sport

El primer articulo del periddico sale el 3 de noviembre de 1979, en Barcelona’'. Su
llegada a los quioscos implic que otras publicaciones del género tuvieran que cerrar. “En
1979 se editaban en Barcelona una revista deportiva, Top Bar¢a5, y tres diarios
deportivos: Mundo Deportivo, Dicen'y 424. La salida al mercado del diario Sport condujo
a la desaparicion del 424 en 1980y, a la larga, en 1985, de Dicen” (Sainz, 2014)°2.

Sport fue fundado por el Grupo Mundo, de la mano de Josep Maria Casanovas®®. Ahora,
el medio pertenece al Grupo Zeta y estéa dirigido desde el 25 de mayo de 2020 por Albert
Saez, tras la dimision por motivos personales de Ernest Folch, y entre su plantel se

encuentran profesionales como José Luis Carazo, Miguel Rico o Josep Prats. Segtin Sainz

87 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de fiitbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de
Malaga, pag 194

88 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pdg
110

8 (Naranjo, 2011) Tratamiento de la informacién deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de
Malaga, pag 192

%0 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, pag 11
! (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
92 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacién Social, 19, pag
112

93 (Naranjo de Arcos, 2011) Tratamiento de la informacion deportiva en la prensa: La crénica como género
prevalente. El caso de los encuentros de futbol entre Real Madrid y F.C. Barcelona. Universidad de Malaga
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(2014), que Sport forme parte de Grupo Zeta ha afectado positivamente al medio,

situandose como el tercer periddico deportivo mas leido de Espaiia.

En cuanto a la tematica, Naranjo (2011) indica que se enfoca en la actualidad del Futbol
Club Barcelona. Sin embargo, esta informacion viene ligada con una carga sustancial de
opinion: “Desde el primer momento Sport marco una linea editorial barcelonista y junto
a la informacion siempre habia opinion” (Prats, citado en Sainz, 2014). Otra de las
caracteristicas que sefiala Naranjo (2011) es la introduccién de grandes imagenes, y
colorido en sus publicaciones. “Fue el primer diario deportivo que apostd por el impacto
visual de las fotografias a color y también el primero en salir todos los dias de la semana

en color” (Sainz, 2014) %4,

Tras haber repasado la historia, ideas y el estado actual de Mundo Deportivo, As, Marca
y Sport, toca exponer el contexto que, posteriormente, cierra el apartado tedrico y sera

objeto de la investigacion.

2.5 El VAR en La Liga Santander

En este apartado se exponen los aspectos mas importantes que a tener en cuenta de la
llegada e implementacion del videoarbitraje en la Primera Division Espafola, que servira
como contexto y como refuerzo para analizar el tratamiento informativo de los diarios

deportivos acotados.

2.5.1 Antecedentes en el ejercicio informativo: Real Madrid y las polémicas
arbitrales

El Real Madrid es uno de los equipos mds destacados del panorama futbolistico.
Considerado como el mejor club del siglo XX, el palmarés del conjunto merengue ha
aumentado en la ultima década, en especial, en el &mbito europeo. Pero este éxito ha sido,
para los detractores, por culpa de numerosos favores arbitrales. Esta posicion, que
menosprecia u omite los aspectos futbolisticos clave que protagonizan este deporte,
también form6 parte del eje principal de muchos programas televisivos/radiofonicos,
portadas o noticias de la prensa nacional, alimentando la polémica a costa de reunir el

mayor nimero de lectores/audiencia. Dentro de esta voragine de controversias arbitrales,

%4 (Sainz, 2014) Prensa deportiva nacional y regional en Espafia. Historia y Comunicacion Social, 19, pdg
113
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existen varios acontecimientos a destacar en el ambito periodistico, debido a la gran
repercusion que tuvieron, y también, al tratamiento realizado por parte de algunos

periodistas o medios de comunicacion.

El primero, se produce en el afio 2017. Durante esa etapa, los blancos estaban situados
como uno de los equipos mas fuertes en el panorama europeo, tras cosechar la “Décima”
en 2014 y la “Undécima” en el 2016. La temporada 2016/2017 también iba a ser
satisfactoria, pero, a su vez, iba a estar protagonizada por varias polémicas arbitrales. El
acontecimiento mas destacado se produce el 18 de abril, durante la fase de cuartos de
final de la competicion europea. El equipo dirigido por Zinedine Zidane gan6 por 4-2 al
equipo bavaro, con dos goles en fuera de juego y una expulsion discutida a Vidal. Estas
jugadas provocaron un tsunami en los medios de comunicacion, que desembocaron en

ataques al Real Madrid y el colectivo arbitral.

Las reacciones mas polémicas llegaban desde los diarios catalanes, con portadas bajo
titulares como “jEscandalo en el Bernabéu!”” o “Atraco historico™. Los portales web
se encargaron de ampliar la polémica, rellenando la pagina principal de articulos con

fotos, videos y opiniones que seguian la linea de las portadas.

BARCA REAL MADRID FUTBOL m +DEPORTES RESULTADDS DIRECTOS

Real Madrid Leicester FCBarcelona |~ = Ménaco = Metz
 eHAMPIONS Bayem Munic 4 Atlético 4 Juventus = 4 Dortmund = 4 ucuer PSG

El &rbitro expulsé de manera
injusta a Arturo Vidal

6 -~ L8 4._2
El Madrid pasa con escandalo

Pagina principal de la web de Diario Sport (19 de abril de 2017)

% (Portada Mundo Deportivo, 19 de abril de 2017)
% (Portada diario Sport, 19 de abril de 2017)
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a semifinales
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arbitral

© Xabi Alonso y Ancelotti, ovacionados

! iCristiano Ronaldo
marca dos goles en
fuera de juego!

Pdagina principal de la web de Mundo Deportivo (19 de abril de 2017)

Debido al revuelo y los errores de aquel encuentro, algunos periodistas y medios de
comunicacion sacaron a escena el VAR. Por aquel entonces no se conocia mucho acerca
de la herramienta, salvo su creacion e implementacion en el Mundial de Rusia 2018 como
herramienta para ayudar al arbitraje. El partido del Bernabéu, y los numerosos errores
que se estaban cosechando a lo largo de la temporada, provocaron la necesidad de
implementar el sistema: “Espero que sea el ultimo dia en el que no exista el VAR, porque

lo de ayer es un escandalo™’.

HAMPIONS LEAGUE
Asifue lacenad

\ "1 . Bayern: “iNos ha
dot b estafado!”

CHAMPIONS LEAGUE

I NIS
Sigue en directo
Rafa Nadal-Kyle
Edmund

e P (Rrekd” O (g 9 (e
. ¥

Los graves errores de los colegiados en los ditimos partidos reabren el debate

La Champions necesita VAR

05E FELIXDIAZ [ _Bil] ]

cIcLs!

La Flecha Valon:
en directo

La actuacion de Kassal, puesta en tela de juicio Colgo un video con lo vivido en la previa

Rearbitra todas las polémicas del Ramos ensefia al madridismo lo
Real Madrid-Bayern que se vivio en el autobus:

e iVamos carajo!”

Pdgina principal de la web de Marca (19 de abril de 2017)

97 José Manuel Monje en Radio Marca. (La Libreta de Van Gaal, 27 de abril de 2017) #Nodcast #17 —
Kassai es el nuevo Aytekin
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El Real Madrid consigui6 ganar esa edicion de la UEFA Champions League, que qued6
marcada por el partido frente a los alemanes. Un afio mds tarde, en la temporada
2017/2018 se produce otro de los acontecimientos mas polémicos del periodismo
deportivo. En la misma competicion, los merengues protagonizaron otra victoria bajo la
sombra de la polémica arbitral. “Esto es un escandalo. Un milagro para los madridistas,

98

y un robo para los que no. Nunca va a haber acuerdo para la jugada de esta noche®,

menciond Juanma Castafo en el arranque de ‘El Partidazo de Cope’ del 17 de abril.

Los blancos pasaron a semifinales frente a la Juventus de Turin, en un encuentro que
acabo 1-3. El arbitro del partido, Michael Oliver, acapar6 el foco principal de la
eliminatoria tras pitar un penalti de Benatia sobre Lucas Vazquez, que beneficiaba a los
locales en el marcador global. Al igual que pasé en 2017, los medios de comunicacion
centraron el foco en esa jugada que aliment6 horas de programas, debates, portadas de
prensa y articulos web.

En este caso, repitiendo la tendencia de otros partidos, los diarios catalanes volvieron a
protagonizar el discurso mas polémico. “El robo del siglo. El arbitro se invent6 una pena
maxima inexistente”, tituld Sport en su portada®. “Master en arbitraje. E1 Madrid pasa a
‘semis’ fiel a su estilo”, destac6 Mundo Deportivo'®. Esta actuacion escandalizd a
muchos periodistas del gremio, que lamentaron las actuaciones de ciertos compaferos de

profesion.

Algunos de los ofendidos reaccionaron al instante en sus medios de comunicacion.
Ejemplo de ello fue el programa radiofonico ‘El Partidazo de Cope’. “La gente que ha
publicado hoy que es el atraco del siglo, el robo del siglo, que ha hecho portadas con
Florentino, la mafia... ni ellos lo piensan. Pero claro, vende mas un diario que diga ‘El
robo del siglo’ a que diga una jugada discutible”, declar6 Dani Senabre tras conocerse las
portadas. “Me da mucha rabia de que solo se hable de lo mismo. No es bueno” afadié
Julio Maldonado ‘Maldini’. Otros compafieros reflexionaron sobre la falta de objetividad
en los ultimos anos: “Se supone que los titulares estan hechos por periodistas. ;No

tendremos que, nosotros los periodistas, intentar que el gremio sea lo mas imparcial

8 (La Libreta de Van Gaal, 6 de mayo de 2018) #Nodcast #61 — El Bayern de Matusalén
9 (Portada diario Sport, 12 de abril de 2018)
100 (Portada Mundo Deportivo, 12 de abril de 2018)
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posible? Aqui en Espafia desde luego que no existe, y mas con el camino que llevamos”

expuso Pedro Martin. 19!

2.5.2 Implementacion del VAR en La Liga Santander

La International Football Association Board (IFAB), organismo encargado de definir las
reglas del fatbol a nivel mundial, aprob¢ el uso experimental del videoarbitraje (VAR) en
marzo de 2016. Tras varios afios de prueba y la implementacion en competiciones
internacionales como el Mundial de Rusia, el VAR llega a Espafia en la temporada 2018-
2019.

A continuacion, se exponen los puntos fundamentales que hacen referencia a esta
tecnologia y su aplicacion, y que fueron aprobados con la implementacion de la

herramienta:

- E1 VAR se debe de utilizar en cuatro acciones: determinar cuando se ha marcado
gol incluyendo el juicio en faltas o fueras de juego previos al tanto, detectar si ha
habido penalti, determinar si una acciéon es merecedora de tarjeta roja e

identificacion de un jugador a la hora de poner una sancion.

- Las jugadas interpretables se deciden con el juicio del arbitro, sin intervencion
del VAR. La herramienta asiste al colegiado en caso de que se produzca un «error
claro y manifiesto» o un «incidente grave inadvertido» en relacion con las

acciones mencionadas previamente.

- La herramienta funciona mediante un equipo arbitral, localizado en una sala con
imagenes televisivas tomadas desde distintos dngulos y con medios variados para
el andlisis. Ademads, cuentan con conexion en directo con el juez del encuentro,

para realizar advertencias a través de un intercomunicador.

- La sala de control, denominada Video Operations Room (VOR) se ubica en la

Ciudad del Futbol en Las Rozas, y comunica con todos los estadios de primera.

101 (La Libreta de Van Gaal, 6 de mayo de 2018) #Nodcast #61 — El Bayern de Matusalén
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- Para el protocolo de toma de decisiones, el arbitro debe indicar la sefial de
revision, dibujando un cuadrado con las manos. Tras ello, revisa la jugada en un
monitor situado cerca de los banquillos. Por ultimo, puede pedir consejo al equipo

de video, o tomar su propia decision.

- Ni los equipos ni los jugadores pueden solicitar el VAR, es competencia

exclusiva del equipo arbitral '

La actuacion arbitral de cada temporada ha sido analizada por parte del Comité Técnico
de Arbitros, que atiende al funcionamiento del colectivo federativo de arbitros y le
corresponden, con subordinacion al presidente de la RFEF, el gobierno, representacion y
administracion de las funciones atribuidas a aquellos. En cuanto al balance de la
temporada 2018-2019, el comité informd que el videoarbitraje cheque6 4.293 jugadas en
los 380 partidos disputados, con un promedio de intervencion de 12 jugadas por partido.
Dentro de esos partidos, la herramienta intervino en 121 acciones, con 114 correcciones

a los arbitros.'®

Las intervenciones se reparten en los cuatro supuestos que menciona el IFAB: 60 en
relacionadas con goles, 49 en penaltis, 9 veces se avisd de una posible accion de tarjeta
roja (en dos el arbitro s6lo mostro tarjeta amarilla) y tres errores de identidad. En cuanto
al uso del monitor del estadio, el arbitro revisé la jugada en 66 ocasiones por las 55 que
fueron de jugadas geograficas. La media del VAR en esta temporada es de una

intervencion por cada 3,14 partidos'®

Para finalizar el balance, el comité hizo autocritica con algunos de los aspectos mas
controvertidos que se experimentaron en la temporada. “Se puede mejorar en la
evaluacion de juego brusco grave, en la unificacion de criterios, en la linea de
intervencion del VAR, reducir el tiempo empleado en revisar las jugadas y continuar en

la busqueda del error cero", sefialo Velasco Carballo, presidente del CTA.!%

102 (IFAB, 2018) VAR Protocolo. Protocolo —principios, aspectos prdcticos y procedimientos.

103(Arés, 22-05-2019) Balance del VAR: "Ha intervenido en 121 acciones y 114 fueron correcciones a los
arbitros". AS.com

104 (Arés, 22-05-2019) Balance del VAR: "Ha intervenido en 121 acciones y 114 fueron correcciones a
los arbitros". AS.com

105 (Arés, 22-05-2019) Balance del VAR: "Ha intervenido en 121 acciones y 114 fueron correcciones a
los arbitros". AS.com
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En cuanto al balance de la temporada 2019-2020, el comité informé que la herramienta
aumento su intervencion a 156 acciones: 65 relacionadas con goles, 58 en penaltis, 21
rojas y tres errores de identidad!’®. En cuanto al uso del monitor, también se aumentaron
las cifras con 93 ocasiones en las que el arbitro utilizo la herramienta. Sin embargo, la
media del VAR en esta temporada disminuye, con una intervencion por cada 2,44

partidos.

A diferencia de la reflexion del afio pasado, el comité emiti6 una queja en relacion con el
tratamiento del VAR en los medios de comunicacion. “La temporada ha sido dificil y
atipica. Ha habido mas ruido medidtico del que deseariamos y mas del que es bueno para
nuestra competicion. Nuestros arbitros han desarrollado su trabajo en un clima de tension
y critica muy por encima de lo que la realidad de cada jornada justificaba" sefial6 Clos

Gobmez, director del VAR!?7.

2.5.3 Acogida del videoarbitraje en los medios de comunicacion.

La puesta en escena del VAR en el Mundial de Rusia 2018 sirvio de calentamiento para
los medios de comunicacion, que no estaban acostumbrados a cubrir partidos bajo el uso
de esta herramienta. La novedad que suponia la interrupcion del juego y el revisado
exhaustivo de algunas jugadas abri6 el debate, con posturas que defendian que el sistema

llegaba para “echarle mas lefia al fuego a la polémica que tiene el futbol”!%8,

Debido a la novedad del sistema, y con el objetivo de evitar confusiones, el Comité
Técnico de Arbitros realizo una charla especial a los periodistas acerca de la herramienta.
Pese a ello, la polémica y las dudas en la forma de operar no cesaron, y algunos periodistas
admitieron a lo largo de la temporada su desconocimiento por la herramienta: “Yo no
entiendo como se aplica el VAR, a mi que me lo expliquen como va”!'?, declar6 Miguel
‘Latigo’ Serrano en el programa radiofonico de ‘A Diario’ tras la polémica del derbi
madrileno. Las declaraciones hacian referencia a una posible mano de Casemiro que no
fue sancionada por el colegiado ni revisada por el VAR. El Atlético de Madrid, que

recibid una charla explicativa al igual que los periodistas y el resto de los equipos de la

106 (Arés, 23-07-2020) Balance arbitral: el VAR entr6 en 156 acciones y es mas rapido. 4S.com

107 (20 minutos, 23-07-20) Los arbitros hacen balance: "El VAR pone de manifiesto el desconocimiento
de las reglas del juego". 20 minutos

108 (La Libreta de Van Gaal, 1 de julio de 2018) #Nodcast #69 — Amor y odio al VAR

199 (La Libreta de Van Gaal, 1 de julio de 2018) #Nodcast #69 — Amor y odio al VAR
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competicion, llegd a solicitar una aclaracion publica sobre los criterios de aplicacion del

video asistente arbitral.

Dentro de la competicion se han desarrollado numerosas quejas por parte de los propios
equipos, como Eibar, Valencia, Levante o Valladolid. Pero existen dos equipos que
lideran las polémicas de esta herramienta, provocando mayor repercusion y espacio en
los medios de comunicacién: FC Barcelona y Real Madrid. Por parte del FC Barcelona,
se han realizado varias campafias en contra de la herramienta en estas dos temporadas. La
mas destacada de la campafia 2018-2019 se remonta al derbi catalan. Los blaugranas
empataron a dos, con una expulsion a Lenglet. Sergio Busquets se quejo a la conclusion
del partido, declarando que "el VAR tendria que usarse de forma correcta y con el mismo
criterio"!?. También el técnico del equipo, Ernesto Valverde, hizo patente su malestar.
Los medios de comunicacion aprovecharon estas quejas para alimentar el contenido de

sus medios de comunicacion, en especial, los catalanes:

- El Girona arranca un punto del
Camp Nou traslainjustarojaa
Lenglet, que dejo al Barca con
diez en la primera parte

- Un doblete de Stuani levanto
el gol inicial de Messiy Piqué
marco para salvar el liderato

“LOSULTRASPINTARON = ELVALENCIASIGUESIN = MARQUEZ,RECITALY by
LATUMBADEMIMUJER” | CONOCERLAVICTORIA | POLEMICA CON LORENZO

Portada diario Sport 24-9-18 Portada Mundo Deportivo 24-9-18

10 (GOAL, s. f)
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La Temporada 2019-2020 también registro quejas y mala recepcion de la herramienta por
parte de los culés. Dentro de la lista de partidos con actuaciones en perjuicio del
Barcelona, destaca el encuentro frente a la Real Sociedad. El conjunto blaugrana empat6
a dos, con un posible penalti en el ultimo minuto entre Diego Llorente y Gerard Piqué
que no fue decretado por el arbitro ni revisado por el VAR. Numerosos periodistas
volvieron a poner en duda la herramienta, preguntandose por qué no entr6 la revision de
la Sala VOR. Esta peticion tuvo mayor influencia debido al movimiento del presidente
del club, Josep Maria Bartomeu, a través del envio de una carta a la Federacion pidiendo
explicaciones. Los medios catalanes acompanaron estos acontecimientos con portadas en

denuncia de la resolucion:

Eldiadel clasico, tus Eagle con SPORT CONSIGUEEL

OFICIAL DEL
BARGA 2020

- Unpenaltia
NSIA483 DOVRGOTS DEEVERE 201 15URD. WPiquéignoradopor
elérbltroyeWAR
sellael empate del

O Lbs gnles de
Gnezmanny 1
Suérezno bastarbn
pard supefara
notable Re:

ELVAR si actu6
en un forcejeo
de Busquetsy

Llorente que
supuso el primer
§ goldelaReal

Un claro penalti > 3y . INDIGNACION
aPiquéenel - ENELBARCA
descuentoimpide - == 8 Bartomeu enviar
que el Barca se B una carta de queja
lleve la victoria 5 d porel arbitraje
en Anoeta aLuis Rubiales

CLAMORENLA  Busou nla que haber
DELEGACION av inca sabremos por
AZULGRANA aut isar la jugada’

ELMADRID, A ELESPANYOLSE = ELBARGAGOLEA QNR LAS GUERRERAS, S i ST
PORELLIDERATO | LAJUEGAANTE | ENELDERBI m APORELTRONO el e |l et
ENVALENCIA . RUBIYBORJA FEMENINO p MUNDIAL derriban el antesdel duelo encasaparano
HAT-TRICK Y DOS ASISTENCIAS DE COUTINHO EN EL BAYERN MUNICH zronavaIo Solcemeieni]| [Einliema
Portada diario Sport 15-12-19 Portada Mundo Deportivo 15-12-19

Por parte del Real Madrid, el grado de polémica y ruido por el videoarbitraje ha sido
mayor. La Temporada 2018-2019 tuvo, al igual que los blaugranas, varios
acontecimientos que generaron polémica y denuncia por parte de algunos medios. El caso
mas destacado se remonta a la Jornada 18, frente a la Real Sociedad. Tras la derrota, el
debate se centr6 en la jugada entre Gerénimo Rulli y Vinicius. Los detractores del VAR
volvieron a encontrar motivos para quejarse de la herramienta. “Lo dije en la primera

jornada y ahora me encanta escuchar a los que defendiais el VAR discutir entre vosotros.
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El1 VAR es un escandalo”'!'!, mencioné Manolo Lama en ‘El Partidazo de COPE’. Otros,
reclamaron un cambio en la reglamentacion del sistema, debido a una falta de unidad de
criterios: “;Ahora es gris la jugada? Convendremos en que es necesario que se aclaren

los criterios del VAR” expuso Raul Varela en ‘4 Diario 12

Los periddicos también manifestaron esta discrepancia, en especial, el diario Marca. A
través de varias portadas, el periddico califico de “fallo injustificable”!!3 el hecho. Tras
la publicacion del video de la Sala VOR por parte del Comité Técnico de Arbitros, el

diario volvid a denunciar la resolucion con otra portada:

“®MARGCA ==
&4 EL BERNABEU ﬂ
SEVACIA

S| ESTA NOCHE YA NO JUEGA IS€O... ===

SOLD 53412 ESPECTADORES
CONTEMPLARON UN NUEVD
DESASTRE DEL MADRID.EN LIGA

, g
JINJUSTIFICABLE e
FALLO DEL\VAR *%. .

"

"1 Griezmann ;¢
acudeatacita '

L] LECCION DE DIGNIDAD DE LOS JUGADDRES DEL ﬂls

Portada diario Marca 7-1-19 Portada diario Marca 15-1-19

Sin embargo, la Temporada 2019-2020 se caracterizé para muchos como la liga mas
polémica de los tltimos afos. Tras reanudarse la competicion en el mes de junio, debido
al coronavirus, se desarrollaron una serie de acontecimientos que englobaban al conjunto
blanco y las malas artes del VAR. Valencia, Athletic Club de Bilbao, Alavés... la gran
mayoria de los encuentros de final de temporada tuvieron actuaciones del sistema de
videoarbitraje, que resucitaron la controversia en los medios de comunicacion y en

equipos rivales como el FC Barcelona.

1 (La Libreta de Van Gaal, 13 de marzo de 2019) #Nodcast #90 — El VAR no sirve para nada
112 (La Libreta de Van Gaal, 13 de marzo de 2019) #Nodcast #90 — El VAR no sirve para nada
113 (Portada diario Marca, 7-1-19)
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Los partidos que mads agitaron la opinion publica fueron frente a la Real Sociedad y el
Mallorca. Las acciones, ligadas a las victorias del equipo, provocaron que los programas
centraran su guion en la polémica, con broncas y discusiones entre colaboradores.
‘Estudio Estadio’ con Juan Carlos Rivero y Gonzalo Mir6, ‘El Partidazo de COPE’ con
Isaac Fouto y Manolo Lama... muchos fueron los espacios donde se desarrollaron
enfrentamientos subidos de tono que ignoraban los aspectos futbolisticos y deportivos de
los programas. Una crispacion ligada a una idea, que el Madrid ganaba gracias al VAR:
“Para mi lo que hemos visto en Anoeta me parece una vergiienza al futbol espaiiol”
denunci6 Pedro Pablo San Martin en ‘Estudio Estadio’. “El arbitro ha sido determinante
en el partido. Evidentemente, con los antecedentes que venimos, estan regalando la liga
al Madrid” declar6 Jorge D’Alessandro en el programa de television ‘El Chiringuito de

Jugones’ "4,

En Barcelona, los quioscos amanecieron con portadas incendiarias de Sport y Mundo
Deportivo. “Lideres del VAR” o “El VAR ha bendecido las 3 victorias de los blancos”

fueron algunas de las frases que destacaron en la prensa deportiva catalana:

= w* Hholandés, de baja al menas.
l.ummp-n

“+ El Real 5o coloca lider ‘ - EIVAR ha bendedido
tras um tiunfo aentado Las tres victorlas de
Tos blancos desde que
regres la Liga

w
M V - wde FiRargabate w1999 ¢
Rubl.cosado W BEE

:
LamascariLLA DELBARCA @) | e ncomio )| |t [oxscuiain | R
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114 (La Libreta de Van Gaal, 28 de junio de 2020). #Nodcast #141 — Los atracos del Madrid
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Finalmente, el Madrid acabé como campeoén de la competicion. La consecucion de la
Liga ntimero 34 de los blancos pasé al recuerdo, para cierto sector del periodismo
deportivo, como la liga de los favores arbitrales y errores del videoarbitraje: “La
resolucion del titulo resumi6 lo que ha sido la temporada. Un Real Madrid empujado por

los errores arbitrales y del Barga.”!!’

En la temporada actual, tras jugarse mas de la mitad de las jornadas, la polémica del VAR
ha mantenido amplia presencia en los medios de comunicacion. La herramienta sigue
cuestionada por muchos periodistas que, al igual que en las pasadas campafias, han
denunciado y atacado numerosas decisiones en favor o perjuicio de los equipos mas

representativos de la competicion, Real Madrid y FC. Barcelona.

115 (Costa, 18-01-2020) E1 VAR impide la venganza de Lopetegui. Sport.es Ver en Anexo 2
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3. CASO DE ESTUDIO

3.1. Justificacion del estudio

El primer aspecto por destacar reside en la importancia que tienen estos diarios en el
periodismo deportivo espafiol, y la gran rivalidad existente. También, la polarizacion Real
Madrid-Barcelona que existe en las dos comunidades autonomas. Un enfrentamiento que
se canaliza en las portadas o noticias de estos protagonistas y que, en ocasiones, llega a

trascender de lo deportivo.

El segundo aspecto reside en el cambio de paradigma del futbol actual, con la entrada del
VAR. El videoarbitraje ha tomado un papel crucial, siendo el protagonista de la mayor
parte del entrefutbol. Este factor, sumado al Real Madrid y su “fama arbitral” ha eclipsado

por completo los aspectos clave del nicho, y con ello, la objetividad.

3.2 Metodologia

3.2.1 Enunciacion del tipo de investigacion

El estudio del caso se va a desarrollar a través de un anélisis de contenido de los diarios
Marca, As, Mundo Deportivo y Sport con el objetivo de describir el contenido
comunicativo de forma objetiva, sistematica y cuantitativa. Es objetiva porque el
investigador debe dejar a un lado sus propios pensamientos e inclinaciones. Asimismo,
es sistematica ya que el contenido que sera objeto de analisis es seleccionado a partir de
reglas explicitas aplicadas consistentemente. Y, por ultimo, es cuantitativa porque su
finalidad es representar un conjunto de mensajes de forma exacta (Kerlinger, citado en

Wimmer y Dominick, 2001)

3.2.2 Delineacion metodologica del trabajo

3.2.2.1 Seleccion de la muestra

La muestra de la investigacion emana de los diarios Marca, As, Mundo Deportivo y Sport,
bajo una seleccion de 16 partidos de liga de las temporadas 2018-2019 y 2019-2020. Las
fechas seleccionadas corresponden a los partidos donde el VAR tuvo una presencia clave
en el desarrollo del encuentro. También se tiene en consideracion el resultado de los
diferentes partidos y el equipo rival, condicionantes que juegan un papel importante en el

tratamiento informativo.
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Para desarrollar la investigacion, se han escogido dos tipos de unidades de andlisis. En
primer lugar, las portadas del post partido, que corresponden al dia siguiente del
encuentro. Al acotarse 16 partidos, la distribucion corresponde con 16 portadas de cada

periddico, una por partido.

En segundo lugar, se ha escogido las cronicas que se publicaron en la version web de cada
diario. Por tanto, siguiendo con la acotacion que se ha escogido, corresponden 16 cronicas

de cada diario, una por partido

3.2.2.2 Eleccion de variables

Para el desarrollo del andlisis sobre la presencia o ausencia de objetividad y ética,

3.2.2.2.1 Variables escogidas para unidades de portada
Variable A- Porcentaje de espacio del encuentro en portada
Variable B- Tipo de imagen usada en la portada

Variable C- Mencion de la palabra “VAR” en el titular

Variable D- Enfoque de la noticia en portada

3.2.2.2.1.1 Justificacion de variables escogidas para unidades de portada

e Variable A
Con esta variable se quiere comprobar la importancia que da el medio al encuentro. Este
factor puede reflejar varios aspectos a la investigacion, desde la omision de informacion
por no corresponder a la linea editorial hasta una ocupacién plena de la portada para

amplificar una polémica.

Ademas, al ser una competicion donde se juegan numerosos partidos en un mismo dia, la
variable puede aportar informacion acerca de la afinidad o disimilitud que tenga el diario

con el Real Madrid. Especialmente, en aquellos de procedencia catalana.

En este apartado, la informacion queda ubicada bajo cuatro categorias: “Abre portada”,
“Zona inferior”, “Zona media” y “Zona superior’. Se cuantificaran las cifras globales y

se realizardn porcentajes que completen el analisis.

e Variable B
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Para la variable B, al igual que la anterior, se busca comprobar si el diario escoge una la
fotografia que otorga a la noticia un enfoque que rompe con la objetividad periodistica.
Al ser periddicos que utilizan portadas muy llamativas en cuanto a lo visual, y teniendo
en consideracion la Variable A, se quiere analizar el tipo de fotografia que eligen para

representar el encuentro.

En esta investigacion, centrada en las polémicas arbitrales y el videoarbitraje, se ha
disefiado dos categorias donde se ubicara la informacion analizada: “Imagen del arbitro
o jugada polémica” y “Imagen de los jugadores del equipo”. Este enfoque permite
detectar, por ejemplo, si el diario enfoca el partido bajo la polémica y el sensacionalismo.

Se cuantificaran las cifras globales y se realizaran porcentajes que completen el analisis.

e Variable C
En esta variable se analizard el titular que, junto a la imagen, es el elemento mas
importante de la portada. En este caso, a través de la presencia o ausencia de la palabra
“VAR?”, la variable busca definir el enfoque que otorga el diario al encuentro y, en

especial, si orienta el tratamiento en aspectos del juego o de caracter arbitral-polémico.

Para esta variable se han disefiado dos categorias: “Si”, para el caso que incluya la palabra
y “No”. Se cuantificaran las cifras globales y se realizaran porcentajes que completen el

analisis.

e Variable D
Por ultimo, esta variable se enfoca en analizar todas las frases que formen parte del
espacio que se dedica en portada al partido, con el objetivo de dilucidar si en ellos existe

0 no objetividad.

Para ello, se ha disefiado dos categorias que se fijan en la presencia de palabras o frases
que hagan un tratamiento objetivo, parcial al Real Madrid y el videoarbitraje, o totalmente
imparcial. Los nombres de las categorias son: “Objetivo”, “Parcial Madrid”, “Imparcial
Madrid”. Este ordenamiento tiene lugar en base a las siguientes reglas, apoyadas en el
Trabajo Fin de Master realizado por Li (2014) en el cual realiza un tratamiento

informativo sobre la objetividad y la imparcialidad periodisticas en los diarios Mundo

47



Deportivo, As, Marca y Sport, en los enfrentamientos futbolisticos disputados entre F.C.

Barcelona y Real Madrid.

1) Cuando un titular-rétulo-frase concuerda con al menos una de las siguientes opciones,

se define como “Objetivo”

-Ausencia de palabras no neutrales
-Hablar bien o mal del equipo/suceso al mismo tiempo con palabras positivas y

negativas

2) Cuando un titular-rétulo-frase concuerda con al menos una de las siguientes opciones,

se define como “Parcial Madrid” o “Imparcial Madrid”

- Hablar en primera persona

- Utilizar verbos o adjetivos no neutrales al describir un suceso del juego, el equipo
o el colectivo arbitral inclinados a favor o en contra del Real Madrid y el VAR

- Utilizar métodos retoricos (comparacion, personificacion, exageracion,
Repeticion...) que defiendan o ataquen al Real Madrid y el VAR

- Frases de exclamacion para fortalecer el efecto expresivo

- Expresiones literarias para fortalecer el efecto expresivo

- Contener palabras no necesarias que reflejan la opinién propia, volcada a favor

o en contra del Real Madrid y el VAR

Bajo estas categorias, y sus respectivas reglas, se tendran en cuenta las cifras globales

alcanzadas por los distintos diarios, asi como los porcentajes derivados del analisis.

3.2.2.2.1.2 Instrumentos metodolégicos para unidades de portada
Para el andlisis y recopilacion de los datos relacionados con las portadas de los diarios,
se ha empleado el programa Microsoft Excel, con el objetivo de poder representar los

datos en tablas y graficas.

3.2.2.2.1.3 Codificacion de los datos para unidades de portada
A continuacion, se enumeran las distintas variables junto con su nimero de codificacion.
Variable A- Porcentaje de espacio del encuentro en portada

1- Abre portada

2- Zona inferior
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3- Zona media
4- Zona superior
Variable B- Tipo de imagen usada en la portada
1- Imagen del arbitro o jugada polémica
2- Imagen de los jugadores del equipo
Variable C- Mencion de la palabra “VAR” en el titular
I- Si
2- No
Variable D- Enfoque de la noticia en portada
1- Objetivo
2- Parcial Madrid
3- Imparcial Madrid

En el Anexo 1 aparece la plantilla de analisis para unidades de portada.

3.2.2.2.2 Variables escogidas para unidades de cronica
Variable A- Mencién de la palabra “VAR” en el titular
Variable B- Objetividad del titular

Variable C- Enfoque de la crénica

3.2.2.2.2.1 Justificacion de variables escogidas para unidades de cronica
e Variable A
Al igual que sucede en la Variable C dedicada a las portadas, se quiere comprobar la
presencia o ausencia de la palabra “VAR” en el titulo. Al tratarse de un género mas
interpretativo y descriptivo, la alusion al videoarbitraje en el titular puede ir acompafiado

de un juicio favorable o critico del sistema y el equipo.

Para esta variable se han disefiado dos categorias: “Si”, para el caso que incluya la
palabra y “No”. Se cuantificaran las cifras globales y se realizardn porcentajes que

completen el analisis.

e Variable B
Respecto a la Variable B, se realizard un andlisis del titular en su conjunto, con el

objetivo de detectar la presencia o ausencia de objetividad en el titular. Esta variable
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tiene una relacion estrecha con la Variable A, aumentando la solidez de este apartado a

analizar.

Por tanto, y coincidiendo con la Variable D de las portadas, los diferentes titulares de
las diversas cronicas quedan organizados bajo tres categorias: “Objetivo”, “Parcial
Madrid”, “Imparcial Madrid”. Este ordenamiento tiene lugar en base a las siguientes

reglas:

1) Cuando un titular-rétulo-frase concuerda con al menos una de las siguientes

opciones, se define como “Objetivo”

-Ausencia de palabras no neutrales
-Hablar bien o mal del equipo/suceso al mismo tiempo con palabras positivas y

negativas

2) Cuando un titular concuerda con al menos una de las siguientes opciones, se

define como “Parcial Madrid” o “Imparcial Madrid”

- Hablar en primera persona

- Utilizar verbos o adjetivos no neutrales al describir un suceso del juego, el equipo
o el colectivo arbitral inclinados a favor o en contra del Real Madrid y el VAR

- Utilizar métodos retoricos (comparacion, personificacion, exageracion,
Repeticion...) que defiendan o ataquen al Real Madrid y el VAR

- Frases de exclamacion para fortalecer el efecto expresivo

- Expresiones literarias para fortalecer el efecto expresivo

- Contener palabras no necesarias que reflejan la opinién propia, volcada a favor o

en contra del Real Madrid y el VAR

e Variable C
Por ultimo, esta variable se quiere comprobar el cuerpo de la cronica del partido,
con el objetivo de comprobar la presencia o ausencia de objetividad y de juicios que
desarrollen los periodistas que se posicionen a favor o en contra del VAR y el Real

Madrid.

El disefio de las categorias coincide con la variable anterior, “Objetivo”, “Parcial

Madrid”, “Imparcial Madrid”, y también se han desarrollado unas reglas que
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permitan un analisis riguroso. Estas normas coinciden con la Variable B y con la
Variable D, localizada en las variables de unidad de portada.

1) Cuando un titular-rétulo-frase concuerda con al menos una de las siguientes

opciones, se define como “Objetivo”

-Ausencia de palabras no neutrales
-Hablar bien o mal del equipo/suceso al mismo tiempo con palabras positivas y

negativas

2) Cuando un titular concuerda con al menos una de las siguientes opciones, se

define como “Parcial Madrid” o “Imparcial Madrid”

- Hablar en primera persona

- Utilizar verbos o adjetivos no neutrales al describir un suceso del juego, el equipo
o el colectivo arbitral inclinados a favor o en contra del Real Madrid y el VAR

- Utilizar métodos retoricos (comparacion, personificacion, exageracion,
Repeticion...) que defiendan o ataquen al Real Madrid y el VAR

- Frases de exclamacion para fortalecer el efecto expresivo

- Expresiones literarias para fortalecer el efecto expresivo

- Contener palabras no necesarias que reflejan la opinion propia, volcada a favor o

en contra del Real Madrid y el VAR

3.2.2.2.2.2 Instrumentos metodolégicos para unidades de cronica
Al igual que las portadas, se ha empleado los mismos instrumentos para analizar y
recopilar los datos de las cronicas: Microsoft Excel.
3.2.2.2.2.3 Codificacion de los datos para unidades de crénica
A continuacion, se enumeran las distintas variables junto con su nimero de codificacion.
Variable A- Mencion de la palabra “VAR” en el titular
1- Si
2- No
Variable B- Objetividad del titular
1- Objetivo
2- Parcial Madrid
3- Imparcial Madrid
Variable C- Enfoque de la crénica

1- Objetivo
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2- Parcial Madrid
3- Imparcial Madrid

En el Anexo 2 aparece la plantilla de analisis para unidades de portada.

3.3. Desarrollo de la investigacion
3.3.1 Analisis descriptivo de los diarios
A continuacion, se realizara un estudio de las diferentes unidades de portada y de crénica

analizadas en los distintos diarios, seguin las fechas acotadas.

3.3.1.1 Analisis descriptivo
Como se menciona en la metodologia, se ha llevado a cabo un andlisis de 16 partidos
correspondientes a las temporadas 2018-2019 y 2019-2020. La distribucion de las
portadas y cronicas acotadas han sido seleccionadas de las siguientes fechas:
Temporada 2018-2019

-Jornada 3 (1/9/18)

-Jornada 5 (22/9/18)

-Jornada 18 (6/1/19)

-Jornada 23 (9/2/19)

-Jornada 25 (24/2/19)
Temporada 2019-2020

-Jornada 9 (19/10/19)

-Jornada 10 (18/12/19)

-Jornada 20 (18/1/20)

-Jornada 22 (1/2/20)

-Jornada 23 (9/2/20)

-Jornada 29 (18/6/20)

-Jornada 30 (21/6/20)

-Jornada 31 (24/6/20)

-Jornada 34 (5/07/20)

-Jornada 35 (10/7/20)

-Jornada 37 (16/7/20)
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Al seleccionarse la portada y la cronica que publico cada diario en esas fechas, se ha
analizado un total de 64 portadas y 64 cronicas. Por tanto, la distribucién ha sido

equitativa para cada medio, contando con el mismo nimero de unidades analizadas.

3.3.2 Tematicas analizadas
En la investigacion se ha analizado el tratamiento del concepto de objetividad y la ética
periodistica en los diarios, Marca, As, Sport y Mundo Deportivo, y la irrupcion del VAR

en Espana. Para ello, se ha examinado tanto portadas como cronicas.

3.3.2.1 Tematicas analizadas en portadas
Para el analisis de portada, se han tomado cuatro vertientes:
1. Analisis del porcentaje de espacio del encuentro en portada
2. Analisis del tipo de imagen seleccionada en la portada
3. Analisis de la aparicion de la palabra “VAR” en el titular
4

Analisis del enfoque de la noticia en portada

3.3.2.1.1 Analisis del porcentaje de espacio del encuentro en portada

Este apartado corresponde con la Variable A, que esta reflejada en la plantilla de analisis
de unidades de portada. En la misma, la opcion 1 representa que la noticia abre portada,
la 2 que se localiza en la zona inferior de la primera plana, la 3 en la zona media y la 4 en

la zona superior. A continuacion, se exponen las cifras totales de cada diario:

DIARIO ABRE PORTADA|ZONA INFERIOR [ZONA MEDIA |ZONA SUPERIOR|NO APARECE
Marca 15 0 0 0 1
As 14 0 2 0
Sport 3 7 1 4 1
Mundo Deportivo 2 5 2 7

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede observar en dicha tabla, los diarios que mas espacio dedican a los
encuentros del equipo blanco son Marca, con 15 portadas, y 4s, con 14. En el caso de
Marca, salvo la portada del 10-7-20 que se dedic6 al décimo aniversario del mundial de
Sudafrica, todas las portadas abren con el partido del Real Madrid como tema principal.
Por parte de As se registran dos ocasiones donde la informacion figura en la zona media,

correspondientes al 1-9-18 y al 9-2-19. Esto se debe a que el disefio escogido por el diario
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permite que se aporte mdas informacién de otros equipos y partidos. También cabe
destacar el factor de la publicidad, que en estos casos ocupa casi el completo de la zona

inferior de la portada.

En el polo opuesto se refleja una mayor diversidad, destacando la zona inferior y superior
como las elecciones mas usadas por los diarios catalanes. Al sumarse los nimeros que
abren portada con los que ocupan la zona media, el nimero de portadas que dieron pleno
protagonismo al encuentro de los merengues se sitia en 9 para Mundo Deportivo'y en 7
para Sport. Dentro de esas fechas se observa que los motivos por los que se decide
emplear ese espacio corresponden a dos lineas principales: los enfrentamientos con el
Barga y las polémicas del videoarbitraje con el club blanco. M4s tarde, en el andlisis del
enfoque de la noticia, se establecera la relacion que existe entre el espacio y el

posicionamiento del diario.

El resto de las zonas empleadas por los diarios de Catalufa, repartidas entre la parte
superior e inferior, se deben a que el tema principal de cada portada corresponde con el
FC Barcelona. Esta linea no solo se cifie con el postpartido del equipo, sino que también
dedica el espacio para previas, fichajes, renovaciones, entrevistas y polémicas internas

del club. En definitiva, toda la informacion que se pueda exponer sobre el club blaugrana.

Por tultimo, para reflejar con mayor claridad los resultados, se exponen los graficos con

los porcentajes recogidos por esta variable:

Espacio en portada de los diarios madrilenos
100 93,75% T
80
60
40

20 12,5%
0% 0% 0% 0% 0%

MARCA AS

m% Abre m% Inferior ™% Media = % Superior
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Espacio en portada de los diarios catalanes

50
45
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25

20 25%
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SPORT MUNDO DEPORTIVO

43,75%

(O}

m% Abre ®% Inferior ®% Media = % Superior

3.3.2.1.2 Analisis del tipo de imagen seleccionada en la portada
A partir de los datos recogidos en la plantilla de analisis (Anexo 1), se da a conocer el
tipo de imagen que han escogido Marca, As, Sport y Mundo Deportivo en sus portadas.

A continuacion, se exponen las cifras totales de cada diario:

DIARIO JUGADOR POLEMICA NO APARECE
Marca 13 2 1
As 13 3
Sport 8 5 3
Mundo Deportivo 11 5

Fuente: Elaboracion propia

Como se puede ver reflejado, los cuatro diarios han empleado en mayor medida imagenes
de los jugadores. Esta seleccion corresponde con momentos de celebracion de un gol, de
decepcion tras un mal resultado, o del jugador que més ha destacado en el encuentro. En
el caso de los diarios madrilefios, coinciden en 13 portadas bajo esta seleccion. El resto,
salvo la portada del aniversario que mencionabamos en el epigrafe anterior, han utilizado
momentos polémicos del encuentro. Ademas, Marca y As se decantaron por esa decision
en los mismos encuentros, datados el 6-01-19 y el 18-12-19. La portada con la que A4s
supera a Marca se publico el 22-9-18. Mientras que en esa portada se emplea una foto de
un gol polémico a favor del Madrid, en las primeras planas donde coinciden los diarios

se utiliza una imagen de una accidén que perjudica al club merengue.
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Por parte de los diarios catalanes, se produce un ligero aumento en el nimero de portadas
que usaron imagenes polémicas. Al igual que en los diarios madrileios, Mundo Deportivo
y Sport coinciden en algunas fechas. Las portadas donde concuerdan en el uso de estas
imagenes corresponden al 21-06-20, 5-07-20 y 10-07-20. Las fotos que se muestran en
estos casos tienen una clara posicion en contra del Real Madrid, a través de iméagenes de
posibles faltas, manos, fueras de juego o decisiones del arbitro que se decantaron a favor
de los merengues. En cuanto a las portadas que no usan imagenes para la noticia, Sport
cuenta con tres ocasiones donde no hay presencia de fotografia. Esto se debe a motivos
de diseno de la portada, donde se emplea un espacio reducido para la noticia sin

posibilidad de adjuntar imagen.

Por tltimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar con mayor claridad los resultados:

Tipo de imagen usada en los diarios madrilefios

100
80

60

81,25% 81,25%

40

20

MARCA AS

m % Imagenes de jugador/jugadas m % de Imagenes polémicas
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Tipo de imagen usada en los diarios
catalanes

100

80

31,25%

60
40 68,75%

20

SPORT MUNDO DEPORTIVO

m % Imagenes de jugador/jugadas m % de Imagenes polémicas

3.3.2.1.3 Analisis de la aparicion de la palabra “VAR?” en el titular
A tenor de los datos recogidos en la plantilla de anélisis, se analiza el protagonismo que
tiene el videoarbitraje en el titular de la portada, a través del uso de sus siglas (VAR). A

continuacion, se muestran las cifras totales:

DIARIO SI NO SIN NOTICIA
Marca 1 14 1
As 3 13

Sport 9 6 1
Mundo Deportivo 10 6

Fuente: Elaboracion propia

Segun refleja la tabla, los diarios catalanes enfocan en mayor medida los titulares bajo el
asunto del videoarbitraje, con 9 ocasiones en el caso de Sport y con 10 para Mundo
Deportivo. Unas cifras que marcan el opuesto de Marca y de As, que no suman mas de
cuatro en su conjunto. En cuanto al uso de la palabra VAR, destacan dos actitudes en los
periddicos de la region de Catalufia. La primera responde con un uso descriptivo, que
hace referencia a una jugada/jugadas del partido, para titular la noticia. Por parte de la
segunda vertiente, se ha detectado un uso que vuelca la opinion del medio, bajo un juicio
repleto de criticas e imparcialidad hacia las decisiones del VAR con el Real Madrid. Estos

aspectos seran analizados al detalle en la Gltima variable del analisis de portadas.
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Respecto a los diarios madrilefios, encontramos mayor cantidad de portadas con la
ausencia de la palabra VAR, con una por parte del diario Marca y con tres del diario 4s.
El titular de Marca corresponde al 6-1-19, dia donde se produjo un posible penalti a
Vinicius, jugador del Real Madrid, que genero6 polémica durante semanas tras la decision
que tomo la Sala VOR. El diario titul6 “Injustificable fallo del VAR”, manifestando una
posicion parcial al club merengue. Por parte de As, corresponden con las fechas del 22-
09-18, 24-2-19 y 18-12-19. En las tres se hace un uso de la palabra para describir o hacer
un uso literario, con el objetivo de exponer que el VAR ha sido el protagonista. Pero a
diferencia de Marca, dos de las tres portadas hacen alusion a jugadas polémicas que
favorecieron al Real Madrid. Ademas, otro factor diferenciativo se situa en la ausencia

de juicios o valoraciones por parte del medio.

Por ultimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar las diferencias que existen entre los cuatro medios:

% de uso de la palabra VAR

MUNDO DEPORTIVO

SPORT 56,25%

AS 18,75%

3.3.2.1.4 Analisis del enfoque de la noticia en portada

A partir de los datos recogidos en la plantilla de andlisis, y con lo examinado en las
variables previas, se comprobard la presencia o ausencia de objetividad y la ética
periodistica de los diarios. A continuacidn, se arrojan los resultados de cada periodico,
elaborados bajo unas reglas ya detalladas en la justificacion de la Variable D de unidades

de portada (Punto 3.2.2.2.1.1):
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DIARIO P MADRID IMP MADRID NEUTRAL

Marca 10 0 5
As 5 0 10
Sport 0 10 5
Mundo Deportivo 0 10 6

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto a los diarios de la Comunidad de Madrid, encontramos diferencias sustanciales.
Marca se posiciona como el diario que refleja mayor parcialidad hacia el Real Madrid,
con 10 portadas, frente a las 5 portadas de 4s. Eso supone que la presencia de neutralidad,
y por tanto, de objetividad sea liderada por A4s, con 10 portadas, frente a Marca, con 5.
Las causas principales de la falta de objetividad de Marca en esas diez portadas se deben
a aspectos como el uso de verbos o adjetivos no neutrales (“El Madrid no remata una gran
faena”, 18-12-19), frases de exclamacion para fortalecer el efecto expresivo (“jSera por
goles!...”, 1-09-18) o presencia de palabras que reflejan la opinioén propia (“Injustificable
fallo del VAR”, 6-01-19) Por parte de 4s, la mayoria se basan en el uso de palabras que
reflejan la opinidn propia para hacer un juicio de las jugadas polémicas (“El arbitro y el
VAR le negaron un penalti claro”, 6-01-19 ; “Herndndez Hernandez no vio dos penaltis

claros a Varane”, 18-12-19)

Por parte de la prensa catalana, los dos diarios muestran imparcialidad en mas de la mitad
de las portadas analizadas, con 10 para ambos. Esto hace también que, salvo una portada
de Sport, coincidan en el nimero de primeras planas neutrales. Atendiendo a las portadas
imparciales, encontramos que los diarios catalanes presentan falta de objetividad debido
aun gran uso de palabras innecesarias que reflejan la opinidon. Debido al tipo de adjetivos,
adverbios y frases que usan estos diarios, se exponen algunos de los extractos de esas
portadas:
“El Madrid se cobra las campaiias del VAR” (Sport, 9-02-9)
- “Escandaloso. El VAR mete al Madrid en La Liga” (Mundo Deportivo, 24-02-19)
- “iEscéndalo en el Bernabéu! El Madrid se impuso al Sevilla con la ayuda del
VAR?” (Sport, 18-01-20)
- “Lideres del VAR. Escandalo en Anoeta” (Sport, 21-06-20)
- ‘““Made in Madrid’. El VAR ha bendecido las tres victorias de los blancos desde
que regreso6 la liga” (Mundo Deportivo, 21-06-20)
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- “VARra libre. jEl Madrid volvié a recibir ayuda arbitral para ganar al Mallorca!”
(Sport, 24-06-20)

- “Otra VArgiienza. El VAR acude de nuevo al rescate” (Mundo Deportivo, 24-06-
20)

Estas expresiones, junto a las imagenes polémicas analizadas en la Variable B, reflejan
un tono imparcial y agresivo, donde se genera una pequefia campafia en contra del Real
Madrid y el videoarbitraje. La ausencia de objetividad y ética periodistica se sustituye por

un juicio que duda de la herramienta, y también, de la honorabilidad del colectivo arbitral.

Por ultimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar las diferencias que existen entre los cuatro medios:

Porcentaje de portadas no objetivas

70 62,5% 62,5% 62,5%

60
50
40

31,25%

30
20

Marca As Sport Mundo
Deportivo

3.3.2.2 Tematicas analizadas en cronicas

Para el analisis de las cronicas, se han tomado tres vertientes:
1. Analisis de la aparicion de la palabra “VAR” en el titular
2. Andlisis de la objetividad del titular de la cronica

3. Andlisis del enfoque de la cronica

3.3.2.2.1 Analisis de la aparicion de la palabra “VAR” en el titular
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Este apartado corresponde con la Variable A, que esta reflejada en la plantilla de analisis
de unidades de cronica. A partir de los datos resultantes se va a comprobar la importancia

que otorga el diario al sistema de videoarbitraje:

DIARIO SI NO SIN NOTICIA
Marca 3 13
As 4 12
Sport 6 10
Mundo Deportivo 6 10

Fuente: Elaboracion propia

En cuanto a la prensa madrilefia se refleja una tendencia muy pareja, registrando niimeros
casi idénticos. En el caso de Marca, con 3 cronicas, y en el caso de 4s, con cuatro. Por
parte de los diarios catalanes encontramos un ligero aumento en las cifras, con 6 cronicas

para ambos periddicos.

En comparacion a los datos obtenidos en la Variable C de las unidades de portada, que
registra el mismo pardmetro, se refleja una disparidad. En el caso de Marca y As,
aumentan el uso de las siglas en los titulares de las cronicas, mientras que por parte de

Sport y Mundo Deportivo vemos un descenso.

Teniendo en consideracion los sucesos de los partidos donde el titular menciona al
videoarbitraje, se encuentran diferencias entre los distintos diarios. Por parte de Marca,
el uso de las siglas coincide con partidos donde la decision del VAR favorecio al Real
Madrid. Sin embargo, en el caso de 4s, también se encuentran varios partidos donde este
sistema tomo decisiones que perjudicaron al club blanco. En el caso de los diarios
catalanes no se detectan diferencias, siendo en su totalidad partidos donde se produjeron

actuaciones del VAR en favor del equipo merengue.
En la siguiente variable se someterd a analisis la objetividad de estos titulares, con el fin
de ver la relacion que puede establecer la presencia de estas siglas en el tipo de tratamiento

informativo que otorga el periddico sobre el encuentro.

Por ultimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar las diferencias que existen entre los cuatro medios:
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PRESENCIA DE LA PALABRA
"VAR" EN EL TITULAR

50
40
30
20
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m % Presencia palabra VAR

3.3.2.2.2 Analisis de la objetividad del titular de la crénica
En base a los datos obtenidos en la plantilla de anélisis, bajo la implementacion de unas

reglas detalladas, se comprobaré la objetividad y enfoque que otorga el medio en sus

titulares:
DIARIO P MADRID IMP MADRID NEUTRAL
Marca 1 0 15
As 1 0 13
Sport 0 6 10
Mundo Deportivo 0 2 13

Fuente: Elaboracion propia

Los datos resultantes reflejan un aumento de la neutralidad en los titulares, en
comparacion a las portadas fisicas. En cuanto a los diarios de la Comunidad de Madrid,
Marca y As registran una portada con un titular parcial al club merengue. Las causas de
la falta de objetividad en estas portadas se deben al uso de adjetivos no neutrales (“El
VAR es un cohete”!!®) y presencia de palabras que reflejan la opinion propia (“Ni el

Madrid ni el VAR rematan”!!7).

Por parte de los diarios catalanes, encontramos un aumento de titulares con ausencia de

objetividad. En el caso de Mundo Deportivo el aumento es paulatino, con dos cronicas.

116 (Sanchez, 01-09-2018) El VAR es un cohete. Marca.com
17 (Nieto, 18-12-2019) Ni el Madrid ni el Var rematan. AS.com
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Sin embargo, en el caso del diario Sport se detecta una suma mas elevada, con seis. Al
igual que sucede en las portadas, se encuentra un uso mas reiterado de palabras
innecesarias que reflejan la opinion, especialmente en el caso de Sport:

“Un VAR adulterado decide el derbi!!8

“El VAR e Iglesias Villanueva mantienen vivo al Real Madrid”!'"®

“El Real Madrid se pone lider con otro empujon arbitral y del VAR”120

“Otro regalo para el Real Madrid”!?!
“El Madrid, el campeén del VAR”!22

Estas expresiones reflejan una posicion que pone en primer plano al videoarbitraje,
considerado como una herramienta que ayuda al Madrid a conseguir la victoria en sus
encuentros. Mas adelante, en el analisis de la Variable D de las unidades de cronica, se

completara el enfoque que otorgan estos periodicos.

Por ultimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar las diferencias que existen entre los cuatro medios:

TITULARES NO NEUTRALES

m % de titulares no neutrales

50
40
30
20
0
MARCA SPORT MUNDO
DEPORTIVO

118 (Gimeno, 09-02-2019) Un VAR adulterado decide el derbi. Sport.es

119 (Gimeno, 24-02-2019) El VAR e Iglesias Villanueva mantienen vivo al Real Madrid. Sport.es

120 (Gimeno, 21-06-2020) El Real Madrid se pone lider con otro empujon arbitral y del VAR. Sport.es
121 (San Antonio, 24-06-2020) El Real Madrid sigue lider con otro regalo. Sport.es

122 (Canals, 16-07-2020) El Madrid, el campedn del VAR. Sport.es
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3.3.2.2.3 Analisis del enfoque de la cronica

A tenor de los datos recogidos en la plantilla de andlisis, se analiza la presencia o ausencia
de objetividad y la ética periodistica en el desarrollo de las cronicas. Ademas, se tendran
en cuenta el estudio realizado en la variable anterior, debido a la relacion que existe entre
el titular y el desarrollo para la confeccidon de una posicidon concreta. A continuacion, se

exponen los resultados:

DIARIO P MADRID IMP MADRID NEUTRAL

Marca 7 0 9
As 3 0 12
Sport 0 11 5
Mundo Deportivo 0 1 14

Fuente: Elaboracion propia

Desde los diarios madrilefos, se expone que en el desarrollo de las cronicas se reduce la
neutralidad. En el caso de Marca se refleja un aumento considerable de la parcialidad,
con 7 crénicas. Sin embargo, el diario As registra un aumento mas reducido, con 3. Si se
entra en profundidad en el desarrollo de estas cronicas, se detectan dos formas de
desarrollar expresiones parciales al VAR y el Real Madrid. Tanto Marca como As
exponen una opinion a las jugadas polémicas, y también, a otros factores como equipos
rivales del Real Madrid, jugadores o detractores del videoarbitraje. A continuacion, se
exponen algunos ejemplos:
“El Barcelona, que envi6 una carta de queja por la jugada entre Llorente y Piqué,
deberia enviar otra por el plantillazo de Lenglet a Varane en un corner, al cuarto
de hora. Pudo pasar inadvertido en directo, puede que Herndndez Hernandez
estuviera tapado. El responsable del videoarbitraje no tiene excusa” (Rodriguez,
18-12-2019) Marca
- “También reclamd un penalti de Casemiro a Morata en lo que hubo mas forcejeo
que infraccion” (Nieto, 01-02-2020) As
- “Vio como le anularon un gol de interpretacion: le llegd un pase de Soler que paso
junto a Maxi, en posicion ilegal, y lo mand6 a la red. Sdnchez Martinez creyo, con
cierta logica, que el uruguayo entorpecio el despeje de Varane y lo dejé en el
limbo” (Nieto, 18-06-2020) A4s
- “...el VAR, donde estaba Alberola Rojas, descubri6 que Benzema estaba en

posicion dudosa. Tird las lineas y salio de dudas. Gol legal. Especialmente
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dedicado a aquellos que dijeron durante meses que con el VAR al Madrid se le

habia acabado el chollo.” (Rodriguez, 10-07-2020) Marca

Desde los periddicos catalanes se refleja una tendencia desigual. En el caso de Mundo
Deportivo disminuye la imparcialidad, registrando una sola cronica. Pero, en el caso de
Sport, se detecta un aumento considerado de la imparcialidad, con 11 cronicas. Estos
datos reflejan que, en cuanto al desarrollo, Mundo Deportivo hace un tratamiento mas
objetivo del encuentro sin entrar en juicios ni dar opiniones. Por parte de Sport, el
tratamiento informativo del encuentro es distinto y se reitera en mayo medida el uso de

formulas opinativas. A continuacidn, se exponen algunos extractos a modo de ejemplo:

- “Bochornosa fue su decision de sefialar un penalti por derribo de Giménez a
Vinicius en la recta final del primer tiempo” (Gimeno, 09-02-2019)

- “Pero la suerte y, sobre todo el colegiado, decidieron echarle una mano cuando
mas lo necesitaba. E1 VAR, con la inestimable colaboracion del colegiado Iglesias
Villanueva, volvio a convertirse en el triste protagonista del encuentro al validar
varias acciones polémicas” (Gimeno, 24-02-2019)

- “El desproposito fue monumental y puso una vez mas de manifiesto que la
estrategia de Florentino Pérez y sus medios afines de presionar a los arbitros y a
los encargados de sentarse en la sala del VAR, ha funcionado con creces y ya les
da rédito” (Gimeno, 24-02-2019)

- “El VAR volvio a beneficiar al Madrid por enésima ocasion, decantando ademas
el encuentro en un instante decisivo a su favor. Otro escandalo.” (Costa, 18-01-
2020)

- “Una vez mas, el equipo blanco cont6 con la inestimable colaboracion del arbitro,
en esta ocasion el catalan Estrada Fernandez, y del VAR” (Gimeno, 01-02-2020)

- “Otra vez mas. Una mas. Es la historia de siempre, desesperante para sus rivales,
entre ellos, el Barca, que sufre desde la distancia un regalo tras otro a los blancos.
Cuatro jornadas disputadas tras el pardn por el coronavirus y siete regalos. La
moneda siempre cae de cara para el Madrid.” (San Antonio, 24-06-2020)

- “El choque quedd finiquitado con show arbitral, como no podia ser de otra
manera. Gonzalez Fuertes valido increiblemente desde la sala VOR un piscinazo

de Sergio Ramos ante Sofian Chakla” (Canals, 16-07-2020)
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“La resolucion del titulo resumiod lo que ha sido la temporada. Un Real Madrid

empujado por los errores arbitrales y del Barga.” (Canals, 16-07-2020)

Por tanto, y al igual que sucede en las portadas, el tratamiento informativo manifiesta un
tono imparcial y agresivo, donde se promulga una pequeiia campafa en contra del Real
Madrid y el videoarbitraje. A través del espacio que otorga una cronica, se amplifica el
juicio que pone en duda de la herramienta, y también, la honorabilidad del colectivo

arbitral.

Por ultimo, se exponen los graficos basados en los porcentajes recogidos por esta variable

para representar las diferencias que existen entre los cuatro medios:

CRONICAS NO NEUTRALES

MUNDO DEPORTIVO
SPORT

AS

MARCA
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4. CONCLUSIONES

Tras finalizar con la investigacion, queda refutada la hipdtesis planteada al comienzo del
trabajo. La prensa deportiva ha situado al VAR como el principal protagonista, dejando
en un segundo plano la informacion y el andlisis deportivo. También queda demostrado
que, en cuanto al cuerpo y estilo de los contenidos, se ha realizado el ejercicio periodistico
bajo una falta de objetividad y rigor fruto del exceso de adjetivos calificativos,

expresiones o juicios que rompen con la neutralidad.

En ese marco, una vez analizadas diferentes muestras de unidades de portada y de
cronicas, se detecta que, dentro de las primeras, Mundo Deportivo 'y Sport se muestran
como los diarios que més han expuesto el videoarbitraje en sus portadas. Por parte de los
diarios madrilefios, As y Marca se posicionan como tercer y cuarto diario que centran el
foco en el VAR. Por otra parte, en relacion con el enfoque de la portada, Sport, Mundo
Deportivo y Marca se sitian por igual como los diarios menos neutrales hacia el Madrid

y la herramienta.

Otros aspectos destacables se encuentran en la imagen que acompafa a los titulares de las
portadas y el espacio que ocupa la informacion. En el primero de ellos, Sport y Mundo
Deportivo igualan los niveles de uso de imagenes polémicas ligadas a jugadas discutidas
y planos del colegiado. Sin embargo, pese a situarse como los diarios que menos emplean
este tipo de imagenes, Marca y As cosechan unos datos que no distan mucho de sus

competidores.

En otro orden, dentro de las unidades de cronica, se encuentra menor presencia del VAR
en los titulares. Pese a ello Sport y Mundo Deportivo siguen como los diarios que mas
mencionan a la herramienta en sus cabezas de titulares, seguidos de cerca por As y Marca,
situados en tercera y cuarta posicion. En cuanto a la objetividad, encontramos varias
singularidades y diferencias frente a las portadas. La primera reside en la objetividad de
los titulares que, en el caso de las cronicas, es mas predominante. Salvo Sport, todos los

diarios realizan titulares neutrales en la mayor parte de sus cronicas.

Sin embargo, en el desarrollo de estas, desaparece esta neutralidad. Sport se posiciona
como el diario mas alejado a la objetividad, con una amplia presencia de imparcialidad y

agresividad frente al VAR y el Real Madrid, seguido de cerca por Marca, bajo una la
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linea parcial a los merengues que se expone de forma mas discreta. El resto de los diarios
exponen un tratamiento mas cercano a la neutralidad, alejandose en gran medida de los
periddicos previamente mencionados. As se posiciona como segundo diario mas objetivo,
con escasas expresiones parciales al club blanco y Mundo Deportivo se posiciona como

el diario mas neutral del estudio, con una sola muestra de imparcialidad.

Tras exponer estos datos, queda reflejado el dominio de Sport en cuanto a términos de
parcialidad, desligandose por completo del compromiso con la verdad y la informacion
que rige esta profesion con el objetivo de sefialar, denunciar y escandalizar todo lo
relacionado con el videoarbitraje y el Real Madrid. Sin embargo, queda demostrado que
el resto de los diarios también han actuado bajo esta linea en varias ocasiones. Por ultimo,
cabe destacar el caso de Mundo Deportivo y el ejercicio periodistico que realizan en sus
cronicas, bajo una linea mas enfocada en la descripcion y desarrollo de los aspectos

futbolisticos del encuentro.
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6. ANEXOS

Anexo 1

Tabla 1: Plantilla utilizada para analisis de unidad de portada

Diario Fecha Titular A B C D

1 Marca 1/9/18 iSera por goles! 1 2 2 2

2 As 1/9/18 Matador Benzema 3 2 2 1

3 Sport 1/9/18 Goleada el dia que Lopetegui se cargd a Keylor Navas 2 2 2 1

4 Mundo Deportivo 1/9/18 Benzema y el VAR, decisivos 2 2 1 1

5 Marca 22/9/18 Asensio salva el Plan B 1 2 2 1

6 As 22/9/18 El triunfo del VAR 1 1 1 1

7 Sport 22/9/18 Un atrevido Espanyol pone al Madrid en apuros 4 2 2 1

8 Mundo Deportivo 22/9/18 Solo el VAR puede con el Espanyol 4 2 1 3

9 Marca 6/1/19 El Bernabeu se vacia con razon 1 1 1 2

10 As 6/1/19 Un Vinicius magistral y un Madrid deprimido 1 1 2 2
11 Sport 6/1/19 El Madrid se hunde 2 2 2 1
12 Mundo Deportivo 6/1/19 A 10 1 2 2 3
13 Marca 9/2/19 El Madrid ha vuelto 1 2 2 2
14 As 9/2/19 El Madrid vuela 3 2 2 1
15 Sport 9/2/19 El Madrid se cobra las campafias contra el VAR 2 X 1 3
16 Mundo Deportivo 9/2/19 El VAR, estrella del derbi 4 1 1 1
17 Marca 24/2/19 De penalti... y gracias 1 2 2 1
18 As 24/2/19 Un VAR de dudas 1 2 1 3
19 Sport 24/2/19 iEl VAR salva al Madrid! 2 2 1 3
20 Mundo Deportivo 24/2/19 Escandaloso. EL VAR mete al Madrid en La Liga 3 1 2 3
21 Marca 19/10/19 Malas sensaciones 1 2 2 2
22 As 19/10/19 No hay Plan B 1 2 2 2
23 Sport 19/10/19 Superados 2 2 2 1
24 Mundo Deportivo 19/10/19 Batacazo blanco 4 2 2 1
25 Marca 18/12/19 El Madrid no remata una gran faena 1 1 2 2
26 As 18/12/19 Tsunami blanco sin gol y sin VAR 1 1 1 2
27 Sport 18/12/19 Mucho ruido y poco clasico 1 2 2 1
28 Mundo Deportivo 18/12/19 Combate nulo 1 2 2 1
29 Marca 18/1/20 Cara de lider 1 2 2 1
30 As 18/1/20 Casemiro es el lider 1 2 2 1
31 Sport 18/1/20 jEscandalo en el Bernabeu! 4 1 1 3
32 Mundo Deportivo 18/1/20 El VAR les sonrie otra vez 4 2 1 3
33 Marca 1/2/20 Lider de acero 1 2 2 2
34 As 1/2/20 Ohlala 1 2 2 1
35 Sport 1/2/20 Benzema y el VAR sentencian el derbi 2 1 1 3
36 Mundo Deportivo 1/2/20 El VAR vuelve a dar alas a los blancos 4 2 1 3
37 Marca 9/2/20 En serio a por La Liga 1 2 2 2
38 As 9/2/20 Asi se ganan las ligas 1 2 2 2
39 Sport 9/2/20 X X X X X
40 Mundo Deportivo 9/2/20 El lider no falla 2 2 2 1
41 Marca 18/6/20 jAsi vuelve un crack! 1 2 2 2
42 As 18/6/20 El Madrid sonrie 1 2 2 1
43 Sport 18/6/20 R.Madrid 3-0 Valencia 4 X 2 3
44 Mundo Deportivo 18/6/20 El VAR, otra vez clave 2 2 1 3
45 Marca 21/6/20 Lider 1 2 2 1
46 As 21/6/20 Nuevo lider, nuevo lio 1 2 2 1
47 Sport 21/6/20 Lideres del VAR 1 1 1 3
48 Mundo Deportivo 21/6/20 Made in Madrid' 3 1 1 3
49 Marca 24/6/20 Nifio, fijate en Ramos 1 2 2 1
50 As 24/6/20 Veteranos y noveles 1 2 2 1
51 Sport 24/6/20 Varra libre 1 2 1 3
52 Mundo Deportivo 24/6/20 El var vuelve a echar una mano 2 2 1 3
53 Marca 5/7/20 Ritmo de campedn 1 2 2 2
54 As 5/7/20 En el bote 1 2 2 1
55 Sport 5/7/20 Otro escandalo del VAR a favor del Madrid 3 1 1 3
56 Mundo Deportivo 5/7/20 Otra vargiienza 4 1 1 3
57 Marca 10/7/20 X X X X X
58 As 10/7/20 Cara de campeones 1 2 2 1
59 Sport 10/7/20 Victoria con penalti y gol del VAR 2 1 1 3
60 Mundo Deportivo 10/7/20 Un penalti y el VAR allanan el camino para los de Zidane una vezmés | 2 1 1 3
61 Marca 16/7/20 jInolvidable! 1 2 2 2
62 As 16/7/20 iY van 34! 1 2 2 2
63 Sport 16/7/20 El Madrid, el campeon del VAR 4 2 1 3
64 Mundo Deportivo 16/7/20 El Madrid campeon 4 2 2 1
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Anexo 2

Tabla 2: Plantilla utilizada para analisis de unidad de cronica.

Diario Fecha Titular A| B C

1 Marca 1/9/18 El VAR es un cohete 1 2 1

2 As 1/9/18 Benzema coge el fusil 2 1 1

3 Sport 1/9/18 Goleada el dia que Lopetegui se carga a Keylor 2 1 1

4 Mundo Deportivo 1/9/18 El Madrid golea al Leganés, con VAR incluido 1 1 1

5 Marca 22/9/18 El Madrid gana en el VAR 1 1 1

6 As 22/9/18 Fallo la pegada y acertd el VAR 1 1 1

7 Sport 22/9/18 Marco Asensio y poco mas 2 1 1

8 Mundo Deportivo | 22/9/18 El Madrid gana al Espanyol pidiendo la hora 2 3 1

9 Marca 6/1/19 Al Madrid no le da ni para empatar 2 1 2

10 As 6/1/19 X X X X
11 Sport 6/1/19 El Madrid empieza a despedirse de LaLiga 2 1 3
12 Mundo Deportivo 6/1/19 El Madrid, fuera de Champions, tira la Liga en 75 segundos 2 1 1
13 Marca 9/2/19 El Madrid se agiganta en el Metropolitano 2 1 1
14 As 9/2/19 El derbi embala al Madrid 2 1 1
15 Sport 9/2/19 Un VAR adulterado decide el derbi 1 3 3
16 Mundo Deportivo 9/2/19 El Real Madrid se lleva el derbi del VAR 1 1 1
17 Marca 24/2/19 El Madrid se sostiene con polémica 2 1 1
18 As 24/2/19 Mucho Vinicius y poco VAR 1 1 1
19 Sport 24/2/19 El VAR e Iglesias Villanueva mantienen vivo al Real Madrid 1 3 3
20 Mundo Deportivo | 24/2/19 X X X X
21 Marca 19/10/19 El Madrid se retrata en Son Moix 2 1 1
22 As 19/10/19 Mallorca deja sin el liderato al Real Madrid en LaLiga 2 1 1
23 Sport 19/10/19 El Madrid cede el liderato al Barca 2 1 1
24 Mundo Deportivo | 19/10/19 El Madrid pierde en Mallorca y dice adios al liderato 2 1 1
25 Marca 18/12/19 Un Clasico de mucho futbol y poca polvora 2 1 2
26 As 18/12/19 Ni el Madrid ni el VAR rematan 1 2 2
27 Sport 18/12/19 El Clasico no llego a la orilla 2 1 3
28 Mundo Deportivo | 18/12/19 Empate sin goles en un Clasico emocionante y muy igualado 2 1 1
29 Marca 18/1/20 Casemiro impone la ley de los medios 2 1 1
30 As 18/1/20 La bendicion es Casemiro 2 1 1
31 Sport 18/1/20 El VAR impide la venganza de Lopetegui 1 3 3
32 Mundo Deportivo 18/1/20 Casemiro guia la victoria del Real Madrid ante el Sevilla 2 1 1
33 Marca 1/2/20 Vinicius encuentra el punto débil del Atlético 2 1 2
34 As 1/2/20 El Atleti perdona y el Madrid no 2 1 2
35 Sport 1/2/20 Benzema mantiene lider al Real Madrid 2 1 3
36 Mundo Deportivo 1/2/20 Zidane rectifica a tiempo para ganar a un Atlético sin gol 2 1 1
37 Marca 9/2/20 El Madrid remonta por orden de Isco 2 1 2
38 As 9/2/20 La Liga es otra historia 2 1 1
39 Sport 9/2/20 El Real Madrid tira de oficio en El Sadar 2 1 3
40 Mundo Deportivo 9/2/20 El Madrid hace los deberes en El Sadar 2 1 3
41 Marca 18/6/20 El Madrid se rearma en su lucha por la Liga 2 1 1
42 As 18/6/20 La fiesta de Benzema y Asensio 2 2 2
43 Sport 18/6/20 El Real Madrid aun no tira la toalla 2 1 1
44 Mundo Deportivo 18/6/20 El Real Madrid gana al Valencia con polémica del VAR incluida 2 1 1
45 Marca 21/6/20 Vinicius empuja al Madrid al liderato 2 1 1
46 As 21/6/20 Nuevo lider y nuevo lio 2 1 1
47 Sport 21/6/20 El Real Madrid se pone lider con otro empujén arbitral y del VAR 1 3 3
48 Mundo Deportivo 21/6/20 El Real Madrid, lider con otra polémica mas 1 3 1
49 Marca 24/6/20 Sergio Ramos blinda el liderato blanco 2 1 1
50 As 24/6/20 Veteranos y noveles 2 1 1
51 Sport 24/6/20 Otro regalo para el Real Madrid 2 3 3
52 Mundo Deportivo | 24/6/20 Otra victoria del Real Madrid y otra polémica 1 1 1
53 Marca 5/7/20 El Madrid se siente campeon en San Mamés 2 1 1
54 As 5/7/20 Madrid y VAR rematan la Liga 1 1 1
55 Sport 5/7/20 El VAR vuelve a protagonizar la victoria del Madrid 1 1 1
56 Mundo Deportivo 5/7/20 El VAR vuelve a aparecer en una victoria del Real Madrid 1 1 1
57 Marca 10/7/20 Benzema y el VAR abren camino al Madrid 1 1 2
58 As 10/7/20 A dos victorias del titulo 2 1 1
59 Sport 10/7/20 El Real Madrid tiene el titulo a tiro de penalt 2 1 3
60 Mundo Deportivo 10/7/20 El Real Madrid gana al Alavés de penalti y con gol del VAR 1 1 1
61 Marca 16/7/20 El Real Madrid conquista una Liga unica 2 1 1
62 As 16/7/20 La Liga de Benzema 2 1 1
63 Sport 16/7/20 El Madrid, el campeon del VAR 1 3 3
64 Mundo Deportivo 16/7/20 El Real Madrid no falla y gana al Villarreal para ser campeén de Liga 2 1 1
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