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"Estratepias persuasivas
en la Comunicaciéon’

"Persuasive stratepies on Communicaction”

antandemas par persuadin, sequn ef dicoonanio de kb Real Academia de la Lengua,

“inducir, mover. obégar a slguien con rezones 8 crear o hecer algo” no cabe duda
que la intencionalidad de la CoMUNGACEN jUega Un paal taatendental &n fa ranamissn
del menssia puesto qua @ eficacia del proceso de persuasion sest mayor cuanie mayar
sea &l mfecta que preduzea en el recepion.

Desde Comuwricacian y Hombme hemas querido infroducmos en aste apasionanta cam-
po que toca de llene & concepio antropologics de hombre que la socieded manaja pues
na cabe duda que la persuasion lisne que ver con el grado de susceptibilicad del recaplor
¥, por lanis, con su capacicad de aprehansion de la realidad en funciin de una concienca
béan farmada, an funddn de la mayar o menor lucider oon la gue ae da ceenta de gue lo
que recie es buenc o malo,

Exisien elomentos daves en al procesn de persussiin dentro de 18 comuncacdn gue
&8 necasario analizar y reflexionar sobre elos gara no distorsionar el verdadend pagpel
dE la comunicacidn que 28 que 188 PETRONES Dusquen, GenOEEEN, vivan v lrersmilan la
w qua conduzca al amoe en libertad. Desde quidn transmibe, @ canal par of que sa

Smile, & mensaje y, por sUpWLaEtD, la respuasta del recaplor, 88 necasaris replantaar-
asquema clasioo del proceso de comunicaciin én el que sa nbensibca la alencidn,
&5l8 ema que abordamos en Comumicacion y Hombe, en los afectos, aquetios que
condicd 8 comportamiamos soclales bian madisnte 1& simple stencibn ben a
de aoios que sepraducen iras la comprension y aceptecitn del monsaje.

n dferanies baorias an kino 8 Mmensaje persuashe. penc odos parecen encami-
ol carmiio do aclibud de las perscnas. La capacidad persuasiva, la credibilidad v
a con el que los difarenses agentes del proceso de comunicackin se presentan
parie de las estralegiss persuasivas gue ponen en fecionamienlo emisores de

l asockedad dal siglo XX pueda conslderarse como la sociedad de la persuasadn, S|

tipalogias,

8 senlido, en Comwncacidn y HambBre hemos recibido cinco brillantes aporta-
ima de Estidio de este afic. La profesora Ana Maria Cordoba Harmindez, de
d de la Sabana (Bogotd, Colombla), con su astudio, “Ratdrica v estilo dal
Al la prensa aspafiola frenle & la cuestion Palesting”, demuesta somo los
te los medics utiizan las paginas edtonalizenies con wna clara intencidn per-
orientar el pensamiento de los leclores en determinads sentido.

Bt Fafael Lopaz Lita y Eduard Faran Teiids de (o Uniaesidad Jauma |
lzan en su eshugic, “La evoluckn del discurso recicnal ai discurso emo-
. El Festival ibsroemericans de la Comunicecion Publicilara [1986-1088-
al disturso amocional va gansndo tevens al dscurse moional v esto tiana
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GZZ

s abacho BN {a comunicacian de las marcas.

En &l estudio "Conflictas anmados y comunicacidn. La pxiroipgia parsuasiva en el con-
bty blica gspancl’, koS profesoras Pedn Somex Marliraz de la Univarsidad Francsco
e Wiloria y Ana Elisa Encinar de | Umiversidad Camilo José Ceia, prafundizan en &l im-
pactn de |as informeciones en & dasarolic de |as sfuacionas g crisis belica espafolas
[estaca en aste astudio gl argumento 500 arrones cometidos en I cemunicackn de los
conflicias bélicos analizados.

Par 5u parti, &l profasor David Femandez-Cafaveral de & Linivarsidad Rey Juan Car-
jos con el eslude "El lego plitica woma inebrumanta de signticado en LA COMUMIGAGHn
glectoral’, aaplica cimo dentrs de |a connicacion etectoral @ Ioga politice tene Una ge-
gencia notatle como firma visual de un partido. L& inwastigacon intesprela los signifcados
ranamilidcs por kos atrbubis graticos del loge politica &fi a5 eampanas slectorlas.

Finalmenta &l profeaor Gabriel Sanchez Rodriguez, de 13 Universided Franciseo 0
\itoria £ s EFlU "Fropeganda tesmrorista y medios de comunicacion” da argumentos
die A |06 gpos Lefrons1as anle |3 carenca da canalag ‘\agales propios e gxpresion,
aprovechan al impecto quE SUS BCCRNBE tienan en los medios de CHTURICACIaN QB lan-
ar mansajes propagandistcos i SU rEpEcLEstn

Junko o jos aludies presentamas en este numars 11 relevantss imvesligagiena s de a5
numarasas anviadas para punlicar. Profesored irvesligadones de |a Univarsidad ComgHu-
{grse de Madrid, 18 Univarsides Ry Juan Cawlos. la Universidad La Laguna, 18 Lnnee
sided Cardenal Herrera CELL, la Urreersidad Catdliza San Aronio g2 Murcia, ta Univer-
sidad da Navara, 8 Unhversidad e Vigo y k& Universidad Francisco de Vilona que con
sy colaborackn parmilen dinamizar ol debate y &l ardlisis en omo & las Ciancias de 18
Comunicackn ¥ &% Hurmanidades.

Cuiere dedicar estas dltimas fineas a resaliar ol ferna proposibo que tenemos desde
Comemicagion i Hombng por hacer de esla publicacian un vardadarn fora de Analises ¥
tebate gn tomo a las Cancias dJie la Comunicacian y las Hismanidades desde e
camprorisd 58 BEFAT LN NUEYVER oele comuncainD que Dusaue Jia werdad damde al rea-
EEM0 Criticn.

P olro tedn conlinuamas dandn pasOS pEm Mmejorar cualitstvamants |8 publicasiin
s anconlramos ya en las principales platafparmas de avalupcitn y basas de dalos inker-
nacionales ackactivas dande CUmpETCS o % requisitos de calidad

Ammisme, es malivo de satistaccitn resaller gua pstamos estudiando la craacibn da
una  platalormi an-ire donda podamos crear Ly Bspacie de intercambic y analss.

Por s e de agradecar | aporiacion de odos ¥ cada Um0 o los parlicganies en
Camuricackin y Hambre {eorseje edianal, congajo de redaccion, Sulores ¥ parsonag
qua fratajan darire £ la publicacin). Qulend para \armnar agradecer 18 coftaboracdn
e ohros 1ENkE BULDAEE QUE oy wein Tefie|adas en estas paginas s frabajos pers aue, =0
iz, 1andran aporacionss significativis en pxbe canmipa on el fubun,

Humberto Martinez-Fresneda Dsorio
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