PRESENTACION PRESENTATION

“Nuevas formas de
Comunicacion Politica”

"Mew forms of Political Communication”

o es ninguna novedad que en las ditimas décadas se han ido incorparando al que-

hacer politice nuevas téenicas para hacer llegar sus mensajes tanto en campafias

electorales como en kos ambitos de b comunicacion habitual con la ciudadania.
Hary en las democracias occidentales es impensable para los propios partidos y para el elec-
torado la realizacian de una campafia sin la ubilizacién de los medios de comunicacion.
La comunicacion politica se implementa en variados medios de difusidn v en diferentes
formatoes, desde ks tradicionales hasta los gue traen consigo el problema de 3 sspectacu-
larizacian en &l campo del infoentretenimients televisivo. Esto ha provocado wn debate en
el gue abundan las discusiones sebre si se ha producido un empobrecimiento y degradacidn
de la nformacion politica; 12 idea de que o ciedadano es un mero espectador del procesos
politico; ka asuncion de que el canisma de un politico se asume como un valor trascenden-
tal y se incrementa la atancidn del publico a aspectos relacionados con la imagen. En este
marca, los partidos, en su afdn de buscar visibilidad comparecen en bodo Hipo de programas
¥ 5e efuerzan para obtener la mejor imagen en los sondeas en su batalla por la opinidn pa-
blica. Pero ;e ko visibilidad permanents del lider la mejor estrategia de comumicacion para
conseguir movilizar ¢ vobo de bos potenciales electores? 5i aswemimos esto, jrealmente & ol
tiudadano un espectadar pasive de 13 Camlnicacion Poliica® ¥ entones 2la comunicacian
Bsun meno espectaculo o posibllita una interaccion con base en la realidad entre institucio-
nes politicas v civdadanos?

Todas estas cuestiones hacen que el tema que planteamos en este numero de Comunico-
o ¥ Hambve ros parezca de ripurosa actuaidad v una fuente inagotable de investigacion
#abre la gue reflexionar, Al respecto. queremos destacar ef interesantisimo estudio de los
MVES de la Universidad de Buenos Alres y Universidad de Belgrang, Orlando D'adamo:
¥ Wirginka Garcia Beaudou, Hiulade "Comunicacién Politica: narracidan de histarias, cans-
Ecitn de relstos politices y persuasion® en ef que se definen los slementos que caragte-
a la rarracién de historias coma una tecnica v al relato politico como una estrategia,
5 8l servicio de la comanieacién politica. Fri ba nvestigacion centran el campa de es-
bl la campaia del equipe de Cristina Fernandez para las elecciones presidencisles

RAD-2011 en Argenting v en el disefio de una serle de anunclos slectorates televisivos
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que implementan el storytalling come tcnica de comunicacion En esta linea, el prohesor
de la Universidad de Santfagn de Compostels Pablo Vazquez Sande presenta en su imves-
tiparidn “Storyteding personal en politica a travis de Youtubae® uma metodolopla mis de
andlcis de contenida y encuesta, en b gue se analizan los videos mas reprocucidos en esia
red social de videos. la cuarta web mas visitada en Espana, de tados los candidatos de las
siote ciudades gallegas a las elecciones locshes de 2011, Youtube es tambidm 2 red social
elegida para =l andlisis objetn de estudic de la investigacion de las profesoras Salomé Be-
rrocal, alicla Gl Tarres y Eva Campos Dominguez, de by Unhersidad de wiaflaciolid, titulada
*El uso de Youtube en s Elecciones al Parlamento Buropeo 2014, El cazo de Espana’ en
I3 que s rxaminan s agentas tematicas, las caracteristicas de ks mensajes ¥ la partici-
pacicin de |os cludadanos, a traves del analisis de los videas mas reproducidos en YouTube
o o partids poliicos espafokes con representacidn =n el Parlama e Eurspec ¥ de su
Nder principal. B abietivo principal es “detectas si los usuarios mas interesadas y ackivas
en el proceso eloctoral estan utilizando |35 potencisfidades de ta comunicacion digital para
ampliar su infarmaciéan sobre la campafia, & 8|, por el confrario, lo estan empleando como
ura mera forma de d@Eraccien, dentro-de ks tendencia denominada coma politainment”, El
estudio del profesor de la Univarsidad Pontificts Comillas v de la Liniversidad de Mavarra,
foberte Rodrigeer Andrés, titulads “E! ascense de lod candidatos oubsicers oG G095~
cuenicia de las ruevas formas de comunleacin politica v ks desafeccidn ciudadana’, anaiiza
do Forma pormenarizada ks £asos mas signifcatives de los ultimos 30 anos de candidatos
sutsiders, aguellos que se presentan a ebecciones sin cORLar con exparioncia en poiitica v
ol marpen di los partidos, ¥ se analizan las causas del fenomeno, ligatas @ las nuevas for
s de comunicacian politica, el infoentretenimienta ¥ 13 persanaiizacion. Fara finalizar
apartado deestsdios, Amparn Loper Meri, profesora de la Unlversitat Jaime |, presenta una
interesante reflexicn sobre sl ka clase palitica, ademds de wsar Twitter come altaves, apro-
vecha el potencial de la Twibterretorica para ampatizas con bos votantes. Ensu invastigacion
titulada® Twitter-retdrica para cagrlar vobos n campana electoral. Bl caso de fas elecciones
de Catalufa de 2015% sborda esta cusstitn clave en el imbita de i nuewas fonmas de
comunicacion palitica. Las conclusiones del articulg, entra las que destacan, & uso limizada
de Twitter para |3 sutopromoitn de los candidatos y el poco espacio para la interacciin
con la ciudadania, subrayarian un problema que permite entender & altance pancal, pos
al momento. de estas nuevas formas de comanicackin politica de cara a oS asunkos mas
sustancialed del espacio poblico.

Mo quiere dejar de destacar gue ol presente nimero aborda también etras inberesantes
apartaclones en ol campa de la Comunicacian v s Humanidades, con la participacicn de
profesores de |a Universidad de Buenos Aires, Universidad de Belgrano, Universidad de
Santiago de Compestela, Universidad de Valadolid, Universidad Pontificia Comillas, Uni-
wersidad de Mavarra, Universitat Jawms |, Universidad Andhiac México Morte, Universidad
Erancisen e Vitoria, Universdad de Alcaly de Henares, Universidad Catolica de Vabencia
“San Wicante Mirtr, Universicad Complutense de= Madrid, Universidad Macional de Educa-
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cion a Distancia (UNEDR], Universidad de Zaragoza, Universitat Ramon Lill, Pontificia Uni-
werssdad Catdlica Madre y Maestra [Santo Domingal, Universidad de Extremadura v Uni-
versidad de Wigo., A iraves de sus imestigaciones contribuyen a ese diflogse Que quaremas
potenciar desde estas paginas. Ademas, este ndmero se nutre tamblén con la aportacion de
magnificas resefias sobre las publicackones mas recientes en nuestro campo con el desen
de que desmerien ¢ ayuden aabrir nueevos horzontes de inestigacion v oue esparamos
enriquezcan la reflexicn,

Ma esta die mads sedalar gue nuestra paging web www comunicacionyhombre.cs) recoge
comphatos este v iodos los ndmeros de |a revista desde so inicio,

Qusero aprovwechar ostas liness para despedirme como directora de Comumcocion y Hom-
bre y agradecar 3 Wdos @l inbenks gar una revista gue hace ya once anos comenzo 5 anida-
diza baje la direccién del profesar Dr, Humberte Martinez-Frasneda, actualmente miermbro
del Comitd Editordal de la publicacidn. Quisiera destacar agui mi profunde agradecimiento
3 Dr. Martinez-Fresneda por su apoyo v paciencia, ademas de su dedicacidn y trabaje cons-
tanbe para colocar a Camunicacian v Hambre en el lugar que hoy ocupa. Es mi deseo hacer
extensho este agradecimients a todos bos miembras del Consaje Editarial v del Conssjo
de Redaccidn. Gracias a todos elfos, a su generoda aywda, participacidn y comprensidn,
este nimern 12 es posibbe, Por dllima, agradecer a |3 Universidad Francisco de Vitorla,
a la Facultad de Ciencias de la Comunicacidn v a su directora Paula Puceirn, k3 conhanza
depositack @i mi para levar adelante esta enriguecedora avendura. & partir el siguiente
nimen, st hace cargo de [a publicacign 3 profesora Dra. Deniela Musicoo, de la Facultad
de Ciencias de la Comunicacdn de la Unlversiced Francisco de Vitora, lo gue garanliza gue
Comunicacian p Hamibre continie creciendo en este debate apasionante, A ciay a todos los
gue forman esta verdadera comunidad universitana les deseo ko mejor, B

PEDREIRA S0OUTO, Elena




