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Resumen

Este trabajo de fin de grado se centra en la creacion del nimero O de
una revista que explora el lenguaje de los gestos desde una perspectiva
innovadora en el ambito de las revistas independientes contemporaneas.
Mediante la combinacion de disefioy arte, la revista propone una narrativa
visual y tedrica que aborda un tema poco tratado, como es el lenguaje de
los gestos, en este formato editorial.

El proyecto incluye una investigacion tedrica sobre el disefio editorial
y el lenguaje de los gestos con un analisis detallado de sus fundamentos,
tendencias actuales y relevancia cultural. Ademas, se lleva a cabo un
estudio prdctico basado en referentes contemporaneos y en la consulta
de profesionales del disefio editorial.

El desarrollo creativo abarca la creacion de una marca, la definicion del
contenido y la maquetacion del prototipo, con el objetivo de materializar
una propuesta visualmente atractiva y conceptual. Este trabajo pretende
destacar en el panorama editorial por su capacidad de abrir nuevas
posibilidades narrativas dentro del disefio editorial.

Palabras clave
Disefio editorial - revista - gestos - cultura - creatividad

This study focuses on the creation of issue O of a magazine that explo-
res the language of gestures from an innovative perspective within the
field of contemporary independent publications. By combining design
and art, the magazine proposes a visual and theoretical narrative that ad-
dresses a rarely explored topic—gesture language—within this editorial
format.

The project includes theoretical research on editorial design and the
language of gestures, with a detailed analysis of their foundations, cu-
rrent trends, and cultural relevance. In addition, it features a practical
study based on contemporary references and consultations with profes-
sionals in editorial design.

The creative development covers brand creation, content definition,
and layout of the prototype, aiming to materialize a visually appealing
and conceptual proposal. This work seeks to stand out in the editorial
landscape for its ability to open new narrative possibilities within editorial
design.

Key words

Editorial design - magazine - gestures - culture- creativity






Indice

iNDICE DE FIGURAS E IMAGENES
INTRODUCCION

OBJETIVOS
Generales
Especificos

METODOLOGIA
Investigacion tedrica
Investigacion de trabajo de campo
Desarrollo creativo

ESTADO DE LA CUESTION

DISENO EDITORIAL
Definicidn, objetivos y funciones del disefio editorial
(Qué es el disefio editorial?
Objetivos y elementos
La funcidn e importancia del disefio editorial
Historia, evolucidn y relacion con el arte visual
La revista como objeto editorial
Definicion y caracteristicas esenciales
Tipos de revistas
Revistas de gran tirada
Publicaciones independientes
Suplementos
Revistas 2B2
Revistas sociales
Revistas digitales
La estructura editorial de las revistas
La reticula como guia estructural
Planillo y paginacion
La portada
Década de 1940
Década de 1950
Década de 1960
Década de 1970
Década de 1980
Década de 1990
Década de 2000
Década de 2010

11

19

23
23
23

25
25
25
25

29

29
29
29
29
30
31
38
38
38
39
40
40
41
42
43
43
43
44
45
45
46
48
49
50
52
53
54



Tonoy estilo
Componentes de una revista
Analisis de las revistas independientes
Definicion y caracteristicas esenciales
El resurgir de la revista impresa
Obstaculos y restricciones
El estilo y la estética de las revistas independientes
Microzines: una variante de la revista independiente
El futuro de las revistas independientes

EL LENGUAJE DE LOS GESTOS
La comunicaciéon como acto fundamental de la humanidad
La comunicacion no verbal y el papel de los gestos
El gesto en el artey el disefio

REFLEXION SOBRE EL LENGUAJE DE LOS GESTOS Y EL DISENO EDITORIAL
INVESTIGACION DE TRABAJO DE CAMPO

REVISTAS INDEPENDIENTES ACTUALES

Tiendas fisicas
Paginas webs
Contacto con editoriales
Selecciones de revistas independientes mas acordes al
proyecto editorial

Apartamento

Tapas

Ordinary

B Magazine

Reloved

Archivo 909

Esto es un cuerpo
Hallazgos y resultados

DESARROLLO DEL PROYECTO CREATIVO

DESARROLLO DE LA MARCA
Estrategia de marca
Valores de marca, vision y mision
Andlisis de publico objetivo y tono de Gestique
Naming
Investigacion formal y creativa
Marca grafica
Paleta de colores
Tipografias
Aplicaciones de marca
Merchandising
Tote bag
Pegatinas

57
58
60
60
60
61
61
62
64

67
67
68
70

17

81

81
81
84
87

92
92
94
95
97
98
99
103
104

107

107
107
107
108
109
109
112
116
117
119
120
120
123



Cuadernos
Marcapaginas

Presencia digital: aplicacion en redes y web

Instagram
Pagina web
DISENO EDITORIAL
Anatomia de Gestique
Temas de cada nimero
Estructura e indice de contenido
Planillo
Articulos y redaccion
Disefio y maquetacion
Inspiracion y proceso creativo
Direccion de arte
El formato
La reticula
Tipografias
Seleccion y edicion fotografica
Diseno de portaday contraportada
Maquetacion de interiores
Detalles de impresion
El papel
Impresion y encuadernacion
Fotografias prototipo revista Gestique nimero 0

CONCLUSIONES

BIBLIOGRAFIA

125
127
129
129
131
135
135
135
136
136
140
140
140
144
145
145
147
153
156
163
170
170
171
172

181

185



GESTIOUE




iNDICE DE FIGURAS 13

Indice de figuras

1.1 Imagen interior revista OZ, nimero 3, 1960 https://www.yorokobu.es/revista-oz/
1.2. Imagen portada revista OZ, nimero 3, 1960 https://www.yorokobu.es/revista-oz/

1.3. Portada. revista Nova, 1960, https://www.etsy.com/es/listing/1616053990/nova-
jan-1966-revista-britanica-un-nuevo

1.4. Retrato grabado de Johannes Gutenberg de artista desconocido. https://www.
istockphoto.com/es/vector/johannes-gutenberg-gm177405650-21395612

1.5. Listado Iéxico cuneiforme neoasirio, The Trustees of the British Museum, 2016,
https:5/www.worldhistory.org/image/5037/neo-assyrian-cuneiform-lexical-list/

1.6. Interior libro Noticias de ninguna parte 1892, The William Morris Society, Londres.
Foto: llya Krylov. https://www.museunacional.cat/es/william-morris-y-las-arts-crafts-
en-gran-bretafia

1.7. Portada Palabras en Libertad, Filippo Tommaso Marinetti ,1915, https://www.
pixartprinting.es/blog/futurismo-libros-objeto/

1.8. Portada Die Neue Typographie, Jan Tschichold, 1928, https://www.experimenta.
es/noticias/grafica-y-comunicacion/jan-tschichold-a-90-anos-de-la-publicacion-de-
die-neue-typographie/

1.9. Portada disefiada por Jan Tschichold para Penguin Books, 1946, https://
encyclopedia.design/2023/03/16/penguin-book-covers-designer-jan-tschichold/

1.10. Interior revista The Face, maquetado por Neville Brody, https://genieri.com/punk-
design-neville-brody/

1.11. Portada The Face, Electro, Disefiada por Neville Brody, 1984, https://
designreviewed.com/artefacts/the-face-electro-1984/

1.12. Collage portadas revista Ray Gun, Disefiadas por David Carson, 1992, https://
graffica.info/quien-es-david-carson/

1.13. William Addison Dwiggins trabajando en 1939. Fotografia de Randall W. Abbot.
Biblioteca publica de Boston. https://graffica.info/quien-acuno-el-termino-diseno-
grafico/

1.14. Fotografia de Frederic Ballell, multitud se concentra alrededor de un
quiosco, en la Rambla, fecha indeterminada de 1908, https://www.barcelona.cat/
bcnmetropolis/2007-2017/es/calaixera/reports/el-quiosc-de-prmsa-un-invent-de-1888-
en-perill-dextincio/

1.15. Portada de la revista britdnica The Sunday Times, diciembre de 1962, https://
magainecanteen.com/products/the-sunday-times-magazine-review-of-1963

1.16. Fotografia de la pagina web de News & Coffe, un quiosco de revistas
independientes, Londres 2022, https://newsandcoffee.eu

1.17. Portada revista The Lawyer, revista centroamericana, onceava edicion, publicada
en Agosto de 2020, https://thelawyermagazine.com/edicion-xi-onceava-edicion/

1.18. Fotografia de la web de Flipboard, articulo de presentacion de una nueva edicién
la aplicacion para crear revistas sociales, 2017 https://es-es.about.flipboard.com

1.19. Imagen de la web de Vogue donde presenta sus revistas en formato digital, web
actual, 2024, https://www.yogue.es

1.20. Fotografia del planillo de una revista de Grdffica, 2021, https://graffica.info/revista-
graffica-8/

1.21 Portada y contraportada del numero 10 de la revista Riposte, https://www.
ripostemagazine.com/homepage/riposte-issue-10.



GESTIOUE

1.22. Portada del nimero 12 de la revista Noon spting/ summer 2020, https://magpile.
com/noon-magazine/spring-20/

1.23. Portada de la revista Life, 30 diciembre de 1940, https://www.iberlibro.com/
revistas-y-publicaciones/Life-Magazine-Volume-December-1940-Luce/30296344862/
bd

1.24. Portada de Liberman para Vogue, The Black and White idea, 1950, https://
readymag.com/designstories/alexander-liberman/no-art-in-magazines/

1.25. Portada de George Lois para Esquire 1958, https://classic.esquire.com/
issue/19580701

1.26. Portada revista Better Homes and Gardens, septiembre de 1959, http://csales-
mylifestory.blogspot.com/2011/12/better-homes-and-gardens-1950s.html

1.27. Portada del primer ndmero de la revista The Rolling Stone, protagonizada por
John Lennon, 1967, https://www.mixup.com/blog-rolling-stone-un-icono-de-la-musica-
y-la-cultura-popular

1.28. Fotografia de David Bailey a la modelo Jean Shripton para el primer nimero
de la revista The Sunday Times en febrero de 1962, https://fotosiconicas.blogspot.
com/2018/02/shrimpton-y-bailey-uno-de-los-mejores.htmi

1.29. Portada de Martin Sharp al artista Bob Dylan par la revista OZ, numero 7, octubre/
noviembre 1967, https://www.beatchapter.com/oz-magazine-no-7-october-1967-martin-
sharp-bob-dylan-has-nr-7-written-on-cover

1.30. Portada revista Harper’s Bazaar de EE. UU, abril de 1970, https://www.etsy.com/
es/listing/1474781988/revista-de-moda-vintage-de-harpers

1.31. Portada de la revista i-D The art issue, numero 28, agosto de 1985, https://www.
etsy.com/es/listing/1170772506/i-d-no-28-aug-1985-art-issue-rare

1.32. Portada de la revista The Rolling Stones al célebre cantante John Lennon
y su mujer, 22 de enero de 1981, https://elpais.com/cultura/2005/10/18/
actualidad/1129586401_850215.html

1.33. Portada de la revista The Face, nimero 17, febrero de 1990, https://www.etsy.com/
es/listing/1630108365/the-face-no17-de-febrero-de-1990-revista

1.34. Portada de Rudy VanderLans y Zuzana Licko para la revista Emigre 1984, https://
www.catedracosgaya.com.ar/tipoblog/2015/emigre-una-revista-tipografica/

1.35. Portada del fotdgrafo Peter Lindbergh para Vogue, enero de 1990, https://www.
vogue.es/moda/articulos/peter-lindbergh-supermodelos-90-historia

1.36. Portada para la revista Vanity Fair, septiembre de 2000, https://www.etsy.com/
es/listing/1284976141/gwyneth-paltrow-vanity-fair-revue

1.37. Portada de fotografia a Dylan Jones para la reijvista CQ, Octubre de 2000, http://
www.bowieme.com/2020/04/bowie-el-hombre-con-mas-estilo-del-ano.htm

1.38. Portada para la revista revista The New Yorker, marzo de 2000, https://www.
newyorker.com/magazine/2000/03/20

1.39. Portada de Vogue fotografiada por Steven Meisel, nimero 722, octubre de 2010,
https://es.pinterest.com/pin/99149629266565213/

1.40. Ejemplo de version para i pad de The Guardian, afio 2010, https://elibro.net/es/
ereader/ufv/45556

1.41. Collage proyecto Handmade Issue de la revista Wallpaper, 2010, https://www.
wallpaper.com

1.42. Fotografia de dos portadas en contraste, la revista The Gentelwoman y Fantastic
Man, 2012, https://www.designboom.com/design/fantastic-man-the-gentlewoman/

1.43. Interior Riot Grrl fanzine cover, ca. 1991, Courtesy the Riot Grrrl Collection, New
York University Special Collections, https://www.historylink.org/file/22505

1.44. Portada Riot Grrl fanzine cover, ca. 1991, Courtesy the Riot Grrrl Collection, New
York University Special Collections, https://www.historylink.org/file/22505



iNDICE DE FIGURAS 15

1.45. Cartel del documental de Matthew Akers y Jeff Dupure de Marina Abramovic
The artist is present 2012, Karma FlIims, https://www.sensacine.com/peliculas/
pelicula-200379/fotos/detalle/?cmediafile=1000002734

1.45. Detras de las cdmaras del documental de Matthew Akers y Jeff Dupure de
Marina6Abramovic The artist is present 2012, Karma Flims. https://www.filmin.es/
pelicula/marina-abramovic-la-artista-esta-presente

1.47. Fotografia escultura El Beso, de Rodin, Museo Rodin. https://www.musee-rodin.fr/
es/musee7collections/oeuvres/el-beso

1.48. The artist is present, captura del Documental de Matthew Akers y Jeff Dupure de
Marina Abramovic 2012, Espafia: Karma Films. https://www.filmin.es/pelicula/marina-
abramovic-la-artista-esta-presente

1.49. Captura de escena de la pelicula Titanic, dirigida por Cameron, J.,1997, Paramount
Pictures. https://www.netflix.com/us-es/title/1181461

1.50. Collage de la fotografia que inspird el logo de Air Jordan y su logotipo, https://
www.elindependiente.com/tendencias/2019/03/31/cuando-michael-jordan-se-hizo-
logo/#google_vignette

1.51. Portada del libro Gestos que hablan, 2017, https://www.amazon.es/Gestos-que-
hablanprendiendo-comunicarse/dp/9561410974

1.52. Collage de las portadas de la coleccién Abrdzame de la editorial Librooks, junio
de 2024, https://www.librooks.es/etiqueta-producte/coleccion-abrazame/.

1.53. Folleto Todo por que rias, Les Luthiers, 1999 https://lesluthiersdelaweb.es.tl/todo-
por-que-rias.htm

2.1. Collage de revistas y sus indices, obra propia sobre la exploracion de campo en
tiendas de revistas independientes.

2.2. Captura de pantalla del frame de la web de Frabs Magazines, https://frabsmaga-
zines.com/es-es

2.3. Captura de pantalla del articulo de top revistas independientes de 2023 de la web
de Rayitas Azules, https://www.rayitasazules.com/las-mejores-revistas-independientes-
de-2023-parte-2/

2.4. Captura de pantalla del frame de la web de Lorem, https://loremnotipsum.com/
product-category/magazines/

2.5. Collage de revistas y sus indices, obra propia sobre la exploracién de campo en
tiendas online independientes.

2.6. Doble pégina Interior revista Apartamento, nimero 28, pdgina 266 https://www.
apartamentomagazine.com

2.7. Portada revista Apartamento, nimero 32, https://www.apartamentomagazine.com

2.8. Figura 59: Doble pégina interior revista Apartamento, nimero 28, pégina 115,
https://www.apartamentomagazine.com

2.9. Portada Tapas Magazine, edicidon noviembre, nimero 99, https://www.
tapasmagazine.es

2.10. Interior Tapas Magazine, edicidon noviembre, nimero 99. https://www.
tapasmagazine.es

2.11. Doble pdgina interior revista Ordinary, nimero Sponge, http://ordinary-magazine.
com

2.12. Doble pégina interior revista Ordinary, ndmero Straw, http://ordinary-magazine.
com

2.12. Seleccidon de portadas de diferentes nimeros de la revista Ordinary, http://
ordinary-magazine.com

2.13. Fotografia de varias portadas de la revista B Magazine, https://en.magazine-b.com
2.14. Doble pégina interior revista B Magazine, nimero de la marca de muebles de
disefio HAY, https://en.magazine-b.com



GESTIOUE

2.15. Doble pdgina interior revista Reloved, https://reloved.media
2.16. Doble pdgina interior revista Reloved, https://reloved.media
2.17. Portada revista Reloved ndmero 1, https://reloved.media

2.18. Pagina de contenidos de la revista Archivo 909, destacados de Instagram, https://
www.instagram.com/archivo9o9/?hl=es

2.19. Collage de diferentes portadas de la revista Archivo 909, https://archivog909.
cargo.site/Revistas

2.20. Composicién de diferentes portadas de la revista/libro Esto es un cuerpo,
https://edicionescomisura.com/categoria-producto/colecciones/esto-es-un-cuerpo-
colecciones/

2.21. Doble pdgina interior de la revista/libro Esto es un cuerpo, edicién manos,
https://edicionescomisura.com/categoria-producto/colecciones/esto-es-un-cuerpo-
colecciones/

2.22. Doble pdgina interior de la revista/libro Esto es un cuerpo, edicién culo,
https://edicionescomisura.com/categoria-producto/colecciones/esto-es-un-cuerpo-
colecciones/

3.1. Moodboard de inspiracion para el disefio de la marca Gestique. Elaboracidn propia.
3.2. Pruebas de naming de Gestique con diferentes tipografias. Elaboracidn propia.
3.3. Bocetos de del desarrollo del isotipo. Elaboracidon propia.

3.4. Pruebas de las diferentes tipografias sobre fotografia. Elaboracién propia.

3.5. Ejemplos de tipografias con influencia Art Decd. Elaboracion propia.

3.6. Desarrollo tipografico de TTModernoir. Elaboracion propia.

3.7. Pruebas de tipografia TTModernoir sobre fotografia. Elaboracién propia.

3.8. Boceto de desarrollo de siotipo a partir de la tipografia TTModernoir. Elaboracién
propia.

3.9. Logotipo final de Gestique. Elaboracion propia.
3.10. Isotipo final de Gestique. Elaboracidn propia.
3.11. Ejemplo de uso de color del logotipo segun fondo fotografico. Elaboracion propia.

3.12. Paleta de colores de Gestique con sus cédigos de color correspondientes.
Elaboracién propia.

3.13. Pruebas de combinaciones de tipografias para uso de titulo y cuerpos de texto.
Elaboracién propia.

3.14. Ejemplos de posibles tipografias para cuerpos de texto con serifa y sin serifa.
Elaboracién propia.

3.15. Tipografias seleccionadas para la marca Gestique. Elaboracidon propia.

3.16. Boceto de diferentes composiciones para el disefio del tote bag. Elaboracion
propia.

3.17. Boceto a color de diferentes modelos de tote bag. Elaboracién propia.

3.18. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de un tote bag.
Elaboracién propia.

3.19. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de un tote bag.
Elaboracién propia.

3.20. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de un tote bag.
Elaboracién propia.

3.21. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de un tote bag.
Elaboracién propia.



iNDICE DE FIGURAS 17

3.22. Boceto de diferentes formatos de pegatinas. Elaboracidn propia.
3.23. Boceto a color de diferentes modelos de pegatinas. Elaboracién propia.

3.24. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de las pegatinas.
Elaboracién propia.

3.25. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de las pegatinas.
Elaboracién propia.

3.26. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de las pegatinas.
Elaboracién propia.

3.27. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de las pegatinas.
Elaboracién propia.

3.28. Boceto de diferentes formatos de cuadernos. Elaboracién propia.
3.29. Boceto a color de diferentes modelos de cuadernos. Elaboracion propia.

3.30. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los cuadernos.
Elaboracién propia.

3.31. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los cuadernos.
Elaboracién propia.

3.32. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los cuadernos.
Elaboracién propia.

3.33. Bocetos de diferentes formatos de marcapdginas. Elaboracién propia.
3.34. Boceto de diferentes usos de marcapdginas. Elaboracién propia.

3.35. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los marcapa-
ginas. Elaboracion propia.

3.36. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los marcapa-
ginas. Elaboracion propia.

3.37. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de los marcapa-
ginas. Elaboracidn propia.

3.38. Captura de pantalla del feed de Instagram de Gestique. Elaboracién propia.

3.39. Captura de pantalla de una publicacion de Instagram de Gestique. Elaboracion
propia.

3.40. Captura de pantalla del desarrollo de un mockup en Photoshop de Instagram en
formato movil.Elaboracién propia.

3.41. Captura de pantalla de lllustrator de disefio de prototipo de la pdgina web de
Gestique. Elaboracion propia.

3.42. Captura de pantalla del desarrollo de un mockup en Photoshop de la tienda de
la pdgina web de Gestique. Elaboracién propia.

3.43. Captura de pantalla del desarrollo de un mockup en Photoshop de la adapta-
cién de la pdgina web de Gestique a formato movil. Elaboracién propia.

3.44. Captura de pantalla del desarrollo de un mockup en Photoshop de la home de
la pagina web de Gestique. Elaboracién propia.

3.45. Planillo del nimero 0 de la revista Gestique. Elaboracién propia.
3.46. Bocetos del proceso de disefio del nimero 0 de Gestique. Elaboracién propia.

3.47. Moodboard de inspiracién del disefio del interior de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.48. Boceto del formato y medidas de la revista Gestique. Elaboracidn propia.
3.49. Bocetos del formato de la revista Gestique. Elaboracién propia.

3.50. Boceto de la reticula de la revista Gestigue. Elaboracién propia.



GESTIOUE

3.51. Captura de InDesign de la reticula final de la revista Gestique. Elaboracién propia.

3.52. Captura de InDesign de ejemplo de jerarquia tipogréfica para la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.53. Tipografias seleccionadas para la revista Gestique. Elaboracién propia.

3.54. Captura de pantalla de InDesign de jerarquia tipografica defnitiva para la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.55. Captura de pantalla de InDesign de jerarquia tipografica defnitiva para la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.56. Captura de pantalla de InDesign de jerarquia tipografica defnitiva para la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.57. Captura de pantalla de InDesign de jerarquia tipografica defnitiva para la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.58. Fotografia de la comparacién del tamafio de letra de la revista Gestique y otra
revista. Elaboracién propia.

3.59. Collage de algunas de las fotografias del nimero 0 de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.60. Boceto de las diferentes composiciones para la portada de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3. 61. Boceto de desarrollo de la portadade la revista Gestique. Elaboracién propia.

3.62. Moodboard de inspiracién para el disefio de la portadade la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.63. Captura de pantalla de lllustrator de distintos ejemplos de portadas para la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.64. Captura de pantalla de lllustrator de ejemplo de portada para la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.65. Captura de pantalla de lllustrator de ejemplo de portada para la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.66. Captura de pantalla de lllustrator de ejemplo de portada para la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.67. Captura de pantalla de lllustrator de las medidas de la portada definitiva del
ndimero O de la revista Gestique. Elaboracion propia.

3.68. Captura de pantalla de lllustrator de portadas definitivas de diferentes nimeros
de la revista Gestique. Elaboracidn propia.

3.69. Captura de pantalla de Photoshop del desarrollo de un mockup de la portada
del nimero 0 de la revista Gestique. Elaboracidn propia.

3.70. Captura de pantalla de lllustrator de distintas capas utilizadas durante la
magquetacion. Elaboracién propia.

3.71. Esquema de repaso de cosas a tener en cuenta antes de maquetar la revista.
Elaboracién propia.

3.72. Captura de pantalla de InDesign del proceso de maquetacion del interior de la
revista Gestique. Elaboracién propia.

3.73. Captura de pantalla de InDesign del proceso de maquetacion del interior de la
revista Gestique. Elaboracidn propia.

3.74. Captura de pantalla de InDesign del proceso de maquetacion del interior de la
revista Gestique. Elaboracidn propia.

3.75. Esquema definitivo de la maquetacion de interiores del nimero 0 de la revista
Gestique. Elaboracion propia.

3.76. Maquetacién definitiva de interiores del nimero 0 de la revista Gestique.
Elaboracién propia.



iNDICE DE FIGURAS 19

3.77. Fotografia del prototipo en blanco y negro del niimero o de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.78. Fotografia del prototipo en blanco y negro del nimero o de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.79. Fotografia del prototipo en blanco y negro del ndmero o de la revista Gestique.
Elaboracién propia.

3.80. Fotografia del tipo de papel que se ha utilizado para la impresion del ndmero 0
de la revista Gestique. Elaboracién propia.

3.81. Fotografia del tipo del tipo de encuadernacion que se ha realizado para la para
el nimero 0 de la revista Gestique. Elaboracidén propia.



GESTIOUE




21

Introduccion

El disefio editorial es una disciplina que ha capturado nuestra aten-
cion debido a su capacidad para conectar con el lector de una manera
directa y emocional. Este trabajo de fin de grado se enfoca en la crea-
cién de un proyecto editorial, centrado en el lenguaje de los gestos, una
temadtica universal que, aunque presente en muchas dreas de la vida
cotidiana, ha sido poco explorada dentro del &mbito del disefio y el arte.
Esta decision surge de nuestro interés en el disefio editorial y las revis-
tas independientes. Con este TFG, buscamos desarrollar una revista que
combine narrativa visual y andlisis tedrico, ofreciendo un enfoque reflexi-
VO y creativo sobre el lenguaje de los gestos.

Palabras clave

El motivo de este trabajo es contribuir a la comprensién y el desarrollo
del disefio editorial en el contexto actual, en particular en lo que respecta
a la creacion de revistas independientes que no solo sean estéticamente
atractivas, sino también significativas desde el punto de vista conceptual.
La eleccion de este formato nace de nuestra creencia en la importan
cia del disefio impreso, que consideramos ofrece una experiencia Unica
que la digitalizacion no puede replicar completamente. El lenguaje de los
gestos, por otro lado, es un concepto que rara vez se aborda en el mun-
do editorial, pero tiene un impacto profundo en la comunicaciéon humana,
lo que hace que su exploracidn en una revista sea una propuesta nove-
dosa y relevante. Queremos, con este proyecto, plantear la interaccidn
entre el disefio grafico y el lenguaje de los gestos, creando una obra que
invite a la reflexién, tanto a nivel visual como conceptual.

Planteamiento del problema

El desafio que nos hemos propuesto con este trabajo es desarrollar
una revista que explore un tema de gran alcance, el lenguaje de los ges-
tos, a través de una narrativa visual que pueda extenderse a lo largo de
futuras ediciones. A pesar de que el gesto es una forma de comunicacion
presente en todos los aspectos de nuestras vidas, su representacion y
andlisis en el &mbito del disefio gréfico y las publicaciones impresas es
prdacticamente inexistente. A través de este TFG, buscamos llenar este
vacio, no solo creando una revista, sino también desarrollando una for-
ma innovadora de abordar el disefio editorial que permita que la revista
evolucione con el tiempo y pueda abordar diversos gestos en futuras
ediciones, enriqueciendo la experiencia del lector.

Estructura de la memoria

La estructura del trabajo se desarrolla en varias fases. Primero, se
llevara a cabo una investigacion tedrica en la que se abordaran el disefio
editorial, el lenguaje de los gestos y las tendencias actuales en revistas
independientes. Ademads, se realizard una investigacion de trabajo de
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campo en el mundo de las revistas independientes. A continuacion, se
pasard a la fase de conceptualizacidon, donde se definird la identidad de
la revista, se estructurara su contenido y se desarrollard la maquetacion,
con especial atencion a los elementos visuales. Finalmente, en la fase de
produccion y evaluacion, se creara el prototipo del nimero 0, se elegiran
los acabados y materiales adecuados, y se evaluara el resultado para
asegurar que el disefio, el contenido y los objetivos estén alineados.
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Objetivos

Objetivo general

Diseflar y producir el nimero O de la revista Gestique, un pro-
yecto editorial que explora el lenguaje de los gestos mediante una
narrativa visual y tedrica que combina disefio y arte.

Objetivos especificos
Investigacion y conceptualizacion
- Analizar la historia y fundamentos del disefio editorial, identifican-
do las caracteristicas que definen una revista y sus diferencias

con otros productos editoriales.

« Estudiar el lenguaje de los gestos desde una perspectiva multi-
disciplinaria, explorando su definicion, tipos y significado cultural.

« Investigar revistas independientes actuales para identificar ten-
dencias de disefio, técnicas de impresion, formatos y narrativas
visuales relevantes.

« Investigar y desarrollar el proceso de naming para la revista.

« Conceptualizar una identidad de marca coherente para la revista,
alineada con las expectativas de un publico interesado en arte y
disefio.

Diseno y estructura

- Desarrollar una estructura editorial que permita explorar diferen-
tes gestos en futuras ediciones, con una narrativa visual original.

- Crear una maquetacion que combine textos e imdgenes de mane-
ra coherente, logrando un disefio equilibrado y estético.

- Seleccionar recursos graficos, tipografias y elementos visuales
que refuercen la identidad estética de la revista.

Produccion y evaluacion
- Desarrollar el nimero O como un prototipo real.

. Establecer técnicas de impresion que conviertan la revista en un
objeto editorial de alta calidad y valor artistico.

« Evaluar el resultado final del proyecto para identificar posibles
mejoras y garantizar la coherencia entre disefio y objetivos.
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Metodologia

La metodologia de este proyecto se estructura en tres grandes dreas: inves-
tigacion tedrica, investigacion de trabajo de campo y desarrollo creativo. Este
enfoque permitird garantizar la coherencia en el desarrollo del proyecto desde
su fase inicial de andlisis hasta su puesta en practica y evaluacion final.

Investigacion tedrica

El objetivo de esta fase es construir una base conceptual basica para
el desarrollo del proyecto mediante exploracién bibliografica, documen-
tal y referencial. Se centrard en dos areas y la relacidon entre ambas:

Disefo editorial

Se estudiara el origen del disefio editorial, su historia y caracteristi-
cas. Dentro del disefio editorial en concreto se analizardn las revistas,
diferencidndolas de otros productos editoriales. Se estudiaran autores
pioneros en el disefio de revistas y las referencias principales a lo largo
de la historia. Por Ultimo, se harad hincapié en el formato de revista inde-
pendiente.

Lenguaje de los gestos

Lenguaje de los gestos: Se investigard la definicion y tipos de gesto,
su papel en la comunicacién no verbal y cdmo se percibe culturalmen-
te. Este estudio permitird integrar gestos de manera visual en el disefio
editorial.

Investigacion de trabajo de campo

Esta etapa incorpora trabajo de campo y consultas con profesionales
para profundizar en la préactica y los retos del disefio editorial.

Se realizardn visitas a tiendas especializadas en revistas indepen-
dientes y se contactard con editores y disefiadores de revistas espafio-
las, buscando orientacion prdctica sobre la creacion de una revista inde-
pendiente. Ademas, se seleccionaran una serie de referencias que nos
servirdn para el desarrollo creativo de Gestique.

Desarrollo creativo

En esta etapa final nos enfocaremos en transformar las ideas y la in-
vestigacion previa en un prototipo tangible de la revista, el nimero 0. El
trabajo tedrico servira de base para desarrollar contenido que conectara
con el publico. Se definirdn aspectos clave como la creacién de la marca,
la estructura, el contenido del nidmero O asi como la seleccién de formato
y los elementos visuales que caracterizaran la revista.
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Creacion de la identidad de marca

Se definird un manual de identidad visual de marca que establezca
pautas graficas para asegurar coherencia en el disefio de nuestra revista.
Esto incluird naming, tipografias, paleta de colores, marca grafica y otros
elementos clave como el tono, las caracteristicas de la personalidad de
la marca y su esencia.

Definicion del nimero 0

Se establecera el objetivo y contenido del nimero O, eligiendo las
secciones que compondran la revista, incluyendo imdgenes y textos.

Seleccion de formato

Se decidira el formato fisico (tamafio, nimero de pdginas) y el tipo de
revista (frecuencia de publicacion, lugar de venta)

Magquetacion final

Se estructurara el contenido final con la herramienta de disefio edito-
rial, asegurando que todos los elementos visuales y textuales se integren
de manera clara en cada pdgina.

Seleccion de papel y acabados

Una vez disefiada nuestra revista elegiremos el papel adecuado para
imprimir nuestro prototipo, determinando sus acabados como el encua-
dernado y el formato de plegado.

Creacion de prototipo final

Se elaborara el prototipo fisico o digital del nimero O, incluyendo to-
dos los elementos de maquetacion. Después se revisara y se haran los
ajustes necesarios para garantizar que la revista sea coherente con el
concepto y objetivo inicial.
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Estado de la cuestion

DISENO EDITORIAL

En un mundo dominado por lo visual, el disefio se posiciona como
una herramienta esencial para comunicar de manera clara y atractiva.
Nuestra memoria visual es mas fuerte que la auditiva. Por este motivo,
la imagen se convierte en un elemento de crucial importancia. En
consecuencia, resulta esencial que libros, revistas y otras publicaciones
atraigan al lector no Unicamente por su contenido, sino principalmente
a través de su impacto visual. El disefio editorial combina una serie de
elementos para transmitir mensajes de forma funcional y estética. Desde
sus origenes como prdctica artesanal, ha evolucionado adaptandose a
cambios tecnoldgicos, culturales y artisticos, desempefiando un papel
clave en la preservacion y difusion del conocimiento.

Este apartado analizard cémo esta disciplina ha transformado nuestra
interaccion con la informacion visual y escrita, explorando su definicién,
objetivos y relevancia cultural, mientras sienta las bases para una
comprension mas profunda de su impacto en la comunicacién actual.

Definicién, objetivos y funciones del disefio editorial
;Qué es el disefio editorial?

El disefio editorial es una rama del disefio grafico que se encarga de
la creacion y organizacion de publicaciones, ya sean impresas o digitales,
como libros, revistas, periddicos, catdlogos o materiales publicitarios.
Segun la RAE, el “disefio’ se refiere a la concepcién y organizacién de
un objeto destinado a la produccién en serie, mientras que “editorial®”
hace alusion a lo relacionado con la edicion o el editor. Juntas, estas
definiciones indican que el disefio editorial se ocupa de la concepcidn,
magquetacion y disposicion de los elementos visuales en una publicacion,
facilitando la presentacion efectiva del contenido.

Esta disciplina se centra en la disposicion y maquetacion de los
elementos dentro de una publicacion, asegurando que el contenido
esté bien estructurado y sea facil de seguir. A medida que la tecnologia
avanza, el disefio editorial también evoluciona, adaptdndose a las nuevas
formas de publicacidn, especialmente en el dmbito digital®.

Objetivos y elementos

El objetivo principal del disefio editorial es comunicar de manera eficaz
una idea o narrar una historia mediante la disposicidn y presentacion de
texto, imagenes, graficos de manera coherente y visualmente atractiva,
para facilitar la lectura y la comprension del contenido.



GESTIOUE

La funcion e importancia del disefio editorial

Como hemos comentado previamente, el disefio editorial, ya sea en
formato papel o digital, funciona como un laboratorio de experimenta-
cion en constante evolucion. Como sefiala Martin Venezky, director de
arte de la revista Speak:

“El disefio editorial es el marco a través del que una historia
dada se lee e interpreta. Consiste tanto en la arquitectura glo-
bal de la publicacion (y la estructura Iogica que esta implica)
como en el tratamiento especifico de la historia (en la medida
en que hace ceder o incluso desafia esa misma Iégica)*”.

El disefio editorial no solo organiza, sino que interpreta y expresa de
manera visual lo que el texto quiere comunicar. Ademas, es un reflejo cul-
tural de la época en que se produce. Ejemplo de ello son revistas como
Nova® y Oz° de la década de 1960, que no solo capturaban el estilo
visual de la época, sino que también representaban un espiritu cultural
de experimentacion, creatividad e innovacion.
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El disefio editorial permite que las publicaciones cobren vida a través
de la maquetacion y composicion, logrando armonia entre texto e ima-
gen. Esta integracion de elementos visuales dota de personalidad al con-
tenido y facilita la transmision de un mensaje. Ademas, el disefio no solo
tiene una funcidn informativa, sino que también influye en la percepcion
del contenido, haciendo que sea mas accesible y atractivo para el lector.
En este sentido, el disefio editorial no solo se limita a ser estéticamente
agradable, sino que cumple un papel crucial en la comunicacion efecti-
va, ya sea estructurando el contenido de manera ldgica o creando una
atmodsfera emocional a través del uso de imagenes y colores. El disefio
editorial tiene la capacidad de transformar la experiencia de lectura y
profundizar el impacto del mensaje transmitido”.
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Historia, evolucién y relacién con el arte visual

El disefio editorial tiene una profunda relacién con la historia de la
humanidad, ya que, desde las primeras civilizaciones, el ser humano se ha
preocupado por dejar constancia de su existencia en el mundo. A lo largo
de los siglos, una de las principales formas de hacerlo ha sido a través de
la comunicacion visual, que ha jugado un papel crucial en la preservacion
del conocimientoy la transmision de ideas. Este campo estd directamente
relacionado con la historia del arte, especialmente en el desarrollo del
lenguaje impreso. La invencion de la escritura por parte de los sumerios
en la antigua Mesopotamia marco el inicio de una nueva era en la que
el lenguaje hablado se independizd del tiempo, logrando una existencia
perdurable a través de la escritura. Los materiales empleados en la
creacion de los primeros documentos, como tablas de arcilla y papiros,
fueron fundamentales en el proceso de evolucién que culminaria con los
avances tecnoldgicos que conocemos hoy en dia, como el papel y la
tinta, que transformaron la manera en que la informacidén era preservada
y transmitida®.

La Edad Media marcd un hito en la evolucidon del disefio editorial,
pues fue durante este periodo cuando la preservacion de la historia y
la transmisidn de ideas mediante el lenguaje visual se convirtieron en
una especializacion y una disciplina en si misma. Los copistas medieva-
les, encargados de la creacion de manuscritos a mano, fueron los prime-
ros en reconocer la importancia de hacer que los textos fueran legibles
y accesibles para sus destinatarios. A través de su trabajo, los copistas
desarrollaron principios fundamentales para la organizacion de la infor-
macion, creando normas para la tipografia, el uso de ilustraciones y la
jerarquizacion de contenidos. Estos principios no solo ayudaban a hacer
mds comprensible la lectura, sino que también constituian una forma de
arte que sentd las bases del disefio editorial tal como lo conocemos hoy®.
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Con la invencion de la imprenta por Johannes Gutenberg en el siglo
XV, el disefio editorial did un paso decisivo hacia su modernizacion. La
imprenta, al permitir la produccidon masiva de libros y documentos, hizo
que los copistas quedaran obsoletos, pero al mismo tiempo, dejé un
legado invaluable. Conforme los procesos de impresion se sofisticaron,
las normas y principios de disefio editorial se volvieron mas rigurosas, lo
que permitid una mayor estandarizacion en la presentacion de textos.
Las ilustraciones continuaron siendo una herramienta clave para reforzar
los mensajes escritos, y el disefio de tipografias comenzd a consolidarse
como una disciplina en simisma. De este modo, laimprenta no solo facilité
la produccion de libros, sino que también dio lugar a una diversificacion
de los medios impresos, que incluyeron periédicos, carteles, revistas y
documentos oficiales'.

A medida que avanzaba la historia, el disefio editorial adquirié una
mayor profesionalizacidn, particularmente en el siglo XIX, con un énfasis
cada vez mayor en la estética y la funcionalidad de las publicaciones
impresas. Durante este periodo, los artistas fueron quienes asumieron
la responsabilidad de diseflar las publicaciones, utilizando términos
como “arte de imprenta”, “arte grafico” y “disefio publicitario” para
referirse a las actividades relacionadas con la creacidon de materiales
impresos. Este enfoque artistico y técnico sentd las bases para la
posterior profesionalizacion del campo. Un hito en este proceso fue la
introduccién del término “disefio grafico” por William Addison Dwiggins
en 1922, una innovacién que marcd la distincion de esta disciplina frente
a otros campos del arte y la comunicacién™.

En la evolucion del disefio editorial, dos corrientes de pensamiento
fundamentales influyeron en su desarrollo: el movimiento Arts and Crafts,
liderado por William Morris, y el Futurismo. El primero, nacido a finales
del siglo XIX, promulgaba un retorno a las tradiciones artesanales, bus-
cando renovar el arte de la imprenta con un enfoque que favorecia la
legibilidad y la claridad en la comunicacion visual'. Morris consideraba
que el disefio debia ser funcional y que tanto el texto como la imagen
debian servir a este propdsito. Su influencia en la tipografia, el uso del
espacio blanco y la calidad de los materiales dejé una huella duradera en
el disefio editorial moderno®.
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1.6. Interior del libro
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William Morris. 1892.

1.7. Imagen portada de
Palabras en libertad de Filippo
Tommaso Marinetti, 1915.
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Mientras tanto, el Futurismo, con su enfoque radical en la ruptura de
las normas establecidas, trajo consigo una nueva vision del disefio edi-
torial. A principios del siglo XX, figuras como Filippo Tommaso Marinetti
abogaron por la experimentacion tanto con la forma como con el conte-
nido de los textos. Marinetti, en su manifiesto Destruccion de la sintaxis.
Imaginacion sin cadenas. Palabras en libertad , desafid las convencio-
nes de la organizacion textual, explorando nuevas formas de presen-
tacion visual que buscaban transmitir emociones tanto a nivel auditivo
como ocular. Esta revolucién estética dio paso a un disefio editorial mas
abstracto y expresivo, que transformd la manera en que se entendian los
medios impresos y el lenguaje visual.
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La experimentacion con nuevas formas de expresion visual, alimen-
tada por los movimientos vanguardistas, también estuvo marcada por
la influencia de sociélogos como Pierre Bourdieu, quien explicé cémo
la lucha por la legitimacion artistica se reflejé en el disefio de libros y
revistas™. Estos medios dejaron de ser simples vehiculos informativos
para convertirse en objetos artisticos capaces de influir en la percepcion
de los contenidos visuales y escritos. En este contexto, la disciplina del
disefio editorial se consolidé como una herramienta capaz de modelar
el entendimiento del contenido, no solo desde lo textual, sino también
desde lo visual.

A lo largo del siglo XX, los fundamentos del Movimiento Moderno fue-
ron clave en el desarrollo del disefio editorial, y un personaje crucial en
esta transformacion fue Jan Tschichold. A principios de los afios veinte,
el Movimiento Moderno se expresd con fuerza en el disefio gréfico, el
disefio industrial y la arquitectura, pero también en el disefio editorial
y tipografico. Esta corriente, que surgié como un rechazo a las tradicio-
nes pasadas, apostaba por el funcionalismo, la simplicidad y el rechazo
a la ornamentacion excesiva, dando paso al minimalismo. Tschichold, a
través de su obra Die Neue Typographie, se convirtiéd en uno de los prin-
cipales exponentes de esta vision moderna, defendiendo la importancia
de las fuentes sans serif y la jerarquia tipografica clara. Ademas, fue el
principal responsable de la popularizacion de las reticulas sistematicas y
modulares, que comenzaron a determinar la disposicion de los textos y
los elementos graficos dentro de las publicaciones™. Tschichold, influen-
ciado por las enseflanzas de la Bauhaus y el racionalismo italiano, aplicd
los principios del Movimiento Moderno para lograr una mayor claridad y
legibilidad en las publicaciones. En sus trabajos, como las cubiertas de
Penguin Classics, también reflejé su creencia en la armonia de las pro-
porciones, utilizando la seccién durea como guia para el disefio. De este
modo, el disefio editorial comenzd a ser visto no solo como una herra-
mienta de comunicacidn, sino como una disciplina capaz de transmitir un
mensaje visualmente estructurado y armoénico.

jan tschichold?
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1.8. Portada Die Neue
Typographie, Jan Tschichold,
1928.

14. RIBAS, Pepe, “Entrevista
a Pierre Bourdieu”, en DDOOSS,
Asociacién de Amigos del Arte y
la Cultura de Valladolid, Valladolid:
Amigos del Arte y la Cultura de
Valladolid, www.ddooss.org/
articulos/entrevis tas/Pierre_
Bourdieu.htm. (consultado el 4 de
enero)

15. EGUARAS, M (2024) El
movimiento Moderno en el disefio
editorial. https://marianaeguaras.
com/movimiento-moderno-en-el-
diseno-editorial/?srsltid=AfmBOor
oKoRCdI8GcvIC2QTRIZAGI9CDp4
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1.9. Portadas disefiadas por
Jan Tschichold para
Penguin Books, 1946.

1.9. Interior revista The Face,
magquetado por Neville Brody,
1984.

1.10. Portada The Face, Electro,
disefiada por Neville Brody 1984.

16. GRAFFICA, & GRAFFICA
(2024, 22 julio). Neville Brody. ht-
tps://graffica.info/neville-brody/
(consultado el 4 de enero)

17. Admin. (2019, 2 de mayo)
David Carson, maestro en combi-
nar disefio gréfico y arte abstrac-
to. SYL, Servicios integrales de ar-
tes gréficas. https://www.syl.es/da-
vid-carson-maestro-en-combinar-di-
seno-grafico-y-arte-abstracto/ (con-
sultado el 23 de diciembre)
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Segun avanzaban las décadas, el disefio editorial se vio enriquecido
por nuevas influencias, como el estilo suizo o tipografico internacional,
que consolidé la simplicidad y la claridad en la presentacion visual. Esta
etapa fue marcada por el uso de reticulas modulares y la busqueda cons-
tante de equilibrio y orden en el espacio tipografico. A mediados del
siglo XX, disefladores como Neville Brody contribuyeron a la evolucion
de esta disciplina, pero de una manera mds experimental. Brody, en su
trabajo para The Face, rompid con las convenciones tipogréficas y reti-
culares establecidas, abriendo paso a un disefio mas libre y expresivo.
Su trabajo desafiaba la jerarquizacidn convencional y, en lugar de seguir
reglas estrictas, se centraba en una mayor interaccion visual entre texto
e imagen. Ademas, su enfoque en la tipografia digital y la creacién de
nuevas fuentes tipogréficas reflejaba una transicion hacia el disefio mds
contempordneo, respaldado por las herramientas digitales™.

07O HOLLY

La irrupcion de David Carson en la década de los noventa marcé una
nueva fase en la evolucion del disefio editorial. Carson, con su enfoque
experimental, rompid radicalmente con la sobriedad de la tipografia mo-
derna, introduciendo un estilo Unico caracterizado por la fragmentacion,
la distorsion y la deconstruccion de los elementos graficos y tipograficos.
Su trabajo en revistas como Ray Gun marcd una revolucion en el disefio
grafico, ya que desafiaba las normas establecidas y apostaba por un en-
foque emocional y visualmente agresivo. Carson se convirtié en una figu-
ra clave del disefio posmoderno vy, a través de su uso intuitivo y no con-
vencional de las herramientas digitales, popularizé el disefio, inspirando
a disefiadores jévenes a explorar nuevas formas de expresion visual".
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El legado de estos disefiadores desde Tschichold hasta Carson no
solo transformo la estética de las publicaciones impresas, sino que tam-
bién establecid las bases para una vision contempordnea del disefio edi-
torial. Estos pioneros demostraron que el disefio no era solo una cuestion
de funcionalidad, sino una disciplina capaz de generar nuevas formas de
comunicacion visual que mezclan arte, mensaje y emocion. Asi, el dise-
flo editorial, evolucionando con cada década, ha logrado consolidarse
como un campo en constante transformacion, donde la experimentacion
y la blisqueda de nuevas formas de expresion siguen siendo los pilares
sobre los que se construye.

Hoy en dia, el disefio editorial sigue evolucionando, y aunque exis-
ten publicaciones de gran valor literario y artistico que siguen siendo
cuidadosas en su disefio visual, también es cierto que la industria de los
medios impresos ha estado dominada por publicaciones amarillista', es-
pecialmente aquellas centradas en el entretenimiento, los espectdculos
y las noticias sensacionalistas. En este contexto, el concepto de la “socie-
dad del espectaculo™, como lo describe Guy Debord, se ha consolidado
como una critica a la forma en que los medios de comunicacidon cons-
truyen una imagen de la realidad que a menudo distorsiona los hechos
para adaptarlos a una narrativa mas atractiva para el publico. En lugar de
promover el conocimiento y la reflexion, estas publicaciones se centran
en la gratificacion inmediata del espectador, lo que plantea interrogantes
sobre el futuro del disefio editorial en una era de consumismo visual.
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En la actualidad, el disefio editorial se ha convertido en una disciplina
clave en la creacion de objetos visuales que no solo comunican infor-
macion, sino que también buscan provocar una respuesta estética en el
espectador. Segun Adolfo Sdnchez, la estética de un objeto no proviene
de una forma pura, sino de la integracidn de la forma y la materia, lo que
permite que los objetos impresos adquieran un significado mas alld de
su funcién informativa. Esta reflexion subraya el papel del disefiador edi-
torial como un creador de objetos estéticos, donde la organizacién visual
de la informacidn escrita y las imagenes no solo cumplen una funcién

1.11. Collage portadas revista Ray
Gun, Disefiadas por David Carson,
1992.

18. En el presente trabajo, se
consideran como “publicaciones
amarillistas” a todas aquellas
revistas de corte
principalmente de entretenimiento
y espectdculo en las cuales el
tratamiento de la informacion esta
basado en la espectacularidad
haciendo a un lado cualquier tipo
de valor ético.

social,

19. FABELO, Jose Ramon, (2005)
“El concepto de la sociedad del
espectdculo de Guy Debord”, en:
Estética. Enfoques actuales, La
Habana, P. 211-223
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1.12. William Addison Dwiggins
trabajando en su estudio en 1939.
Fotografia de Randall W.

20. SANCHEZ, Adolfo, (1992),
“La relacion estética del hombre
con el mundo”, México: Grijalbo

21. DWIGGINGS, William, (2001)
“La nueva impresion exige un nue-
vo disefio”, en Beirut, Michael; Hel-
fand, Jessica; Heller, Steven y Po-
ynor, Rick, Fundamentos del dise-
fio grafico. Infinito, Buenos Aires.

informativa, sino que también buscan generar una respuesta emocional
o intelectual en el receptor?®. En este sentido, el disefiador editorial se
enfrenta a la tarea de construir una experiencia visual que armonice tex-
to, imdgenes y colores para crear una unidad que sea tanto funcional
como estéticamente placentera. Esto requiere no solo habilidades téc-
nicas, sino también un profundo entendimiento de la historia, la cultura
y la psicologia del espectador, ya que el disefio editorial debe ser capaz
de transmitir no solo un mensaje claro, sino también una emocidn que
conecte con el publico en un nivel mas profundo.

Al considerar el recorrido histdrico del disefio editorial y sus transfor-
maciones a lo largo del tiempo, surge la pregunta: ;el disefiador editorial
puede ser considerado un artista visual?

Esta pregunta ha sido objeto de debate a lo largo de la historia de
la disciplina. William Addison Dwiggins, uno de los pioneros del disefio
grafico moderno, lo plantea en su ensayo La nueva impresion exige un
nuevo disefio, donde sostiene que los disefiadores no solo tienen la res-
ponsabilidad de satisfacer las necesidades comerciales de sus clientes,
sino también la de satisfacer su propio sentido artistico. Esto sugiere que
el disefio editorial no solo es una actividad funcional, sino que también
puede ser considerado una forma de arte en la que la creatividad y la
expresion estética juegan un papel fundamental?'.

A lo largo de la historia, el disefio editorial ha ido de la mano con el
arte, y muchos de los grandes disefiadores del siglo XX, como Paul Rand,
Josef Miller-Brockmann y Jan Tschichold, entre otros, han demostrado
que el disefio editorial no solo se trata de organizar informacién, sino
de crear una obra visual que trascienda las convenciones y se convierta
en una experiencia estética Unica para el espectador. Esto ha sido clave
para el desarrollo de la disciplina, que hoy en dia sigue siendo un campo
vital de experimentacion y expresion visual en la comunicacion grafica.
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La revista como objeto editorial
Definicion y caracteristicas esenciales

El disefio editorial, en su sentido mas amplio, se refiere a la creacién
y organizacion de publicaciones periddicas, entre las cuales las revistas
ocupan un lugar destacado. Segun Vince Frost, exdirector de arte de la
revista Zembla:

“El disefio editorial es el disefio de publicaciones periddicas:
revistas impresas que salen a la venta en mds de una ocasion
y que, por lo general, tienen una apariencia y transmiten unas
sensaciones caracteristicas y dnicas 22,

Esto resalta la naturaleza dindmica y caracteristica de las revistas, que
no solo se enfocan en la transmision de informacidn, sino también en
crear una experiencia visual que resuene con el lector.

La revista, como publicacidn, se distingue por ser un medio de comu-
nicacion recurrente, con un disefio que evoluciona con cada nimero. En
su forma mds elemental, una revista es un espacio donde se fusionan
texto, imdgenes y graficos. Su periodicidad y su enfoque en contenido
diverso la diferencian de otros formatos editoriales, como los libros, que
tienen una estructura mds permanente, o los catdlogos, que estdn desti-
nados a la venta de productos especificos. Las revistas, por su naturaleza,
tienen un enfoque mds amplio, orientado a la informacidn, el entreteni-
miento y la cultura. Una frase peculiar sobre las revistas la encontramos
en el libro Nuevo disefio de revistas de Leslie Bacwell:

“La palabra revista significa espacio para almacenar dina-
mita. Una revista estd llena de sorpresas y puede explotar, pue-
de hacerlo en cualquier momento 23”,

Esta metéfora capta la esencia de la revista: su capacidad de generar
impacto y sorpresa, al ofrecer informacién fresca y en constante cam-
bio. En este sentido, el diseflador editorial de revistas se convierte en el
agente encargado de generar sensaciones a través de la organizacion
de informacidn escrita y visual, como un artista que crea una obra visual-
mente coherente y atractiva. Esto se conecta con el pensamiento de Wi-
lliam Addison Dwiggins previamente comentado, quien en su ensayo La
nueva impresion exige un nuevo disefio 24, plantea que los disefiadores
no solo deben satisfacer las necesidades comerciales de sus clientes,
sino también su propio sentido artistico, aportando un toque personal y
creativo en cada proyecto.

Tipos de revistas

Las revistas se han diversificado enormemente a lo largo de los afios,
adaptdndose tanto a los avances tecnoldgicos como a los cambios cultu-
rales y de mercado. Desde las revistas de gran tirada que llenan los kios-
cos hasta las publicaciones digitales y los proyectos autoeditados, cada
tipo de revista tiene su propio enfoque en el disefio editorial y su propia
forma de conectar con el publico. A continuacion, exploramos algunos de
los principales tipos de revistas en la actualidad.

22. CALDWELL Cath &
ZAPPATERRA, Yolanda Disefio
Editorial Gustavo Gili 2014, P 20

23. BLACKWELL, L.LESLIE:
(2002), Nuevo disefio de revistas,
Barcelona: Editorial Gustavo Gili.

24. DWIGGINGS, William, (2001)
Opus cit
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Revistas de gran tirada

Las revistas de gran tirada son probablemente las que primero vienen
a la mente cuando pensamos en el disefio editorial comercial. Su pre-
sencia global es indiscutible, y en ciudades como Nueva York, Londres
o Barcelona, los quioscos estan llenos de una gran oferta de titulos que
abarcan una amplia variedad de temas: desde moda y tendencias hasta
cultura, negocios y deportes.

La imagen de este quiosco de prensa en Barcelona, tomada en 1908,
ilustra los primeros momentos de la venta masiva de revistas. A lo largo
de los afios, estas publicaciones han logrado combinar atractivo visual
con contenido diverso.

Lo que distingue a estas publicaciones es su capacidad para combi-
nar atractivo visual con contenido variado. A pesar de las predicciones
sobre la caida de las revistas impresas con la llegada de Internet, estas
publicaciones siguen siendo un medio relevante gracias a sus portadas
llamativas, sus formatos de calidad y sus estrategias de marketing que
incluyen regalos y promociones exclusivas para fidelizar a los lectores.
Sin embargo, dentro de este universo de grandes tiradas, el disefio debe
ser funcional, atractivo y alineado con los intereses de un publico amplio,
lo que hace que el disefio gréafico de estas publicaciones sea un desafio
en términos de identidad visual?®.

1.13. Fotografia de Frederic Ballell,
multitud se concentra alrededor
de un quiosco, en la Rambla,
fecha indeterminada de 1908.

25. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P15



GESTIOUE

Publicaciones independientes

Mientras las grandes revistas comerciales siguen dominando el mer-
cado, un nuimero creciente de publicaciones independientes ha comen-
zado a ganar terreno, ofreciendo algo diferente: contenido mas especia-
lizado y formatos innovadores. Los microzines y las revistas autoeditadas,
nacidas fuera de los grandes circuitos editoriales, son ejemplos perfec-
tos de cémo el disefio editorial puede ser una forma de arte libre, sin
las restricciones impuestas por el mercado masivo. Estas publicaciones
se centran en nichos muy especificos, a menudo con tiradas limitadas,
y abordan temas que las grandes editoriales no cubren, como subcul-
turas, arte alternativo, musica independiente o tendencias emergentes.
Su disefio es mas experimental, a menudo utilizando una combinacion
de formatos no convencionales, tipografias creativas y una maquetacion
Unica que refleja su cardcter independiente?®.

Suplementos

Los suplementos de revistas, especialmente los que acompafian a
los periddicos, han logrado consolidarse como una categoria distintiva
dentro del disefio editorial. A menudo mas que una simple extension del
periddico, los suplementos se han convertido en publicaciones indepen-
dientes que buscan captar la atencion por su calidad y disefio cuidado.
Un ejemplo cldsico de esto es el suplemento del Sunday Times, lanzado
en 1962, que marco el comienzo de una era de suplementos a todo color.

El disefio de estos suplementos presenta un reto interesante: deben
mantener la identidad del periddico, pero a la vez crear una personalidad
propia que atraiga a un publico diferente. La libertad creativa que se ofre-
ce en estos suplementos permite experimentar con tipografia, colores y
maquetacion, lo que ha dado lugar a algunos de los trabajos mas sobre-
salientes en el disefio editorial?’.

1.14. Portada del suplemento
britéanico de la revista The Sunday
Times, diciembre de 1962.

26. CADWELL & ZAPATERRA, C.
& Y. Opus cit. P15

27. Ibidem. P 15
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1.15. Fotografia del quiosco News ReViStaS 2B2
& Coffee en Londres, un kiosko de
revistas independientes. Dentro del mundo de las revistas, existe también un segmento menos

visible pero igualmente importante: las revistas B2B . Estas publicaciones
no estan orientadas al consumidor general, sino a empresas y profesio-
nales que buscan informacidon técnica o comercial. A menudo, el disefio
de estas revistas no es una prioridad, ya que se distribuyen de manera
interna o entre miembros de una organizacidn. Sin embargo, existen ex-
cepciones notables donde el disefio grafico juega un papel fundamental,
como en la revista The Lawyer, que ha logrado combinar la funcionalidad
con un disefio atractivo y profesional®®.

1.16. Portada revista The Lawyer,
revista centroamericana, onceava
edicion, agosto 2020.

29. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P17
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Revistas sociales

Con el auge de las redes sociales, ha surgido un nuevo tipo de revis-
ta: las revistas sociales. Estas publicaciones no son creadas de la misma
manera que las revistas tradicionales; En lugar de tener contenido crea-
do por autores especificos, se basan en la seleccidén de contenidos de
distintas plataformas sociales. Aplicaciones como Flipboard o Editions
han logrado capturar el interés de los usuarios, al permitirles personalizar
su experiencia y compartir contenido de una forma dindmica y colectiva.

Este nuevo formato no solo refleja un cambio en la manera en que
consumimos contenido, sino que también ofrece un desafio para los di-
sefladores, que deben lograr que estas publicaciones sean visualmente
atractivas y faciles de consumir, mientras mantienen la interaccién social
del usuario®.

HISTORIAS DE PORTADA

1.17. Captura de la web de

s humanos estan : ‘<
hechos de polvo de estrellas, Flipboard, presentacion de una

ﬂun nuelvo estudio lo nueva version de la aplicacion
emuestra
para crear revistas sociales, 2017.

Revistas digitales

A lo largo de las Ultimas décadas, las revistas digitales han vivido una
transformacion significativa. Si bien, las primeras versiones digitales de
revistas eran simples archivos PDF que replicaban el formato impreso, la
llegada de dispositivos como el iPad ha permitido una evolucion en la ex-
periencia de lectura, ofreciendo a los disefiadores nuevas herramientas
para incorporar interactividad y multimedia.

Hoy en dia, las revistas digitales se integran de manera fluida con los
medios sociales, aplicaciones mdviles y contenido multimedia. Las edi-
ciones impresas de alta calidad de revistas de moda, cultura y actualidad
ahora tienen su formato digital, que no solo ofrece contenido ampliado,
sino también experiencias interactivas que enriquecen la lectura. La cla-
ve del disefio en este contexto es lograr una transicion armoniosa entre
lo impreso vy lo digital, aprovechando al maximo las posibilidades que la
tecnologia ofrece sin perder la esencia del disefio grafico®.

30. CADWELL & ZAPATERRA, C.
& Y. Opus cit. P19

31. Ibidem. P 5
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1.18. Captura de la web de Vogue
presentando sus revistas en
formato digital, 2024.

32. LEWIS, Angharad. (2016).
JQuieres publicar una revista?,
Barcelona: Gustavo Gili.

Emma Corrin and Harry Lam
the Actor’s Deadpool & Wolverine Prg
Style

La estrcutura editorial de las revistas

El disefio editorial de una revista sigue una especie de estructura que
permite a los lectores navegar el contenido de manera eficiente y familiar.
Sin embargo, la flexibilidad y la innovacion juegan un papel fundamental,
especialmente en el ambito independiente. Aunque algunas revistas si-
guen un formato predecible, otras, como Mono.kultur o Gratuitous Type,
eligen romper estas convenciones con cada nimero, lo que mantiene
una sensacion de frescura y sorpresa para el lector. Este enfoque re-
quiere una base sélida y coherente, un concepto editorial claro que guie
todas las decisiones de disefio y contenido.

Para revistas mds tradicionales, la estructura reconocible, tanto en
términos visuales como de contenido, es esencial para garantizar que el
lector pueda encontrar rapidamente lo que busca. Un disefio limpio y co-
herente, donde el tamafio de la tipografia, los margenes y la paginacion
se mantienen constantes, ayuda a que los lectores no se pierdan den-
tro del contenido. Rob Orchard, director de Delay Gratification, subraya
la importancia de ofrecer estos elementos familiares para que el lector
no se sienta abrumado. Ademas, un disefio excesivamente experimental
puede dificultar la lectura, por lo que el balance entre innovacion y acce-
sibilidad es crucial®?.

La reticula como guia estructural en el disefio editorial

La reticula es una herramienta esencial en el disefio editorial, espe-
cialmente en el caso de las revistas, ya que permite organizar el conte-
nido de manera clara, funcional y coherente. Este sistema, compuesto
por lineas horizontales y verticales que dividen el espacio en mddulos o
columnas, actia como una guia para alinear textos, imdgenes y demads
elementos visuales. Su uso asegura que todas las pdginas mantengan un
equilibrio visual, reforzando la identidad de la publicacion y facilitando la
navegacion del lector.

En el disefio de revistas, la reticula es particularmente valiosa debido
a la diversidad de contenidos que alberga: articulos, fotografias, graficos
y anuncios, entre otros. Proporciona consistencia a lo largo de las sec-
ciones, sin limitar la creatividad, ya que permite adaptaciones e incluso
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la ruptura controlada de su estructura para destacar elementos importan-
tes o aportar dinamismo al disefio.

La importancia de la reticula no radica unicamente en su utilidad téc-
nica, sino también en su enfoque conceptual. Como sefiala el experto
Josef Miller-Brockmann en su libro Sistemas de reticulas, uno de los
textos clave en disefio editorial:

“El empleo de la reticula como sistema de ordenacion cons-
tituye la expresion de cierta actitud mental en que el disefiador
concibe su trabajo de forma constructiva. Esto expresa una éti-
ca profesional: el trabajo del disefiador debe basarse en un
pensamiento de cardcter matemdtico, a la vez que debe ser
claro, transparente, prdctico, funcional y estético”,

Este enfoque destaca que la reticula no solo organiza, sino que tam-
bién refleja una filosofia de trabajo que prioriza la claridad y el orden. Su
flexibilidad permite adaptarse a diferentes necesidades del disefio, des-
de paginas muy estructuradas hasta composiciones mas libres, siempre
manteniendo la cohesidn visual de la revista.

Planillo y paginacion

El planillo, o esquema de paginacion, es la base del disefio de una
revista, la herramienta donde se visualizan las pdginas y se determinan
la disposicidon de los textos e imdgenes. Este planillo puede adoptar mu-
chas formas: desde una simple lista de verificacidon en una libreta hasta
una compleja hoja de calculo que detalla la ubicacién de cada elemento
en la pagina. Sirve para asegurarse de que todos los componentes del
disefio, titulos, imdgenes, textos, secciones, se alineen de forma cohe-
rente.

El planillo también cumple una funcién prdctica al proporcionar una
guia al impresor, asegurdndose de que la paginacién sea correcta y de
que no haya problemas técnicos en la produccion. Ayuda a evitar erro-
res en la impresion y en la distribucion del contenido. Ademas, puede
adaptarse durante el proceso de creacion si es necesario realizar ajustes,
permitiendo una flexibilidad para incorporar cambios de Ultima hora en
el contenido®.

1.20. Fotografia del planillo de una
revista de Grdffica, 2021.

33. MULLER-BROCKMANN,
Josef, (2012) Sistemas de reticulas:
un manual para disefiadores
grdficos, Espafia: editorial GG.

34. DE BUEN, Jorge (2005),
Manual del disefio editorial,
México: Editorial Santillana
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1.21. Portada y contraportada de la
revista Riposte numero 10, 2023.

1.22. Portada del nimero 12 de la
revista Noon, primavera/verano,
2020.

35.LEWIS, Angharad. Opus cit
P 60

La portada

La portada de una revista no solo es la primera impresion que el lector
tendra de la publicacion, sino que también es un reflejo visual del con-
tenido y de la identidad editorial. La portada debe ser llamativa, capaz
de captar la atencion desde lejos, y ofrecer al lector una pista de lo que
puede esperar dentro. Sin embargo, esta tarea no es sencilla. El disefio
debe ser atractivo, pero no superficial, y debe reflejar el tema o el espi-
ritu del nidmero especifico. Revistas como Riposte y Noon se destacan
por su enfoque innovador y audaz en el disefio de portadas. Riposte
desafia las convenciones y utiliza portadas que no siguen las tendencias
del momento, lo que da una sensacidon de atemporalidad y autenticidad.
Su fundadora, Danielle Pender, cree que una gran portada debe resumir
de manera precisa el espiritu de la revista, destacandose por su valentia
y cardcter. Por otro lado, Noon se enfoca en transmitir un estilo Unico y
vanguardista, demostrando que el disefio de la portada no tiene que ce-
fiirse a las normas preexistentes.

Riposte

Ne10
In this issue:
Princess Nokig,

Holly Blakey,
Crystal Moselle,
Tea Uglow,
Karley & Cindy.

Lizz Ann Bennett, de OH Comedy, aporta una interesante metéfora
sobre la portada: debe ser como ver una cara familiar en una estacién de
tren llena de gente. Una portada memorable activa dos emociones en el
lector: atrapar su atencidn y generar una sensacion de reconocimiento,
como si ya hubiera tenido una experiencia similar, pero con un toque de
novedad®.

A lo largo de las décadas, la portada de revista ha experimentado
transformaciones profundas, no solo en términos de disefio, sino tam-
bién en la manera en que refleja los cambios sociales, politicos y cultu-
rales. A través del recorrido que vamos a presentar por las décadas del
siglo XXy XXI, podemos apreciar cdmo las portadas de revistas han evo-
lucionado en respuesta a las tendencias del momento, las innovaciones
tecnoldgicas y los movimientos sociales.

Década de 1940

Las primeras revistas fueron producidas en blanco y negro y monta-
das manualmente con tipos modviles de metal, lo que restringia las posi-
bilidades tipograficas. En 1933, figuras como F. Scott Fitzgerald y Ernest
Hemingway comenzaron a colaborar en publicaciones como Esquire, 1o
que otorgd mayor prestigio a este formato. En los afios 40, las revistas
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especializadas crecieron debido al auge del cine®. Las portadas eran
bastante sobrias y se centraban en los temas que dominaban la actua-
lidad mundial en ese momento, como la Segunda Guerra Mundial. Las
imagenes de soldados, heroinas y el patriotismo dominaban las porta-
das, reflejando el contexto bélico y el nacionalismo que caracterizaba la
época.

Revistas como Life comenzaron a integrar fotografias icénicas que no
solo documentaban la guerra, sino también aspectos de la vida cotidiana
durante esos tiempos dificiles®.

La Segunda Guerra Mundial llevé a muchos creativos europeos a Es-
tados Unidos, donde Alexander Liberman, director de Vogue, influyd en
el disefio con su enfoque innovador hacia la fotografia y los medios im-

M VOl 1

The Black and
W hite tdea

London Scuson

1.23. Portada de la revista Life,
diciembre de 1940.
BRITAN'S DESEAT FISHTERS

DECEMBER 30,

TEARLY 3U3

1.24. Portada de Liberman para
Vogue, 1950.

JUNE 1950
PRICE 3,

Década de 1950

Con el fin de la guerra'y el comienzo de la era de la prosperidad en los
Estados Unidos, la década de 1950 vid una expansion en el uso del color
en las portadas de revista. Las publicaciones comenzaron a incorporar
colores vibrantes para atraer a un publico que estaba experimentando
una vida mas prdspera y consumista. El disefio de las portadas de revis-
tas se volvié mas dinamico, con una mayor presencia de figuras publicas
y celebridades, reflejando el interés de la sociedad en la cultura de ma-
sas. Asimismo, tras el fin de la guerra, muchas mujeres se establecieron 36. ASUNCION, Ana (2014)
. . . .. «Concepcion de la revista
nuevamente en el hogar, lo que propicio la creacion de revistas dirigidas s, Facuitad de Bellas Artes.
a ellas como Better Homes and Gardens®. Universidad de Sant Carles. P 6

37. CADWELL & ZAPATERRA, C.

Revistas como Esquire y Vogue comenzaron a dar mayor protagonis- ./ Opus cit. P 30

mo a las celebridades del cine, la musica y la moda. Las portadas se con-

virtieron en escaparates visuales para mostrar no solo el contenido de la . 38. ASUNCION, Ana, Opus cit
revista, sino también los ideales de belleza y estilo que predominaban en

la sociedad de la época. El uso del color permitié que las portadas fueran 39. Ibidem. P 8

7 . . 7 . 40
mas atractivas, logrando captar la atencion del lector en los quioscos™. 40. fbidem. P 9
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1.25. Portada de George Lois
para la revista Esquire 1958.

1.26. Portada de la Portada revista
Better Homes and Gardens,
septiembre de 1959.

1959 IDEA HOMES
B Terrific fall flower arrangements!
p Johnny learns to handle a gun

TEST KITCHEN ~ * 5es racines
ANNIVERSARY : 730 veert
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Década de 1960

Los afios 60 fueron una época de grandes cambios sociales, cultura-
les y politicos, y esto se reflejd en el disefio de las portadas de revistas.
A medida que la juventud comenzaba a cuestionar las normas estable-
cidas y a abogar por el cambio, las portadas de revistas adoptaron un
estilo mas vanguardista y experimental. La tipografia se hizo mas audaz,
las imdgenes mas provocadoras y las composiciones mas arriesgadas.
En esta década, la fotografia se consolidd como una herramienta clave
en el disefio de portadas. Figuras como David Bailey, fotografiéo a mode-
los icdnicas de la época como Jean Shrimpton, para lo que fue la prime-
ra portada de la revista britdnica, Sunday Times en 1962. Rolling Stone,
fundada en 1967, también adoptd un estilo grafico audaz y rompid con
las convenciones tradicionales, presentando a musicos y figuras de la
contra-cultura como protagonistas de sus portadas.

Ademads, la década de 1960 vio el auge de las portadas que refleja-
ban los movimientos sociales de la época, como el movimiento por los
derechos civiles, el feminismo y la lucha contra la guerra de Vietnam.
Las imagenes eran mds directas y a menudo cargadas de significado
politico®'.

1

The
Rolling Stone
Interview:

Part One”

Working

;%

1.27. Portada del primer nimero
de la revista The Rolling Stone,
protagonizada por John Lennon,
1967.

41. ASUNCION, Ana, Opus cit
P32
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1.28. Fotografia de David Bailey a
la modelo Jean Shripton para el
primer ndmero de la revista The

Sunday Times 1962.

1.29. Portada de Martin Sharp al
artista Bob Dylan par la revista OZ,
ndmero 7, 1967.

42. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P 53

Década de 1970

En los afios 70, la fotografia artistica se consolidé como uno de los
elementos esenciales del disefio de portadas. La era del glamour se apo-
derd de las revistas de moda, con portadas de celebridades como Farrah
Fawcett, Twiggy y otras grandes figuras del cine y la television. La esté-
tica de la portada se volvia cada vez mas estilizada, con una atencién
minuciosa a la composicion visual.

Las portadas de revistas de moda como Harper’s Bazaar y Vogue
continuaron su enfoque en la belleza idealizada, pero a la par comen-
zaron a experimentar con composiciones mds innovadoras y colores vi-
brantes. Por otro lado, revistas como Time y Newsweek continuaron con
un enfoque mas sobrio y formal, pero sin dejar de lado la creatividad
visual. Los fotomontajes y las composiciones graficas comenzaron a ga-
nar protagonismo, estilo que se observd en la revista OZ, esto marcé un
claro cambio respecto a la simplicidad de las décadas anteriores %2 .
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APRIL

1.30. Portada revista Harper’s
Bazaar de EE. UU, abril de 1970.

Década de 1980

La década de 1980 marco una explosion en el uso de imagenes de
celebridades en las portadas de revistas. La cultura pop y el ascenso de
la musica, la moda y el cine dominaron el escenario. Figuras tales como
Madonna, Michael Jackson, y los grandes personajes del cine de Ho-
llywood fueron recurrentemente presentados en las portadas de revistas,
lo que reflejaba el fendmeno de la idolatria de las estrellas y el auge de
los medios de comunicacién como una fuente de entretenimiento masi-
vo. Ademas, el disefio grafico se vio influenciado por el uso de nuevas
tecnologias.
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1.31. Portada de la revista i-D
The art issue, protagonizada por
Madonna, nimero 28, 1985.

Los fotomontajes, las imagenes pixeladas y el disefio digital comenza-
ron a tomar protagonismo, lo que permitié a los disefiadores experimen-
tar con nuevas texturas y efectos visuales. Revistas como Rolling Stone
continuaron con sus portadas audaces y, en ocasiones, controvertidas,
a menudo con un enfoque critico hacia los acontecimientos politicos y

culturales de la época® .

1.32. Portada de la revista The
Rolling Stones a John Lennony
Yoko Ono , 22 de enero de 1981.

43. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P 53
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Década de 1990

Los afios 90 fueron testigos de una revolucidn tecnoldgica que im-
pacté el disefio grafico y la forma en que las revistas eran producidas. El
desarrollo de la computacion personal y del software de edicidon digital
permitid a los disefiadores trabajar con mayor flexibilidad, lo que fomen-
té una amplia variedad de estilos visuales en el disefio grafico. Las por-
tadas de revistas se volvieron mds experimentales, con una mezcla de
fotografia digital y arte grafico.

En términos de contenido, las revistas comenzaron a centrarse mas
en temas como el consumismo, el individualismo y la cultura de las cele-
bridades. Las portadas empezaron a personalizarse cada vez mas para
conectar de manera mas directa con las audiencias especificas, reflejan-
do sus intereses y aspiraciones. Revistas como Vogue y Wired adoptaron
enfoques visuales innovadores, mientras que publicaciones tales como
The Face en el Reino Unido presentaban una estética vanguardista que
combinaba la fotografia de moda con el arte conceptual®.

No 17/FEBRUARY 1990 £1.50 + US $4.75
ITALY L6400 GERMANT 9 50M SPAIN GI5PTAS

2

Il
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e B

THE RIGHT TO PARTY
HM GOVERNMENT VS ACID HOUSE

KIEFER SUTHERLAND/JANET JACKSON/INSPIRAL CARPETS
CLOCKWORK ORANGE/I WATCHED TELEVISION FOR CLIVE JAMES

1.33. Portada de la revista The
Face, numero 17, febrero de 1990.

44. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P 53
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1.34. Portada de Rudy VanderLans
y Zuzana Licko para la revista
Emigre 1984.

1.35. Portada para la revista Vogue
del fotégrafo Peter Lindbergh
1990.

Década de 2000

En los afios 2000, la aparicion de Internet y las redes sociales trans-
formaron el mundo editorial y las portadas de revistas no fueron ajenas a
esta revolucion. Las publicaciones digitales comenzaron a ganar terreno
y, por lo tanto, las portadas de revistas tuvieron que adaptarse a un nue-
vo formato mds interactivo y accesible desde diversas plataformas. Las
portadas ya no solo eran imdgenes impresas, sino también elementos vi-
suales que tenian que ser optimizados para su visualizaciéon en pantallas
de computadoras, teléfonos mdviles y tabletas. Revistas como The New
Yorker y Vanity Fair adoptaron un enfoque mas minimalista y concep-
tual, mientras que Rolling Stone y GQ continuaron utilizando imagenes
de figuras populares en la cultura contempordnea. Al mismo tiempo, las
redes sociales comenzaron a influir enormemente en la forma en que
las portadas se promocionaban y se compartian, obligando a los disefia-
dores a pensar en la portabilidad de la imagen en diferentes tamafios y
formatos*®.

1.36. Portada para la revista Vanity
Fair, septiembre de 2000.

1.37. Portada de la revista GQ con
fotografia a Dylan Jones, 2000.

s \ 4 S’HE'S GOT*
45. CADWELL & ZAPATERRA, C. ARDINO WAYESHES Gl

BY MICH
EXCLUSIVE PHOTOGRAPHS B3

&Y. Opus cit. P 54
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PRICE §3.00 T H E MAR. 20, 2000

Década del 2010

En las uUltimas dos décadas, las portadas de revistas han evoluciona-
do significativamente, respondiendo a un enfoque mas inclusivo y social-
mente consciente. La diversidad y la representacion de diferentes géne-
ros, etnias y orientaciones sexuales han pasado a ocupar un lugar central
en estas publicaciones. Revistas como Vogue y Teen Vogue han lidera-
do el camino al incorporar modelos no convencionales y abordar temas
cruciales como el feminismo, los derechos humanos y el cambio clima-
tico. Ademas de reflejar cambios culturales, las portadas también han
adoptado innovaciones tecnoldgicas. El uso de cddigos QR y elementos
de realidad aumentada ha transformado estas piezas en portales hacia
experiencias digitales complementarias, conectando a los lectores con
contenido interactivo y exclusivo. Las ediciones especiales y las portadas
de edicion limitada han crecido en popularidad, permitiendo a las revis-
tas fidelizar a su audiencia al ofrecer propuestas unicas y personalizadas.

1.38. Portada para la revista The
New Yorker, marzo de 2000.



ESTADO DE LA CUESTION 57

1.39. Portada de la revista Vogue
fotografiada por Steven Meisel,
numero 722, octubre de 2010.

1.40. Ejemplo de versién para
i pad de la revista The Guardian,
2010.

sculpture, Since then,

wvisions of the apocalypse. As the gallery turns 10, we talk to the artists who took
on the commission of a lifetime
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Un ejemplo destacado de este enfoque es el innovador proyecto de
Wallpaper en 2010 con su Handmade Issue. Esta edicion invité a los lec-
tores a personalizar sus portadas mediante una aplicacion en linea que
les permitia elegir entre elementos disefiados por artistas como Nigel
Robinson, James Joyce, Kam Tang, Hort y Anthony Burrill. Usando una
plantilla, los lectores crearon sus propias composiciones, que luego fue-
ron impresas de manera individual y enviadas por correo. Segun Meirion
Pritchard, director de arte de la revista, el objetivo era establecer un vin-
culo significativo entre los disefladores, los fabricantes y los lectores.

La iniciativa resultd en la impresion de 21,000 portadas unicas, cada
una disefiada por un lector y garantizando un alto estandar de calidad en
la impresion. Este proyecto no solo destacd por su caracter interactivo
y personalizado, sino también por su capacidad de reforzar el lazo emo-
cional entre la revista y su audiencia, demostrando cémo las portadas
pueden ser mucho mds que un simple escaparate, transformandose en
una experiencia creativa y profundamente personal?®.

1.41. Proyecto Handmade Issue de
la revista Wallpaper, 2010.

§

3

‘RL
a""

AN
Py
SQe,
L

& a

=

=
—
i
\%‘

46. CADWELL & ZAPATERRA, C.
& Y. Opus cit. P 55
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1.42. Fotografia de dos portadas
en contraste, la revista The
Gentelwoman y Fantastic Man,
2012.

47. LEWIS, Angharad. Opus cit,
P63

Tono y estilo

El tono editorial de una publicacion es fundamental para establecer
una conexion emocional con el lector y comunicar su identidad. Este
tono no solo depende de los temas tratados o la forma en que se pre-
sentan los articulos, sino también de la voz de la publicacion, que puede
variar desde lo formal hasta lo coloquial segun el publico objetivo. Por
ejemplo, revistas como The Gentlewoman adoptan un tono accesible,
cercanoy sin pretensiones, eliminando titulos formales como “Sr.” o0 “Sra.”
para generar una atmdsfera intima y directa. Esto fomenta un sentido
de comunidad, creando la sensacién de ser parte de algo mas grande®’.
En contraste, publicaciones como Fantastic Man eligen un enfoque mas
refinado y sobrio. Aunque su tono es cercano y cdlido, el uso del len-
guaje y las estructuras es mas sofisticado. Este equilibrio entre cercania
y elegancia demuestra cdmo el tono y el estilo editorial no solo estdn
presentes en los textos, sino también en el disefio grafico y las imagenes,
los cuales refuerzan la vision general de la revista.

FANTASTIC

the
gentlewoman

et et

s merprame, e
Rebame sl W 3917

LA

v, This 164 f FANTASTIC MAN
OPPOL aphee Mr, RVAN
Mr. GIORGIO MORODER

LI

Angela Lansbury

El disefio y la organizacion textual desempefian un papel crucial en
la comunicacion. Desde la eleccion de las palabras hasta la disposicion
de los pdrrafos, cada elemento debe contribuir a una experiencia visual
y emocional memorable, que permanezca con el lector mucho después
de cerrar las pdginas. Las piezas individuales de un texto, letras, palabras,
oraciones, solo adquieren sentido pleno cuando se integran de una for-
ma coherente. Aisladas, pueden ser interpretadas de multiples maneras,
segun las experiencias culturales de cada lector. Es el trabajo del autor,
y en ocasiones del editor es reunir estos elementos de manera que con-
duzcan a un propdsito claro. El cuerpo de la obra debe estar organizado
de forma evidente desde el primer contacto con el lector. Salvo excep-
ciones, los textos deben evitar laberintos innecesarios y llegar de mane-
ra directa y concisa. Asi, las palabras del autor logran impactar al lector y
mantener el vinculo durante toda la lectura, asegurando que el mensaje
sea entendido.
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Componentes de una revista

Dentro de la anatomia de una revista, existen ciertos elementos que
son esenciales para su funcionamiento, y su organizacion influye profun-
damente en el tono y la recepcion de la publicacidon. Estos componentes
pueden ser tanto estdndar como opcionales, pero todos ellos ayudan a
construir la identidad visual y editorial de la revista®.

« Cabecera/Logotipo: El nombre de la revista, que suele estar ubi-
cado en la parte superior, puede actuar también como logotipo.
Algunas publicaciones cuentan con un simbolo gréfico distintivo
que se convierte en un referente visual de la marca.

- Titulares de portada: Son textos breves que adelantan parte del
contenido de la revista. Estos titulares pueden formar parte de la
estrategia de la portada, o en ocasiones, no estan necesariamen-
te alineados con dicha estrategia.

- Eslogan: Una frase corta que encapsula el mensaje o la propuesta
central de la revista, resumida en diez palabras o menos.

«  PVP: El precio de venta al publico debe aparecer en la moneda
del pais de origen, y si la revista se distribuye en otros paises,
también deben indicarse los precios correspondientes en esas
monedas.

« Numero y fecha: Estos elementos invitan al lector a coleccionar
los diferentes ndmeros de la revista a lo largo del tiempo.

o ISSN: Cada publicacion periddica debe contar con un Numero
Internacional Normalizado de Publicaciones Seriadas (ISSN), un
identificador uUnico que permite reconocer la revista de manera
global y que suele incluirse en el cédigo de barras.

. Codigo de barras: Para que una revista tenga un precio oficial
y pueda ser vendida legalmente, debe contar con un cédigo de
barras que sea escaneable en los puntos de venta. Ademds, cada
numero de la revista debe tener su propio cédigo uUnico.

« Lomo: Aunque los disefiadores son conscientes de la importancia
del lomo en el disefio, este pequefio espacio suele ser pasado
por alto en muchas publicaciones periddicas, que simplemente
colocan el titulo y la fecha. No aprovecharlo adecuadamente es
un error, ya que el lomo es una de las dreas mas visibles cuando
la revista estd en una estanteria, lo que lo convierte en un lugar
estratégico tanto para la visibilidad como para reforzar la marca y
el estilo de la revista®.

Cada publicacion se organiza en distintas secciones que siguen un
formato generalmente estandarizado segun el tipo de publicacién. En el
caso de las revistas, se suele dividir en tres partes principales: el primer
tercio suele estar dedicado a noticias o informacidn relevante; la parte
central es el nldcleo, donde se desarrollan articulos mas profundos, re- ,
. . . - . 48. LEWIS, Angharad. Opus cit,
portajes y otros contenidos extensos; mientras que el dltimo tercio o la  pe,
seccion final estd orientada a contenidos complementarios como criticas,

. . . CADWELL & ZAPATERRA, C.
directorios, entre otros. 49

&Y. Opus cit. P 30
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Al observar cualquier revista, se nota que cada seccion tiene una es-
tructura distinta: el ancho de las columnas, los titulares, el tipo de letra,
las imagenes y otros elementos varian para ayudar a guiar al lector y
facilitar su navegacion. Aunque los disefiadores pueden optar por apar-
tarse de estas convenciones, es importante que cualquier cambio en la
estructura sea compensado con una mayor coherencia en el ritmo, es-
pecialmente cuando se trata de contenidos fijos y populares. Secciones
clave en el interior de una revista:

« Pagina de colaboradores: En esta seccion se incluyen los perfiles
de los autores, fotdgrafos e ilustradores que han participado en la
creacion del nimero.

«  Seccidn central: Este es el corazon de la revista, donde los lecto-
res encuentran los articulos mas detallados, reportajes fotografi-
cos, perfiles y temas de mayor profundidad.

« Reportaje especial: En caso de que cada ndmero se enfoque en
un tema especifico, se dedicara una seccién especial a abordarlo
desde diferentes perspectivas con varios articulos sobre el mismo.

« Seccidn trasera: Esta drea esta generalmente destinada a conte-
nidos mas breves o de extensidon media, como resefias, columnas
de opinidén y articulos cortos.

o Seccion frontal: Aqui suelen encontrarse piezas de contenido
breve y fijo, como noticias de Ultima hora, novedades, breves per-
files de productos, cartas, agenda, y columnas de opinion.

. Créditos: Se dedica un espacio para acreditar a los fotdgrafos,
ilustradores y colaboradores que han aportado sus imagenes y
trabajos a la revista, incluida la portada.

« Folios: Los nimeros de pdgina, que son fundamentales para
orientar al lector dentro de la revista. Aunque algunas publicacio-
nes deciden no incluirlos, generalmente son importantes para la
navegacion.

- Editorial: Un mensaje personal del editor que establece el tono de
la revista, presenta los temas principales del nimero y destaca lo
mas relevante.

« Sumario: Una lista de las secciones o articulos que contiene el nu-
mero, indicando también en qué pdgina se puede encontrar cada
contenido. Junto con la portada, el sumario es la principal guia
para el lector.

« Mancheta y colofén: Incluye la informacion de contacto del equi-
po editorial, detalles importantes de la publicacion, como su direc-
cion, sitio web, informacion sobre suscripciones, y datos de impre-
sién, como el papel utilizado y la fecha de publicacién®°.

Elementos dentro de un articulo:

« Titulos: El establecimiento de pautas claras para titular los articu-
, los ayudan a dar una identidad y coherencia a la voz editorial de
50. LEWIS, Angharad. Opus cit, .
P67 la revista.
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«  Entradillas: Breves pdrrafos introductores que presentan el tema
del articulo y atraen al lector a seguir leyendo.

« Cajas y recuadros de texto: Se utilizan para ampliar o complemen-
tar la informacion del articulo, proporcionando mas detalles sobre
el tema tratado.

« Entresacados: Frases llamativas del articulo presentadas en un
tamafio mayor y con un disefio destacado, lo que ayuda a mante-
ner la atencion del lector, especialmente en textos largos, y aporta
recursos visuales al disefio de la revista.

« Pies de ilustracion: Es importante incluir una breve descripcion
debajo de cada imagen para que el lector pueda identificar ra-
pidamente de qué se trata, sin necesidad de leer la revista con
tanta concentracidn. Los pies de ilustracion pueden ser también
una oportunidad para hacer comentarios adicionales y afiadir un
toque creativo a las imagenes®'.

Analisis de las revistas independientes

Las revistas independientes se han ganado un lugar especial en el
mundo de la publicacion moderna. A diferencia de las grandes editoria-
les, las revistas independientes surgen de la pasion y el deseo de expre-
sar ideas especificas sin las restricciones de los intereses corporativos.
Estas publicaciones, creadas por individuos o grupos pequefios, se en-
focan en temas unicos y nichos que a menudo no tienen cabida en los
medios mds comerciales. A través de la independencia editorial, estas
revistas abordan temas que van desde el arte y la cultura hasta el activis-
mo social y politico.

Definicion y caracteristicas de las revistas independientes

Las revistas independientes no estan controladas por grandes cor-
poraciones ni dependientes de los ingresos publicitarios de empresas
internacionales. Son, en su mayoria, autofinanciadas, lo que les permite
operar con total autonomia en su contenido y disefio. Este tipo de publi-
caciones no se rige por las demandas del mercado masivo o las campa-
flas de publicidad; en su lugar, se orientan hacia un publico especifico
que busca un enfoque alternativo, original y en profundidad sobre diver-
sos temas. De hecho, su principal fuente de ingresos no son los anun-
cios, como ocurre con las revistas comerciales, sino la venta directa de
ejemplares, lo que contribuye a su naturaleza Unica. A diferencia de las
publicaciones mds convencionales, las revistas independientes suelen
ser productos atemporales que no siguen las presiones de la inmediatez.
Esto se refleja en su calendario editorial, que a menudo consiste en un
ndmero reducido de ediciones anuales. Algunas de estas publicaciones
se editan solo dos veces al afio, lo que les permite profundizar en los te-
mas que abordan, a diferencia de las revistas de chismes o noticias que
publican contenido urgente y efimero®2.

El resurgir de la publicacion impresa

A pesar de la popularidad de las plataformas digitales y la creciente
dependencia de las redes sociales para la distribucion de contenidos, las
revistas impresas, especialmente las independientes, siguen siendo un

51. LEWIS, Angharad. Opus cit,
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fendmeno creciente. El miedo al fin de la prensa impresa ha sido recu-
rrente, pero las revistas independientes contindan prosperando gracias
a su cardcter nicho y a la calidad del contenido que ofrecen. Muchas de
estas publicaciones no son simplemente revistas, sino objetos de colec-
cionista, deseables por su valor estético y cultural. Las portadas de estas
revistas suelen ser limpias y minimalistas, sin la sobrecarga de anuncios
que caracteriza a las publicaciones comerciales. Esto les da una identi-
dad visual que atrae a un publico mds selecto y critico, dispuesto a inver-
tir en la experiencia de lo impreso.

Revistas como Gentlewoman, que comenzaron siendo publicaciones
independientes, han alcanzado un mayor nivel de popularidad vy, en al-
gunos casos, han conseguido un lugar en el mainstream sin perder su
esencia original. Estas revistas han demostrado que es posible mantener
un equilibrio entre el contenido exclusivo, la calidad de produccidény una
estética distintiva mientras se amplia su alcance. El optimismo en torno
a las revistas impresas independientes es palpable entre los editores,
quienes creen que la gente sigue valorando la profundidad, la reflexion y
la autenticidad que estas publicaciones ofrecen frente a la inmediatez y
la superficialidad de los medios digitales®3.

Obstdculos y restricciones de las revistas independientes

Aunque las revistas independientes gozan de libertad creativa, esto
no significa que el camino hacia su éxito sea sencillo. Sin el respaldo fi-
nanciero y los recursos que las grandes editoriales pueden proporcionar,
los editores de revistas independientes enfrentan desafios significativos.
La falta de grandes presupuestos para publicidad, distribucion y perso-
nal hace que estas publicaciones deban depender en gran medida de
la autosuficiencia. Ademas, las limitaciones de la escala de impresion y
distribucion dificultan que muchas de estas revistas lleguen a un publico
masivo. A pesar de estos desafios, el sector esta viendo un resurgir gra-
cias a las innovaciones tecnoldgicas y a la demanda de contenido espe-
cializado. Los avances en impresion bajo demanda han permitido a los
editores de revistas independientes esquivar los altos costos asociados
con la impresidon en grandes tiradas. Esto ha hecho que la autoedicion
sea mas accesible para muchos creadores. Al mismo tiempo, las redes
sociales juegan un papel crucial al permitir que los editores lleguen a su
audiencia sin necesidad de campafias publicitarias costosas. Plataformas
como Instagram y Twitter han facilitado que revistas de pequefia tirada
se den a conocer a través del boca a boca y la viralidad, lo que genera
un circulo de retroalimentacion entre creadores y lectores®.

El estilo y la estética de las revistas independientes

El disefio editorial en las revistas independientes tiene una natura-
leza distinta, pues no estd condicionado por la necesidad de maximizar
ingresos publicitarios ni por el ritmo acelerado de las noticias de ultima
hora. Las revistas independientes tienden a tener un enfoque visual mas
cuidado, donde cada elemento grafico y tipografico refleja el espiritu de
la publicacion. Las portadas suelen ser mas limpias, sin los titulares intru-
sivos ni las pdginas saturadas de anuncios, lo que crea una experiencia
mas intima y atractiva para el lector.
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“Lo de que la edicion en papel estd muerta es una cantinela
que se repite una y otra vez. De hecho, estamos en un momen-
to muy interesante. Lo que pasa es que tienes que justificar por
qué publicas en papel, lo cual es bueno”. Afirma Matt Willey,
director creativo de Porty The New York Times Magazine®®.

La produccion de estas revistas también tiende a ser de alta calidad,
con una atencion especial a los detalles. La sensacion tactil de una revis-
ta impresa, desde el tipo de papel hasta la textura de la portada, aflade
experiencia sensorial que a menudo se pierde en los medios digitales.
Esta atencion al detalle es una de las razones por las que las revistas
independientes han logrado mantenerse vivas en un mundo digitalizado,
ya que ofrecen algo que las plataformas digitales no pueden replicar:
una experiencia fisica y emocional unica. “A la gente le gusta que tanto
el contenido como la produccion sean de alta calidad. En una estanteria
luce mds bonito un libro que un disco duro®®”. David Lane editor jefe y
director creativo de The Gourmand.

Microzines: una variante de la revista independiente

Dentro del espectro de las revistas independientes, los microzines
ocupan un lugar especial. Estos son fanzines de pequefia tirada, creados
a menudo por un grupo reducido de personas con una fuerte inclinacion
hacia una tematica particular. Los microzines a menudo se reproducen
de manera artesanal, usando fotocopiadoras y métodos de impresidn
simples, lo que les da un aire de autenticidad y rebelidn. Estos pequefios
ejemplares suelen ser mas que una simple revista: son un medio para
expresar ideas subversivas, artisticas o contraculturales que no tienen
cabida en los medios tradicionales.
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1991.

55. LEWIS, Angharad. Opus cit,
P25

56. [bidem.P 26

57. CADWELL & ZAPATERRA, C.
&Y. Opus cit. P 70



ESTADO DE LA CUESTION 65

El movimiento de los microzines alcanzd su éxito en la década de
1990, especialmente dentro del contexto del feminismo y los movimien-
tos musicales. EI movimiento Riot Grrrl, por ejemplo, usd los microzines
como plataforma para expresar ideas politicas y sociales, proporcionan-
do una voz a las mujeres jovenes que deseaban desafiar las normas
establecidas. En la actualidad, los microzines siguen siendo populares
en subculturas especificas, con ferias de microzines que se celebran en

todo el mundo, permitiendo a los creadores compartir y vender sus pu-
blicaciones®’.

1.44. Interior del fanzine
Riot Grrl 1991.
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El futuro de las revistas independientes

“Durante los dltimos 10 o 15 afios, los editores de revistas
independientes han cogido por los cuernos las nuevas tecno-
logias (las mismas que, supuestamente iban a acabar con la
edicion en papel) para demostrar que, cuando se hace con el
cuidado y la atencion debidos, las revistas impresas todavia
tienen mucho que ofrecer en el mundo tan saturado de infor-
macion como el nuestro. Los creadores de las revistas inde-
pendientes han redescubierto el suplemento de sensualidad
que entrafia la pdgina impresa, esa combinacion de tacto, olor,
sonido con lo visual, que proporciona un antidoto perfecto con-
tra nuestra lustrosa y plana, cotidianidad digital®®”.

Esto es lo que reflexiona Jeremy Leslie, director creativo de la conoci-
da revista MagCulture sobre las revistas independientes. El panorama de
las revistas independientes es complejo y desafiante, pero también esta
lleno de posibilidades. Mientras que el sector enfrenta problemas de dis-
tribucidn y publicidad, la creatividad y la pasidon que caracteriza a estas
publicaciones continda atrayendo a un publico leal y entusiasta. La auto-
edicidn, la produccién de tiradas pequefias y la conectividad digital han
permitido a los editores de revistas independientes crear comunidades y
asociaciones que comparten conocimientos y recursos para superar las
barreras econdmicas y logisticas.

“Actualmente ser lector de una revista es como llevar una
chapa en el abrigo...La edicion en papel siempre poseerd ese
atractivo misterioso e intimo. Desprende un glamour especial
del que la gente quiere impregnarse”. Cathy Olmedillas, direc-
tora de Anorak®®.

Al final, el éxito de una revista independiente no se mide solo por su
rentabilidad econdmica, sino por su capacidad para conectar con una
audiencia fiel que valore su visién Unica y su compromiso con el con-
tenido de calidad. A pesar de los obstaculos, el futuro de las revistas
independientes parece prometedor, ya que siguen siendo una fuente
vital de creatividad, subversién e innovacion en el mundo editorial. Como
dice el director creativo Jeremy Leslie: “Las revistas impresas, cuando se
cuidan adecuadamente, todavia tienen mucho que ofrecer en un mundo
saturado de informacion digital®®”.

Conclusion

Alo largo de este analisis completo, hemos explorado como el disefio
editorial actiia como un puente entre lo visual y lo escrito, destacando su
importancia como herramienta clave para captar la atencidon y transmitir
ideas de manera efectiva. Este recorrido, que comenzd desde una pers-
pectiva general y fue adentrdndose en temas mas especificos, nos ha
permitido comprender la evolucidn histdrica, los objetivos y las estructu-
ras que sustentan esta disciplina, con un enfoque especial en las revistas
como objeto editorial. El estudio de las revistas, desde las de gran tirada
hasta las independientes, nos ha proporcionado una vision mas clara de
su diversidad y de como cada formato responde a audiencias y objetivos

60. LEWIS, Angharad. Opus cit,
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diferentes. Profundizar en las caracteristicas, los retos y las oportunida-
des de las publicaciones independientes, en particular, ha sido especial-
mente Util para entender cémo aprovechar la creatividad y la innovacion
para tener en cuenta en nuestro proyecto editorial.

Todo este andlisis nos resulta esencial para aplicar estos aprendiza-
jes a nuestro propio proyecto. Al haber abordado el disefio editorial de
lo general a lo particular, hemos construido una comprension integral
del panorama, lo que nos ayudara a desarrollar una revista que no solo
sea visualmente atractiva, sino que también conecte de manera auténti-
ca con su audiencia. Este enfoque detallado refuerza nuestra capacidad
para tomar decisiones fundamentadas y disefiar un producto que debe
cuidar tanto el contenido como su impacto visual.
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EL LENGUAJE DE LOS GESTOS

Introduccion

La comunicacion humana trasciende las palabras, y uno de sus pila-
res fundamentales es el lenguaje no verbal, especialmente los gestos.
Desde tiempos antiguos, pensadores han reflexionado sobre como los
movimientos del cuerpo, los gestos y las expresiones faciales enrique-
cen el acto comunicativo, actuando como herramientas poderosas para
transmitir emociones, pensamientos y establecer relaciones. En este
apartado, nos adentraremos en el gesto como una forma esencial de
comunicacidn no verbal, su relevancia en la interaccion humanay la evo-
lucion de su estudio a lo largo de la historia.

En el ambito de la comunicacidn no verbal, es comun asociar el len-
guaje de los gestos directamente con la lengua de signos.

La Federacion de personas sordas de la Comunidad de Madrid define
la lengua de signos como “una lengua natural de las personas sordas
de cardcter visual, gestual y espacial con gramatica propia que reune
todas las caracteristicas y cumple las mismas funciones que cualquier
otra lengua®".

Este sistema permite a las personas sordas comunicarse eficazmente
a través de signos y movimientos especificos que conforman una lengua
completa. Otro sistema relevante en el contexto de la comunicacion vi-
sual es el uso de pictogramas. Los pictogramas son signos visuales icéni-
cos que representan de manera figurativa objetos reales o conceptos, y
se utilizan para transmitir informacidn de forma clara y universal. Segun el
portal ARASAAC, especializado en recursos graficos y materiales adap-
tados, los pictogramas son herramientas fundamentales en sistemas au-
mentativos y alternativos de comunicacidn, facilitando la comprension y
expresion de ideas en personas con dificultades en la comunicacién oral

y escrita®?.

Sin embargo, aunque la lengua de signos es un ejemplo fundamental
de comunicacidon no verbal, nuestra exploracidon se enfoca en otro as-
pecto del gesto: su dimension expresiva, artistica y cultural. No se trata
de una omision, sino de una perspectiva diferente que busca compren-
der el gesto como un vehiculo de comunicacion espontdneo y subjetivo,
presente en la interaccion cotidiana, el arte y la emocion humana. Nues-
tro interés radica en como los gestos, mas alla de su funcion linguistica,
pueden ser portadores de significado, establecer vinculos emocionales
y enriquecer nuestra percepcion del mundo.

La comunicacion como acto fundamental de la humanidad

El acto mas esencial y definitorio de la existencia humana es la co-
municacion. Desde el nacimiento, nuestra vida estd marcada por la inte-
raccion con los demas, un intercambio continuo de ideas, emociones y
significados que define quiénes somos y cdmo nos relacionamos con el
mundo. La comunicacion, etimoldgicamente derivada del latin communi-
care, significa “poner en comun” o “compartir algo”. Este término refleja
su caracter profundamente humano, que abarca dialogo, intercambio,
reciprocidad y el deseo de conectar con otros®®. Comunicar implica mas
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que transmitir informacion: es compartir experiencias, conocimientos, ac-
titudes y emociones con un propdsito particular.

Segun Daniel Prieto, en su libro La comunicacion en la educacion, la
comunicacion es un proceso integral que incluye aspectos cognitivos,
afectivos, valorativos, estéticos y socioculturales. Este proceso no solo
consiste en el intercambio de mensajes, sino también en la interaccion
de elementos, agentes y contextos que enriquecen su significado. Asi,
comunicar es un acto que abarca todas las experiencias humanas y las
conecta con situaciones reales y significativas®®. Prieto subraya que co-
municar es un acto que define nuestra humanidad. Este proceso involu-
cra la interaccion con los demas mediante miradas, gestos, palabras y
sonrisas, lo que convierte la relacion interpersonal en parte esencial de
nuestro ser. La comunicacion, entendida de esta forma, no solo es un
mecanismo funcional, sino un acto de conexidon profunda y compromiso
mutuo.

La comunicacion no verbal y el papel del gesto

El estudio sistemdtico de la comunicacidn, especialmente la comuni-
cacion no verbal, tiene raices en la antigliedad. Pensadores como Home-
ro, Platdn, Aristoteles y Cicerdn ya reflexionaban sobre aspectos relacio-
nados con los gestos y las expresiones fisicas, destacando la importancia
del rostro y el cuerpo como medios expresivos. Durante el siglo XVII,
obras como la Fisiognémica de Lavater®® aportaron nuevas perspectivas
sobre la relacion entre los rasgos fisicos y la expresion humana. Sin em-
bargo, fue Charles Darwin quien did un salto significativo en este campo
con su obra La expresion de las emociones en los animales y en el hom-
bre®®. Darwin establecid los principios fundamentales para comprender
cémo las emociones se manifiestan a través del cuerpo, marcando el
inicio del estudio de la comunicacion no verbal como una ciencia.

La comunicacidn, en todas sus formas, es el fundamento sobre el que
se construyen nuestras relaciones humanas. En este contexto amplio, el
gesto se presenta como un lenguaje no verbal fundamental que trascien-
de fronteras culturales y conecta a las personas de manera universal. El
término gesto deriva del latin gestus, que puede traducirse como modo
de accion. En su acepcién moderna, refiere a la expresion fisica y visual
de pensamientos, emociones o intenciones, realizada mediante movi-
mientos del cuerpo, principalmente las manos y el rostro.

Segun Adam Kendon, los gestos son actos comunicativos que acom-
pafian al discurso verbal, complementandolo y a menudo intensificando-
lo. Este autor distingue entre gestos dependientes del lenguaje verbal y
los gestos autdnomos, aquellos que poseen un significado propio y pue-
den operar como sistemas de comunicacién independientes®’. En este
contexto, surge la cinesis, disciplina cuyo origen etimoldgico proviene
del griego kinesis (movimiento) y que se dedica al estudio de los gestos
y los movimientos corporales en la comunicacion no verbal. La cinesis
profundiza en como estos elementos expresivos aportan significado y
enriquecen nuestras interacciones, destacando el papel fundamental del
cuerpo como vehiculo de expresion humana®. De esta manera el gesto
puede entenderse, por tanto, como una herramienta de conexién emo-
cional y racional entre individuos. George du Maurier reflexiond sobre
esta dimensidn cuando escribio:
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“El lenguaje es una cosa muy pobre. Se llenan los pulmones
de aire, vibra una pequefia hendidura en la garganta, se hace
gestos con la boca, y eso estremece el qire; y el aire hace vi-
brar, a su vez, un par de membranitas en la otra cabeza... y el
cerebro capta toscamente el mensaje. jCuantos circunloquios
y qué pérdida de tiempo! Las palabras son hermosas, fasci-
nantes e importantes, pero las hemos sobreestimado en exce-
SO, ya que no representan la totalidad, ni siquiera la mitad del
mensaje®®” Para du Maurier, el gesto aporta una riqueza que
las palabras no logran transmitir en su totalidad.

Como previamente hemos comentado, la comunicaciéon no verbal, de
la que el gesto forma parte, esta intimamente entrelazada con la comu-
nicacion verbal. Ambas actian de manera simultdnea y complementa-
ria, configurando un mensaje complejo que involucra mdltiples niveles
sensoriales: la vista, el oido, el tacto e incluso el olfato. Este sistema de
seflales emocionales nos permite captar, intuir y responder a matices
que van mas alla de las palabras. Segun el profesor experto en cinesis
Birdwhistell pionero en estudios de la comunicacién no-verbal, “El hom-
bre es un ser multisensorial; algunas veces verbaliza”, recordandonos
que gran parte de nuestra expresion se manifiesta a través del cuerpo’®.

Un aspecto crucial para entender la relevancia de los gestos en la
comunicacion es el estudio pionero del psicélogo y antropdlogo Albert
Mehrabian, conocido por su famosa féormula 55/38/7. Segun esta, el im-
pacto de un mensaje se distribuye en un 7% de contenido verbal, un 38%
de matices vocales (tono, ritmo, etc.), y un 55% en sefales y gestos. Aun-
que sus conclusiones se limitan al ambito de la comunicacién emocional
en contextos especificos, este estudio demostré que la comunicacidon no
verbal, especialmente los gestos, juega un papel predominante en cémo
se perciben las emociones y actitudes personales. Mehrabian también
subrayd la importancia de la coherencia entre los diferentes canales co-
municativos, cuando lo verbal contradice lo no verbal, este Ultimo tiende
a revelar la intencion real del mensaje”".

Flora Davis, psicologa americana especialista en el lenguaje no verbal
en su obra El lenguagje de los gestos, destaca que la parte visible de la
comunicacion, compuesta por gestos, expresiones faciales y posturas,
es al menos tan importante como la parte verbal del mensaje. Segun
Davis, los sistemas verbal y no verbal estdn estrechamente entrelaza-
dos, no deben considerarse separados, sino como partes complemen-
tarias que enriquecen el acto comunicativo. Ademas, la autora introduce
la idea del sexto sentido o intuicidn, sugiriendo que a menudo somos
capaces de percibir la intencion de los demads no solo a través de lo que
dicen, sino por cdmo se expresan fisicamente, de forma inconsciente
y emocional. Esta intuicién esta vinculada a la busqueda de la verdad
emocional, esa dimension profunda que, aunque dificil de articular con
palabras, se transmite a través de los gestos y otras sefiales no verbales.
Estos elementos no solo complementan el mensaje verbal, sino que re-
velan las emociones auténticas de los individuos’2.

En su libro Emotion in the Human Face, Paul Ekman analiza los expe-
rimentos realizados sobre el rostro durante los Ultimos cincuenta afios,
y concluye que las expresiones faciales son un indicador confiable de
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emociones basicas, tales como el miedo, la felicidad, la tristeza, el en-
fado, la sorpresa y el asco. Estas emociones se manifiestan a través de
microgestos, pequefas filtraciones emocionales que, incluso cuando in-
tentamos ocultarlas, revelan nuestra verdadera intencion y estado emo-
cional”.

Sin embargo, no todos los gestos tienen un significado universal;
muchos estan profundamente influenciados por el contexto cultural. Un
gesto que en una cultura puede ser un saludo amigable, en otra puede
ser percibido como ofensivo. Esto refuerza la idea de que los gestos no
son meramente movimientos corporales, sino portadores de significados
que se construyen y comprenden dentro de un marco cultural especifico.
David Efrén, pionero en el estudio de los gestos, observé cémo los pa-
trones gestuales de los emigrantes en Nueva York se transformaban en
generaciones posteriores, adaptdndose a las normas culturales del nue-
vo entorno. Esta plasticidad cultural de los gestos demuestra como estos
actos no verbales son tanto individuales como sociales, moldeados por
la interaccion con el entorno y la exposicion a diferentes influencias cul-
turales’.

Ekman y Friesen enriquecieron el campo de los gestos al clasificar
los gestos en cinco categorias principales: emblemas, ilustradores, re-
guladores, sefiales de afecto y adaptadores. Los emblemas, como un
saludo con la mano, tienen un significado especifico y pueden sustituir al
lenguaje verbal; los ilustradores acompafian al discurso para enfatizarlo
o aclararlo; los reguladores ayudan a controlar el flujo de la conversa-
cion; las sefiales de afecto reflejan estados emocionales, y los adaptado-
res son movimientos inconscientes relacionados con la autorregulacion
emocional o fisica’®.

Desde esta perspectiva tedrica, el gesto no es un mero movimiento
del cuerpo, sino una manifestacion expresiva que conecta lo interno con
lo externo, lo emocional con lo social y lo individual con lo cultural.

El gesto en el arte y en el diseno

El gesto, como forma esencial de expresion humana, ha sido un tema
recurrente en la historia del arte y el disefio. Los gestos, junto con el
lenguaje corporal, las expresiones faciales y el contacto visual, se han
utilizado como vehiculos para comunicar emociones, acciones y men-
sajes en las obras artisticas. Estas manifestaciones no verbales han sido
capturadas por los artistas a lo largo de los siglos, sirviendo como com-
plemento perfecto al lenguaje hablado o escrito.

Es curioso que en el dmbito de la pintura y la escultura, incluso en
obras provenientes de épocas remotas, muchos gestos siguen siendo
reconocibles para los observadores contempordneos, ya que reflejan re-
acciones humanas universales. Por otro lado, algunos gestos, especial-
mente aquellos vinculados a convenciones culturales especificas, han
cambiado de significado o han desaparecido con el tiempo, agregando
capas de interpretacion histdrica y cultural. Desde la antigliedad, los ges-
tos han ocupado un lugar central en la narrativa visual del arte. Durante
principios del Renacimiento, los artistas empezaron a investigar el poten-
cial del gesto, no solo como una forma de imitar la realidad, sino también
como una herramienta para expresar emociones profundas y contar his-
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(1969). The repertorie of non verbal
behavior. Semiotica, P 49-98.
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1.45. Cartel del documental de
Matthew Akers y Jeff Dupure de
Marina Abramovic The artist is
present 2012, Karma Flims.

1.46. Detras de las camaras del
documental de Matthew Akers y
Jeff Dupure de Marina Abramovic
The artist is present 2012,

Karma Flims.
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torias. Plinio el Viejo escritor romano, destacé el gesto del artista como
una revelacidon de su pensamiento, mientras que Leon Battista Alberti ar-
tista italiano subrayd su papel clave en la narracion pictérica. Mas adelan-
te, Giorgio Vasari arquitecto y pintor italiano introdujo conceptos como
fattura, colorito y morbidezza para describir cémo el gesto del artista se
manifestaba en el estilo y la técnica, aportando una dimension personal
a la representacion’®.

Un claro ejemplo de esta exploracion del gesto en la escultura es
El Beso de Auguste Rodin. En esta obra, el gesto del beso, cargado de
emocion y deseo, trasciende la simple representacion fisica, capturando
la complejidad emocional de los personajes a través del contacto y la
proximidad. Rodin no solo utiliza el gesto para transmitir el amor entre los
dos personajes, sino que también lo emplea como una herramienta para
mostrar la vulnerabilidad, la pasion y la intimidad. A través de la suave
interaccion de las figuras, Rodin crea una narrativa visual que trasciende
las palabras, permitiendo que el espectador se conecte con la escena’’.

Desde la perspectiva de la clasificacion de Ekman y Friesen, E/ Beso
se puede entender principalmente como una sefial de afecto, ya que
el gesto refleja estados emocionales intensos como el amor y el deseo.
Este tipo de gesto, al capturar la conexidon emocional a través del con-
tacto fisico y las posturas de los cuerpos, revela la intimidad entre los
personajes. Ademas, también puede considerarse un ilustrador, ya que
acompafia y amplifica la narrativa de la escultura, intensificando el men-
saje emocional que Rodin busca transmitir al espectador, al poner en
primer plano la relacidn afectiva entre las figuras.

Otro ejemplo contemporaneo de la exploracion del gesto es la perfor-
mance The Artist is Present, de Marina Abramovic. En esta obra perfor-
matica, Abramovic se sienta en silencio durante largas horas frente a los
visitantes del Museo de Arte Moderno de Nueva York, permitiendo que
su Unica interaccion sea el gesto de la mirada.

e ARTIST
SPRESENT
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1.47. Fotografia de la escultura E/ beso, del artista Rodin, Museo de Rodin, Paris.
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1.48. Captura Documental de
Matthew Akers y Jeff Dupure de
Marina Abramovic The artist is
present 2012, Karma Flims.
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A través de este simple pero profundo acto, la artista crea un espacio
de comunicacién no verbal, donde el gesto se convierte en una pode-
rosa herramienta para establecer una conexion emocional entre ella y
los espectadores. Al no hablar ni moverse, la mirada se convierte en el
Unico medio de expresidon y comunicacién, transmitiendo vulnerabilidad,
emocién y presencia. Desde el punto de vista de Ekman y Friesen, este
gesto de la mirada se puede clasificar como una seflal de afecto, ya que
transmite una amplia gama de emociones, desde la conexién profunda
hasta la intimidad, reflejando la interaccion emocional que se establece
en el encuentro visual. Ademds, el gesto de Abramovic¢ puede conside-
rarse un regulador, ya que controla el flujo de la interaccion, invitando a
los espectadores a mantenerse en silencio y participar de la experiencia

emocional de forma unica’®.

En el ambito del arte, el gesto también puede referirse a la pincelada
o huella dejada por el propio artista en la obra, reflejando su proceso
creativo y emociones. Sin embargo, en este contexto nos centramos en
el gesto como un medio de expresion de los personajes representados
en las obras, es decir, aquellos gestos que comunican sentimientos, ac-
ciones y relaciones humanas a través de la figura y el lenguaje corporal
de los sujetos representados. El gesto en este sentido se convierte en
una herramienta clave para transmitir el mensaje emocional y narrativo
de la obra, mas alla de la técnica del creador.

En la actualidad, instituciones como el Museo del Prado” y el Museo
Nacional de Arte de Cataluiia® han reconocido el valor del gesto como
una herramienta educativa y cultural. Estas instituciones ofrecen cursos
y talleres dedicados al estudio del lenguaje gestual en sus colecciones,
explorando como las figuras representadas en sus obras comunican ma-
tices emocionales y narrativos sin necesidad de palabras. Los gestos
plasmados en estas obras no solo son un testimonio del dominio técnico
de los artistas, sino que ayudan al entendimiento de la vida y las emocio-
nes humanas a lo largo del tiempo.

El cine, al igual que el arte y el disefio, ha explorado el gesto como
una poderosa herramienta para transmitir emociones y narrativas. Los
cineastas utilizan los gestos de los actores, junto con el lenguaje corporal
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y las expresiones faciales, para profundizar en las relaciones entre los
personajes y dar dinamismo a las historias. Ademas, el gesto en el cine
puede ser crucial para amplificar temas universales, como el amor, el
conflicto o la vulnerabilidad, al igual que en las artes visuales, donde las
emociones se expresan sin palabras, permitiendo una conexion profunda
con el espectador. Un claro ejemplo es la escena de Titanic, donde Jack
y Rose extienden los brazos en la proa del barco mientras el viento sopla.
Este gesto no solo simboliza libertad y amor, sino que también refleja la
conexidon emocional entre los personajes y el espectador. Este momento
demuestra como un gesto, acompafiado de un contexto visual y musical,
puede convertirse en un lenguaje universal cargado de significado®'.

En el contexto de la publicidad y los medios visuales, el gesto es utili-
zado estratégicamente para persuadir e influir en las emociones del pu-
blico. Ya sea a través de imagenes o composiciones graficas que imitan
el movimiento y la expresividad humana, el disefio moderno explota el
potencial de los gestos como un lenguaje universal. Un ejemplo icénico
es el gesto de Michael Jordan en las campafias de Air Jordan de Nike,
donde su salto hacia la canasta con el brazo extendido simboliza ex-
celencia y aspiracidn, estableciendo una conexion emocional poderosa
con el publico®. Por otro lado, en el disefio grafico y editorial, los gestos
adquieren nuevas dimensiones al integrarse en la comunicacion visual.

1.49. Captura de la paelicula
Titanic, dirigida por Cameron, J.
1997, Paramount Pictures.

81. CAMERON, J. (1997). Titanic,
Paramount Pictures.

82. NIKE (1984). Air Jordan: The
first campaign Nike.
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1.50. Collage de la fotografia que
inspird el logo de Air Jordan y su

logotipo definitivo.
9P om B

Conclusion

Los gestos desempefian un papel esencial en la comunicacion hu-
mana, trascendiendo las barreras linglisticas y culturales. Su estudio ha
permitido comprender cdmo los movimientos corporales, junto con las
expresiones faciales, enriquecen y profundizan nuestras interacciones.
Desde su presencia en el arte hasta su impacto en el disefio, los gestos
revelan una dimensién profunda de la experiencia humana. Por tanto, su
integracion en el campo editorial y visual puede ofrecer nuevas posibi-
lidades para explorar y transmitir mensajes de manera mas poderosa y
accesible.
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1.51. Portada del libro Gestos que
hablan Chammarrita Farkas, 2017.

REFLEXION SOBRE LA RELACION ENTRE EL LENGUAJE DE LOS
GESTOS Y EL DISENO EDITORIAL

Tras haber explorado el lenguaje de los gestos y su papel fundamental
en la comunicacion humana, nos adentramos ahora en el campo especifi-
co del disefio editorial. Aunque los gestos son relevantes en este dmbito,
no existe un estudio exhaustivo o un enfoque dedicado exclusivamente
a su representacion en piezas de disefio editorial. Es interesante obser-
var que, a pesar de la importancia del gesto en diversas disciplinas, en
el disefio editorial no parece haber una exploracién profunda. Entonces,
surge la pregunta: ;Por qué, siendo los gestos tan esenciales, no tienen
un espacio exclusivo en la edicidon contempordnea?

Este vacio editorial en torno al estudio y la representacion de los ges-
tos abre un interesante campo de exploracion. Aunque el gesto es esen-
cial en multiples disciplinas, su tratamiento tiende a ser fragmentado y
limitado a contextos especificos, como estudios académicos o enfoques
técnicos. De hecho, existen ejemplos de libros dirigidos a nifios de entre
3y 6 afios, cuyo objetivo es ensefiarles la importancia del lenguaje de los
gestos a través de ilustraciones y actividades. Estos libros interacttian de
manera que invitan a los nifios a representar fisicamente los gestos, pro-
moviendo una comprension mas profunda de la comunicacién no verbal.

Uno de estos ejemplos es Gestos que hablan: Aprendiendo a comu-
nicarse con nuestros nifios, un libro que se basa en el programa Baby
Signs, que ensefla a los padres y cuidadores como utilizar gestos con
los bebés antes de que puedan hablar. A través de este libro, se fomenta
la capacidad de los bebés para comunicarse mediante gestos, lo cual
mejora su desarrollo del lenguaje y fortalece los vinculos afectivos con
los adultos. Este enfoque no solo ha sido respaldado por investigaciones
sobre el desarrollo del lenguaje en nifios pequefios, sino que ha sido
implementado internacionalmente, siendo dtil tanto para familias como
para profesionales de la educacion infantil.

(o
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Otro ejemplo relevante dentro de este campo es la coleccién de li-
bros Abrdzame de la editorial Librooks, una serie de libros infantiles que
integran el gesto del abrazo como parte fundamental de la experiencia
de lectura. Cada libro incluye brazos de peluche que emergen de sus
paginas, permitiendo a los nifios interactuar fisicamente con la historia
al abrazar a los personajes. Esta propuesta combina lo sensorial con lo
narrativo, reforzando el vinculo entre el lector y el contenido del libro a
través de un gesto universalmente reconocible. La coleccidn no solo pro-
mueve la interaccidn entre padres e hijos, sino que también demuestra
como el disefio editorial puede incorporar gestos de manera tangible,
ampliando la experiencia lectora mds alla del texto y la imagen.

I,equeﬁo Panda

1.52. Collage de las portadas de la
coleccion Abrdzame de la editorial
Librooks, 2024.
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Por dltimo, presentamos el folleto Todo por lo que rias de Les Luthiers,
que presenta una interaccién con el lector a través de un gesto sonoro.
Este folleto simula un aplauso al cerrarse, haciendo que el acto de leer
sea mas dindmico y participativo. Aunque no estd dirigido a un publico
infantil ni tiene un propdsito educativo, el disefio del folleto juega con la
comunicacién gestual de una manera ludica y humoristica, demostrando
como los gestos pueden trascender el lenguaje verbal para enriquecer
la experiencia del lector en un contexto mds recreativo.

1.53. Folleto desplegado Todo por
que rias, Les Luthiers, 1999.

Como hemos podido observar, a diferencia de lo que ocurre en la
edicion infantil, en la publicacién dirigida a un publico mds adulto no en-
contramos una continuidad de estos enfoques interactivos basados en
el gesto... Esto deja un nicho amplio y atractivo para profundizar en su
andlisis desde perspectivas interdisciplinarias. La ausencia de un forma-
to accesible, visual y profundamente reflexivo dedicado exclusivamente
a los gestos sugiere una oportunidad no solo para innovar, sino también
para conectar con un publico curioso por temas que mezclan arte, comu-
nicacién y psicologia. Este vacio no indica falta de interés, sino mas bien
una desconexion entre el potencial expresivo del tema y su representa-
cion en el dmbito cultural y creativo.

El gesto, con su capacidad para trascender barreras lingiisticas y cul-
turales, tiene el potencial de resonar en una audiencia global. En un mun-
do donde la comunicacion no verbal juega un papel cada vez mas crucial,
existe una necesidad no cubierta de abordar este tema con un enfoque
fresco, que combine andlisis, inspiracion y disefio. ;Por qué, entonces, no
explorar este territorio y convertirlo en un espacio ideal para el descubri-
miento y la reflexion? Gracias a esta reflexion y estudio profundo, refor-
zamos la idea de que este tema tiene potencial para ser abordado desde
el disefio editorial de una revista independiente, dedicando un espacio
Unico al lenguaje de los gestos.
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Investigacion de trabajo de
campo

Introduccion

Tras haber desarrollado un marco tedrico sdélido que explora el gesto
como forma de comunicacién no verbal y el disefio editorial con un en-
foque en las revistas independientes, iniciamos una nueva etapa orien-
tada hacia la investigacion practica. Este paso es esencial para conectar
las ideas tedricas con las realidades actuales del sector, permitiéndonos
comprender de cerca los procesos, retos y tendencias que configuran
el disefio y la produccidn de revistas independientes. En esta fase, se
realizard una busqueda exhaustiva de tiendas especializadas, comercios
y puntos de venta que ofrezcan este tipo de publicaciones. Estas visitas
seran fundamentales para explorar qué revistas independientes estan
disponibles actualmente en el mercado, analizar su disefio, tematicas
y estrategias editoriales, y entender cdmo se posicionan en un sector
en constante evolucion. Esta inmersion permitird identificar referentes y
comprender las particularidades de un @mbito donde creatividad y fun-
cionalidad se unen. Paralelamente, se intentard contactar con profesio-
nales del sector, incluidos editores y disefiadores graficos, con el propo-
sito de complementar este analisis con perspectivas expertas. Aunque
este aspecto no serd el foco central de la investigacion, las consultas con
estos agentes pueden aportar informacion valiosa sobre el proceso de
creacion, desde la conceptualizacion de la estructura editorial hasta las
decisiones técnicas y estéticas necesarias para dar forma a una revista
independiente.

Esta combinacidn de exploracion de campo y didlogo con profesiona-
les permitird construir una vision integral del panorama actual. Este en-
foque no solo enriquecerd la comprension del sector, sino que también
servird de guia practica y estratégica para el desarrollo de nuestro propio
proyecto editorial.

REVISTAS INDEPENDIENTES ACTUALES
Tiendas fisicas

Para comprender de cerca el panorama actual de las revistas inde-
pendientes, realizamos una busqueda exhaustiva de establecimientos
en Madrid que se especializan en la venta de estas publicaciones. Esta
investigacion nos llevé a descubrir una seleccion de tiendas y quioscos
que destacan no solo por los productos que ofrecen, sino también por
su enfoque Unico y su atmdsfera especial, muchas veces parecida a la
de una galeria de arte.
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Entre las localizaciones que visitamos se encuentran:

. Kiosko Good News, ubicado en la Plaza de Alonso Martinez, un
espacio que combina disefio y modernidad en la presentacion de
revistas.

«  News and Coffee, en la Plaza de la Cebada 3, un proyecto que
ofrece un enfoque innovador al integrar la experiencia de tomar
un café mientras exploras su seleccion de publicaciones indepen-
dientes.

« Boutique la Prensa, en Garcia de Paredes 34, una tienda que
mezcla tradiciéon con una cuidada seleccion de revistas contem-
poraneas.

- Paperground, en la calle Medellin 4, un rincén enfocado al arte
especializado en publicaciones internacionales y propuestas gra-
ficas uUnicas.

« Panta Rhei, en la calle Hernan Cortés 7, un espacio que combina
libros y revistas independientes con una atencién especial al di-
sefio y al contenido.

Tras identificar estas tiendas, salimos a la calle para visitarlas, observar
sus selecciones y realizar un registro fotografico de las revistas que
mas llamaban nuestra atencion. Este proceso fue clave para analizar en
detalle aspectos fundamentales como los indices de las revistas, ya que
ofrecen una vision clara sobre cémo estructuran y tratan el contenido.
Este trabajo, aunque demandd un tiempo considerable, resultd ser
enormemente importante. Nos permitié no solo descubrir publicaciones
nuevas, sino también comenzar a reflexionar conclusiones relevantes
sobre el disefio editorial, las narrativas visuales y codmo estas revistas
abordan temas contemporaneos desde una perspectiva independiente.

A continuacidn, adjunto las fotos tomadas durante este proceso, que
documentan las visitas realizadasy las revistas analizadas. Estasimdgenes
son un registro visual valioso que complementa las observaciones
realizadas y las conclusiones extraidas.

/

graffica |

design
Anthosogy

2.2. Registro fotografico de
revistas independientes en
tiendas especializadas.
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2.1. Mapa de Madrid con la ruta
de las tiendas especializadas en
revistas independientes.
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Paginas webs

Ademas de visitar tiendas fisicas, decidimos ampliar la busqueda de
revistas independientes explorando recursos en linea. Este enfoque
complementario resultd ser igualmente enriquecedor, ya que nos per-
mitid acceder a una gran variedad de publicaciones internacionales que,
de otra forma, serian dificiles de encontrar en el entorno fisico. En este
recorrido virtual, tres plataformas destacaron: Frab’s Magazine, Rayitas
Azules y Lorem.

Frab’s Magazine es una tienda online que ofrece un catdlogo practi-
camente infinito de revistas independientes de todo el mundo. Esta web
no solo facilita el acceso a titulos Unicos, sino que también proporciona
una vision del interior de las revistas mediante fotografias de sus pagi-
nas. Esto nos permitié analizar de manera mds detallada su disefio, es-
tructura y contenido, incluso sin tener los ejemplares en nuestras manos.

Por otro lado, Rayitas Azules funciona mds como una plataforma de
critica y analisis de revistas. Aunque no es una tienda, su enfoque en
argumentar de manera profunda sobre el contenido y los puntos fuertes
de cada publicacion es realmente interesante. Ademas, sus rankings de
revistas independientes nos ayudaron a descubirir titulos y a comprender
mejor las tendencias y los estandares de calidad en este sector.

También cabe destacar Lorem, una tienda online con sede en Zurich,
especializada en la venta de revistas independientes de todo el mundo.
Lo que comenzé como una pequefia idea en 2010 ha evolucionado hasta
albergar mds de 500 titulos en su catdlogo actual. Lorem no solo ofre-
ce revistas cuidadosamente seleccionadas, sino que también ha creado
una experiencia Unica para los entusiastas de este formato. Su platafor-
ma permite descubrir revistas de una manera accesible y apasionada,
resaltando la importancia de compartir esta cultura con una audiencia
global.

A través de estas tres webs, hemos logrado conocer revistas que, por
su distribucion limitada, no habriamos podido encontrar en tiendas fisi-
cas. La combinacion de estos recursos en linea y nuestra investigacion
en el terreno fisico brindé una perspectiva mucho mas completa sobre
el mundo de las revistas independientes. Para documentar este proceso,
hemos seleccionado y fotografiado algunas de las revistas que mas lla-
maron nuestra atencién en estas plataformas.
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2.3. Captura de pantalla del frame
de la web de Frabs Magazines.

2.4. Captura de pantalla de la
pdgina web de Rayitas Azules.

2.5. Captura de pantalla del home
de la pagina web de Lorem.
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2.6. Collage de revistas
independientes y sus indices
sobre la exploraciéon de campo en
tiendas online.



INVESTIGACION DE TRABAJO DE CAMPO 89

Conctacto con editoriales

Como parte fundamental de nuestra investigacion de campo, deci-
dimos establecer contacto directo con editoriales de revistas indepen-
dientes. Este acercamiento tiene como objetivo comprender de manera
mas profunda el funcionamiento interno de este tipo de publicaciones,
conocer los desafios que enfrentan y obtener informacion practica sobre
aspectos clave de su desarrollo.

Nuestra intencion es aprender de primera mano de quienes ya estan
inmersos en este sector, planteando preguntas especificas sobre temas
como el tratamiento de imdgenes, los derechos de autor y las dinami-
cas editoriales. Este tipo de interaccidon no solo enriquece nuestra in-
vestigacion, sino que también nos permite adentrarnos en los procesos
y estrategias que diferencian a las revistas independientes en el mundo
editorial.

El primer contacto que establecimos a través de correo electrénico
fue con El Duende, una revista independiente destacada dentro del pa-
norama cultural espafiol. En nuestra comunicacion, les planteamos pre-
guntas relacionadas con el uso de imagenes y derechos en sus publica-
ciones, buscando entender cdmo gestionan estos elementos dentro de
su estructura editorial.

A continuacion, presentamos integramente sus respuestas, de la
mano e Javier Agusti, responsable de contenidos de El Duende que nos
han permitido conocer de cerca su enfoque y practicas en estos dmbitos
clave.

La seleccion y uso de imdgenes: ;Qué tipo de imdgenes se
pueden utilizar en la publicacion?

Desde el punto de vista del disefio: El departamento de arte,
disefio y maquetacion trabaja de forma coordinada con la re-
daccidény la direccion del medio. Siempre hay un didlogo fluido
y constante en ese sentido.

Desde el punto de vista legal: Como norma, en nuestro caso
solo utilizamos imdgenes, o bien que ha realizado alguno de
los fotografos o ilustradores a los que encargamos llevarlas a
cabo, o bien que hemos recibido o solicitado a los departamen-
tos de prensa responsables de los contenidos que publicamos.
En este sentido, hoy en dia, estd muy extendida la practica de
que las oficinas de prensa envien a los medios fotos de los es-
pectaculos que quieren promocionar. Si una foto nos llega sin
crédito de autoria, nosotros siempre lo solicitamos. En ocasio-
nes, las propias oficinas de prensa deciden no acreditar a los
fotdgrafos/as que las han realizado, pero esto escapa de nues-
tra competencia. Su respuesta a nuestra peticion, en ocasiones
puede ser que no es necesario acreditar la foto. (El Duende,
comunicacion personal, 2025)
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Procedimientos en el uso de recursos existentes: ;:Como
manejdis los derechos de autor en imdgenes y textos exter-
nos? sEs necesario avisar a los autores y como se referencian
las fuentes?

Todos los textos e ilustraciones, o bien se elaboran interna-
mente en la redaccion o se encargan expresamente a colabo-
radores de confianza. Los derechos de autor pertenecen a sus
autores. Se paga por cualquier colaboracion, escrita, grafica o
audiovisual.

En el caso de las fotos, como contestaba anteriormente, o
bien son encargadas a un fotégrafo freelance o bien se solici-
tan a los departamentos de prensa de las instituciones o em-
presas que producen los espectdculos o contenidos que pro-
mocionamos en nuestros medios. En la revista El Duende y la
web no usamos imagenes, ya sean fotos o ilustraciones, de las
que no conozcamos su procedencia o que no hayan sido sumi-
nistradas por fuentes departamentos y oficinas de prensa o sus
autores. Tenemos como norma no usar ninguna foto sacada de
internet. (El Duende, comunicacion personal, 2025)

Colaboracion con autores: ;Como es la relacion con ilustra-
dores, fotografos u otros colaboradores?

Las colaboraciones se llevan a cabo a través de encargos
concretos, sea cual sea el medio: texto, ilustracion, fotos o vi-
deo. Todos los encargos son remunerados. (El Duende, comu-
nicacion personal, 2025)

Gracias a esta entrevista, hemos podido aclarar aspectos clave sobre
el uso legal de imagenes y derechos de autor en publicaciones indepen-
dientes. Nos ha permitido comprender la importancia de gestionar co-
rrectamente la autoria de los materiales visuales y textuales, asi como la
necesidad de establecer colaboraciones profesionales con ilustradores,
fotdgrafos y escritores. Esta informacion resulta especialmente valiosa
si en el futuro decidimos llevar nuestro proyecto hacia un enfoque mas
profesional, garantizando asi un manejo ético y legal de los contenidos
que formen parte de nuestra revista.

Continuando con nuestra exploracion del mundo editorial indepen-
diente, entrevistamos a Julia, fundadora y Unica editora de la revista
Archivo 909, una revista digital e interactiva que fusiona cine, musica,
fotografia y filosofia en un formato dinamico y divertido. Con un disefio
en constante evolucion y una fuerte presencia en redes sociales Archivo
909 se ha convertido en un referente de creatividad y experimentacion.
En esta entrevista profundizamos en su proceso creativo para crear cada
numero de la revista, la seleccidon de temas y el equilibrio entre identidad
y evolucién. Ademas, exploramos el papel de la inspiracion como motor
de su contenido y su estrategia para conectar con los lectores.
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¢Podrias compartir como desarrollaste la identidad visual
de Archivo 909 y qué elementos consideras fundamentales
para mantener su coherencia estética?

Desde el primer momento parti de la idea que queria darle
un espacio a la revista como medio y entidad de descubrimien-
to, de creatividad y de recopilacion de diferentes temas. Tomé
mucha inspiracion de revistas que ahora estan fuera de pro-
duccidén de los 90’s y 2000, casi todas argentinas. La pelo, La
mano, Nah!, Inrrockuptibles, Rolling Stone, Dazed, Theface, etc.
No tengo una educacion formal en disefio, es mds, ahora estoy
haciendo la revista fisica junto a una disefiadora grafica y cada
vez me voy dando mds cuenta de lo poco que sé al respecto.
Mi intento de coherencia estética es tratar de seguir, mas que
una paleta de colores, una intensidad y luminosidad de colores.
Es decir, no me importa si mezclo un amarillo y un verde y lue-
go me paso a un magenta y un naranja, mientras que tengan
la misma saturacion y brillo. También separo las secciones con
sus respectivas portadas; cine, musica, fotografia y filosofia y
utilizo mismas tipografias para cada seccion. (Archivo 909, co-
municacion personal, 2025)

;Como estructuras el contenido de cada edicion? ;Sigues
una temdtica especifica o algun criterio particular para selec-
cionar los articulos y secciones que conforman cada ndmero?

Siempre tengo las mismas secciones mencionadas previa-
mente y generalmente agrego una mas, una suerte de plus, ala
que llamo archivo. Esto puede ser un tema que se salga de las
secciones fijas. Antes de encarar una nueva edicién debo tener
la tabla de contenidos pensada, aunque los articulos no estén
listos. Esto seria un titulo o una idea. El Unico criterio que sigo
es hacer articulos que a mi me gustarian leer. No hago nada por
moda, a menos que realmente me interese. Muchas veces me
guio por mis propias lecturas, por titulos de libros preexisten-
tes, por temas que estoy viendo en la universidad que captaron
mi atencidn o por videos que vi en Youtube. (Archivo 909, co-
municacidn personal, 2025)

Tu contenido abarca una amplia gama de temas, desde
cine, musica, fotografia y filosofia. ;De donde proviene esta di-
versidad de inspiracion y como decides qué temas incluir en la
revista?

De pequefia queria ser una superheroina, y conforme creci,
me di cuenta que el elemento mas supernatural que tenemos
es el poder del aprendizaje. Siempre me llamaron la atencion
dos cosas: el arte y los negocios. Estoy estudiando produccion
audiovisual, fui también estudiante de produccién musical, mi
materia favorita en la Universidad es filosofia y, honestamente,
agregué una seccion fotografica a la revista porque me gus-
taba abrir las revistas y ver imdgenes. El contenido que sumo
a la revista, por eso también el nombre de ésta, es mi propio
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archivo personal de temas a los que recurro y que estudiaria
por cuenta propia. Solo que decido compartirlos en un formato
de revista gracias a mi segunda pasion, la de los negocios. Y
nuevamente mi Unico criterio es elegir temas que a mi me gus-
taria ver en una revista. Creo que lo mas lindo de aprender es
sentar los cimientos de una base intelectual y cultural para lue-
go hacer conexiones mas grandes, lo que conformaria el Arte
con A mayuscula. Esa es la gracia de Archivo 909, darles a los
lectores un espacio donde poder reunir estos temas, muchas
veces vistos por separado, para que creen en su imaginario
sus propias conexiones y patrones para sus propios proyectos.
(Archivo 909, comunicacion personal, 2025)

Al abordar temas tan variados, ;qué métodos utilizas para
investigar y seleccionar la informacion que finalmente se publi-
ca? ;Cuentas con colaboradores o realizas todo el proceso de
manera independiente?

Casi todo el proceso lo realizo de forma independiente, al-
gunos articulos son escritos por otros redactores que quedan
aclarados con su nombre y apellido. Nuevamente, mi pasion
por el cine ayuda mucho al proceso de investigacién, ya que
mis pelis favoritas eran las de detectives. Trato siempre de te-
ner una base bibliogrdfica mayor sea de un libro o de un en-
sayo académico de universidades. Luego, por ejemplo, si es-
cribo sobre un musico, también extraigo informacién con citas
directas de entrevistas o articulos de medios de comunicacidn.
También me gusta sacar informacion directa del artista a través
de donde sea que se expresen. (Archivo 909, comunicacion
personal, 2025)

En términos de disefio editorial, ;empleas alguna reticula o
sistema de cuadricula especifico al maquetar la revista? ;Exis-
ten normas o pautas de disefio que sigas para garantizar una
presentacion coherente?

No empleo reticula ni sistema de cuadricula, aunque debe-
ria. Disefio cada imagen por separado porque me gusta dotar
a cada una de algo singular y diferente que la anterior. Lo que
si, al disefiar, muchas veces dejo espacio para la incrustacion
de videos o gifs que se aplican en posproduccién, por ejemplo,
si hablo sobre una escena en particular del cine o una cancién.
(Archivo 909, comunicacion personal, 2025)

Archivo 909 ha logrado una presencia destacada en plata-
formas como Instagram y TikTok. ;Qué estrategias has imple-
mentado para construir y mantener una marca tan solida en
redes sociales? ;Como integras el contenido de la revista con
tu presencia en linea?

Nuevamente no tengo ningun tipo de formacidn académica
en redes o comunicacion, pero si me vi muchisimos videos en
YouTube sobre el tema. Y aplico nuevamente mi criterio, hago
videos que a mi me gustaria ver. Claramente, al crecer con re-
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des, creo que me adapté al ritmo, el montaje y esto del hook:
captar la atencidn del espectador en los primeros segundos,
algo que conecta mucho con mi personalidad ya que soy muy
impaciente. Me gusta sentirme cercana a mis seguidores, con-
testo todos los mensajes y también comparto el proceso, no
solo el resultado. Me parecié buena idea hacer una mezcla de
contenido estético, educativo y de entretenimiento para que la
cuenta de Archivo se convierta en el universo audiovisual de mi
marca y no solo en una plataforma donde la intencidn gira alre-
dedor de la venta del producto digital. Las redes son para mi el
lugar que aloja el universo de mi marca y que lo da a conocer,
asi que las cuido como si fueran mi propio museo interactivo,
también es mi Unica red de contacto con mis seguidores. (Ar-
chivo 909, comunicacion personal, 2025)

Por ultimo, ;Cudles han sido los principales retos que has
enfrentado durante este proceso y como los has superado?

El principal reto fue el de la adaptacidon al lenguaje de las
redes sociales y el segundo fue el de balancear mi vida aca-
démica y la responsabilidad de estar en una carrera universi-
taria con el de todo el trabajo que implica llevar adelante mi
propio negocio a la par con la intencidon de escalarlo. Desde
buscar proveedores para trabajos fisicos, contactarme con di-
sefladores gréficos, ir a imprentas a chequear calidad de papel
o trabajar con un programador para optimizar la experiencia
de compra del usuario. Estas son cosas que estoy haciendo en
este momento, sola, sin ningun tipo de experiencia previa, mi
desafio es perseverar, aunque me esté alejando de mi zona de
confort y pensar constantemente en nuevas formas de innovar.
(Archivo 909, comunicacion personal, 2025)

El didlogo con Archivo 909 nos deja claro que la inspiracion es un
pilar fundamental en cualquier proyecto creativo. Su enfoque demues-
tra que una identidad editorial sélida no solo se construye con disefio y
contenido bien estructurado, sino también con la curiosidad, la experi-
mentacion y la capacidad de conectar buenas ideas. Esta entrevista nos
da claves para encontrar nuestra propia voz en el mundo de las publica-
ciones independientes y como aprovechar las plataformas digitales para
potenciarla.
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Seleccion de revistas independientes mas acordes al proyecto
editorial

Tras llevar a cabo nuestra investigacion practica, tanto mediante visi-
tas a tiendas fisicas como explorando diversas plataformas web, hemos
logrado descubrir una amplia variedad de revistas independientes. Este
proceso no solo nos ha permitido comprender mejor el panorama actual
del sector, sino que también nos ha proporcionado una valiosa fuente de
inspiracion y referencias. De entre todas las revistas que hemos analiza-
do, hemos realizado una seleccion de nuestras favoritas que conside-
ramos relevantes para nuestro proyecto. A continuacion, presentamos
esta seleccion, acompafiada de las caracteristicas particulares de cada
una que las hacen especialmente relevantes para nuestro trabajo.

Apartamento Magazine

Apartamento es una de las revistas de interiores independientes mds
influyentes y reconocidas a nivel mundial. Fundada en 2008 en Barcelo-
na por Nacho Alegre, Omar Sosa, Albert Folch y Marco Velardi, se publi-
ca dos veces al afio y tiene oficinas en ciudades clave como Nueva York,
Milédny Berlin. Lo que la hace especial es cdmo muestra de forma original
y sincera los espacios personales y las vidas de personas creativas de
todo el mundo, desde artistas emergentes hasta grandes nombres del
arte. Mas que mostrar simplemente interiores, Apartamento explora el
universo detrds de cada creador, ofreciendo una perspectiva intima y
Unica del disefio de interiores como medio de expresion personal.

Personalmente, consideramos que esta revista es un verdadero re-
ferente en el mundo de las publicaciones independientes. Su fotografia
estd muy estudiada, y el disefio de cada nlmero es impecable, lo que la
convierte en una inclusion obvia en nuestra lista de favoritas.

INTERVIEW BY
PHOTOGRAPHY BY SHA

2.7. Doble pdagina interior revista
Apartamento, nimero 28.
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2.8. Portada de la revista
Apartamento, nimero 32.

2.9. Doble pdgina interior revista
Apartamento, nimero 28.
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Tapas Magazine

Tapas Magazine, otro gran referente en el mundo de las revistas inde-
pendientes, es una revista de estilo de vida donde la gastronomia actua
como hilo conductor para explorar temas mds amplios como el interioris-
mo, la moda, los viajes y la cultura en general. Publicada por SpainMedia,
un grupo editorial con mas de 20 afios de experiencia en el sector, Tapas
se presenta como una propuesta fresca y transversal en el mundo edi-
torial. Disponible tanto en espafiol como en inglés, la revista refleja una
vision global de la gastronomia, cuidando cada detalle, desde su disefio
hasta su contenido visual y escrito. Una de las caracteristicas mas desta-
cadas de Tapas Magazine es su enfoque creativo hacia la gastronomia.
No solo se limita a recetas o alimentos, sino que utiliza la comida y la be-
bida como excusa para contar historias que conectan con otros dmbitos
culturales y emocionales.

En nuestra opinidn, lo que hace a Tapas realmente especial es su ca-
pacidad para reinventar el concepto de revista gastrondmica. Nos llama
especialmente la atencidn cémo, a pesar de centrarse en la gastronomia,
logra explorar temas mucho mds amplios con una estructura innovadora
y un enfoque que invita a seguir descubriendo sus paginas.
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Ordinary Magazine

Ordinary es una revista trimestral de fotografia de arte que se aleja
completamente de los formatos convencionales. Cada ndmero gira en
torno a un objeto cotidiano, como un calcetin, una pajita o unos bas-
toncillos para los oidos. Los responsables de la revista envian el objeto
seleccionado a méas de 20 fotdgrafos de todo el mundo, quienes lo trans-
forman a través de su interpretacidn creativa, dando lugar a un contenido
completamente unico.

Lo que hace especial a Ordinary es su enfoque totalmente visual y ex-
perimental, donde no hay espacio para editoriales ni noticias, solo pura
fotografia creativa de primer nivel. Nos encanta cdmo cada numero es
diferente al anterior, pero siempre conserva una estructura principal que
le da identidad. Ademas, su temdtica parece inagotable, demostrando
que incluso los objetos mas simples pueden convertirse en el centro de
una revista independiente innovadora y rompedora.

2.12. Doble pdgina interior revista
Ordinary, nimero Sponge.
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2.13. Doble péagina interior revista
Ordinary, nimero Straw.

2.14. Seleccidn de portadas de
diferentes nimeros de la revista
Ordinary.
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2.15. Seleccidn de portadas de
diferentes nimeros de la revista
B Magazine.

2.16. Doble pdgina interior revista
B Magazine, nimero de la marca
de muebles de disefio HAY

Magazine B

Magazine B es una revista coreana que destaca por su enfoque Uni-
co y objetivo. Cada numero esta dedicado a una marca internacional
diferente, profundizando en su historia y esencia a través de visitas a
fabricas, tiendas y oficinas, asi como entrevistas con las personas clave
detrds de cada proyecto. Ademas, Magazine B ha ampliado su universo
con titulos como Magazine F, centrada en la alimentacion, y La Serie, que
explora hogares, comercios y barrios.

Lo que nos encanta de Magazine B es su capacidad para encontrar
inspiracion en un abanico infinito de temas, transformando cada edicién
en un escaparate tanto para las marcas como para los lectores apasio-
nados por el disefio. Su estética cuidada y su enfoque delicado hacen
que cada numero sea una obra equilibrada entre contenido profundo y
visualidad impecable.
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Reloved

Reloved es una revista independiente que celebra el mundo de los
objetos usados y la creatividad que los rodea. Es la primera publicacion
dedicada al disefio circular, convirtiéndose en una guia esencial para
apreciar, reparar y reutilizar articulos disefiados para perdurar. Sus pagi-
nas destacan desde moda y muebles hasta relojes y vehiculos, siempre
con un enfoque en las personas y empresas que impulsan la economia
circular.

Lo que mds nos inspira de Reloved es su compromiso no solo con
hablar de circularidad, sino con ser parte activa de ella. Una vez leida,
puedes pasar tu revista a otra persona, venderla de vuelta al editor o
conservarla como una pieza de referencia Unica. Esto refleja perfecta-
mente su mensaje: prolongar la vida Util de los objetos mas preciados.
Ademas, su disefio y contenido no solo informan, sino que inspiran a vivir
de manera mas creativa y sostenible.

Lous Mar

t
Blarentbooken vaor/ Anims

:-np,znm. Anna, Jullan, L

2.17. Doble pdgina interior revista
Reloved.

Self-styling
without
llm lt S : e et ]

:-n. Zeno, Anna, Julian, Luca

2.18. Doble pdgina interior revista
Reloved.
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I THE MAGAZINE OF CIRCULAR DESIGN #1 I

NYC cixrca 1980: Why this brief creative era has such
fashion and design. p.30

/

» LARGE NETWORK
Teloved sedia
oOF 24

EUROPA STAR

How pre-owned has become
the hottest trend in
the watch industry. p.52

You, too, can look
this cool in second-hand
fashion. p.94

2.19. Portada revista Reloved
ndmero 1.
Yes, this monkey is actually

an award-winning design
object. p.82

Welcome to the first-ever magazine
dedicated to circular design.

Discover the people, objects and trends
redefining value for our times.

Archivo 909

Archivo 909 es una revista digital e interactiva que ofrece una expe-
riencia de lectura Unica, permitiendo al lector sumergirse en un conteni-
do exclusivo sobre cine, musica, fotografia y filosofia. Disefiada por una
joven disefladora, en cada edicidn, la revista ofrece un disefio retro y
muy caracteristico, que cambia en cada numero, lo que la convierte en
una publicacidn fresca y siempre sorprendente.

Lo que mas interesante nos parece de esta revista es que sus temas
son altamente originales y, en muchos casos, poco convencionales. En
sus pdaginas puedes encontrar contenidos que exploran temas tan dis-
pares como el jazz, contado a través de Julio Cortdzar y Boris Cian, un
estudio sobre el soundtrack de Alicia en el Pais de las Maravillas escrito
por extraterrestres, el analisis de los alter egos de musicos o la delgada
linea entre el arte y la obsesion, todo esto explicado a través de peliculas
y series. La capacidad de Archivo 909 para fusionar temas de manera tan
creativa es lo que le da un cardcter Unico.



GESTIOUE

A pesar de ser solo digital, la revista cuenta con una fuerte presencia
en redes sociales, especialmente en Tik Tok, donde se puede interac-
tuar directamente con los lectores. A través de su cuenta de Instagram
llamada (@archivo909), los seguidores pueden acceder a las tablas de
contenido de cada edicidn, saber cudl edicidn solicitar o incluso pedir
ndmeros especificos directamente por mensaje privado. La revista utiliza
estas plataformas para potenciar su alcance y crear una comunidad acti-
va y entusiasta que sigue de cerca cada nueva edicion.

ole_ | P""f‘”‘;"‘ 3
b. LOSLf_Ol |

2.20. Pagina de contenidos de la
revista Archivo 909, nimero 8.
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2.21. Collage de diferentes
portadas de la revista Archivo 909
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Esto es un cuerpo

Esto es un cuerpo es una publicacién que ofrece una reflexion colec-
tiva sobre las partes del cuerpo humano a través de fotografia y palabra.
Cada ndmero se dedica a una parte especifica del cuerpo, como manos,
pelo, ojos, orejas, culo, y proximamente ombligo, y esta dirigido por Lau-
ra C. Vela, Carlota Visier y Ana Jarque. La revista disecciona, de manera
poética y profunda, los aspectos mas cotidianos y complejos de nuestra
existencia fisica, poniendo el foco en temas como el placer, la frustracion,
la desconexion, el cuidado, y otros aspectos de nuestra relacion con el
cuerpo. La fotografia es una de las piezas clave de esta publicacion, con
imagenes que dialogan con los textos literarios, creando una mezcla vi-
sual y narrativa que invita a la reflexion.

Lo que mas nos ha gustado de Esto es un cuerpo es su originalidad y
la claridad de su estructura. Cada nimero se centra en un tema concreto,
una parte del cuerpo, lo que permite profundizar en un solo concepto.
Este enfoque no solo es interesante, sino que nos invita a ver nuestro
cuerpo de una manera distinta y a cuestionar las separaciones tradicio-
nales entre cuerpo y alma, algo que esta presente en la historia del pen-
samiento desde Platon y Descartes.

Esto es un cuerpo

oy

B e ham - an bete b o e - S Py

2.22. Composicion de diferentes
portadas de la revista/libro Esto
es cuerpo.
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2.23. Doble pdgina interior de la
revista/libro Esto es un cuerpo,
edicién manos.

2.24. Doble pdgina interior de la
revista/libro Esto es un cuerpo,
edicién culo.
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Reflexiones y resultados sobre la investigacion de trabajo de
campo

El analisis realizado durante la busqueda y exploracion de revistas
independientes nos ha permitido extraer una serie de conclusiones clave
sobre las caracteristicas y el enfoque de este tipo de publicaciones.

Estas observaciones van a ser claves para el desarrollo creativo de
nuestra revista:

« Inversion en la experiencia del lector: Las revistas independien-
tes estdn disefladas para ser una experiencia uUnica. Desde su di-
sefio visual hasta la eleccion de materiales, cada aspecto parece
estar pensado para hacer sentir al lector que tiene en sus manos
algo especial, casi como una obra de arte.

- Distribucion en espacios muy seleccionados: No se encuentran
en cualquier lugar; se venden principalmente en tiendas espe-
ciales y webs dedicadas a ello. Esto refuerza la percepcion de
exclusividad y conecta a los lectores con un espacio que va mas
alld de la mera venta, creando una comunidad en torno a estas
publicaciones.

- Enfoque en la estética y el disefio: Estas revistas destacan por
ser extremadamente visuales. La fotografia juega un papel fun-
damental, con imdgenes cuidadosamente seleccionadas que
complementan los textos. Ademas, estdn practicamente libres de
publicidad intrusiva, lo que permite que el disefio y el contenido
sean los verdaderos protagonistas.

« Contenido de nicho y originalidad: Una caracteristica comun es
su inclinacion hacia temas muy especificos, a menudo random y
poco convencionales. No buscan alcanzar un publico masivo, sino
conectar con una audiencia reducida pero fiel, interesada en ese
enfoque particular.

. Coste elevado y proceso cuidadoso: Estas publicaciones suelen
ser caras, lo que responde tanto a su tirada limitada como al cui-
dado que se pone en su produccion, desde los materiales hasta
el disefio.

- Formato y frecuencia: Los formatos tienden a ser originales y di-
ferenciados, lo que aporta una personalidad Unica a cada revista.
Ademas, su periodicidad es menos frecuente que la de las revis-
tas tradicionales, dado el esfuerzo y el tiempo necesarios para
producir cada nimero.

« Estructura reconocible: A pesar de la diversidad en sus tematicas
y enfoques, todas comparten una estructura bdsica que permite
al lector identificar la revista. Esto es esencial para construir una
identidad clara y mantener a su audiencia comprometida.
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- Disponibilidad limitada: Estas revistas estan al alcance de un pu-
blico muy especifico. No hay muchas tiendas ni plataformas web
dedicadas exclusivamente a las revistas independientes, lo que
refuerza la idea de que son un producto de nicho, consumido prin-
cipalmente por auténticos entusiastas.

- Publico apasionado: Las personas que consumen este tipo de re-
vistas suelen ser verdaderos fanaticos del formato. Su interés va
mads alld de la lectura casual, convirtiéndose en una pasion que
valoran mucho.

Estas conclusiones subrayan el caracter Unico de las revistas inde-
pendientes, marcadas por su exclusividad, originalidad y enfoque visual.
Son publicaciones que trascienden lo funcional para convertirse en ex-
periencias culturales y artisticas, capaces de atraer a un publico reduci-
do, pero extremadamente comprometido.
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Desarrollo creativo

DESARROLLO DE MARCA

Estrategia de marca

La comunicacién no verbal ha sido constante en la historia de la hu-
manidad, y dentro de ella, los gestos ocupan un lugar muy importante.
Los gestos son una forma de lenguaje universal que nos permite trans-
mitir emociones, ideas y conexiones sin necesidad de palabras. Sin em-
bargo, pese a su importancia, el estudio del gesto en el disefio editorial
ha sido minimo.

Esta revista nace con la intencidn de llenar este vacio, explorando los
gestos desde perspectivas interdisciplinarias y atractivas visualmente.
Desde un enfoque mds profundo, la revista se concibe como un espacio
de reflexion sobre la potencia del gesto en nuestras vidas. Se busca ir
mas alld de la simple representacion abordando el gesto como una he-
rramienta de comunicacion, expresion artistica y simbolismo social.

Valores de marca, mision y vision

Para definir la identidad de nuestra revista, nos basamos en los si-
guientes valores fundamentales:

« Exploracién: Cada numero se convierte en una investigacion en
profundidad sobre un gesto, analizado desde distintas disciplinas.

- Creatividad: La revista apuesta por un disefio visual atractivo a
través de fotografias y composiciones experimentales.

« Accesibilidad y profundidad: Aunque los temas tratados son com-
plejos, la narrativa es cercana y divertida, permitiendo que cual-
quier lector pueda conectar con el contenido.

« Conexion humana: El gesto como vinculo entre personas es un
eje central. La revista pretende generar un didlogo en torno a la
comunicacién no verbal, haciendo que el lector se sienta identifi-
cado.

- Originalidad: Nos diferenciamos por abordar un tema poco explo-
rado desde un formato visualmente atractivo y una identidad bien
definida.
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Mision

Nuestra misidn es investigar y visibilizar la importancia del gesto en la
comunicacion humana, ofreciendo un formato donde convergen el arte,
la cultura y el disefio. Buscamos inspirar a nuestro publico mediante con-
tenido visualmente atractivo, que invite a la reflexion y al descubrimiento.

Vision

Aspiramos a convertirnos en una referencia dentro del mundo del di-
sefio editorial independiente, siendo un proyecto que no solo documen-
te el lenguaje de los gestos, sino que también los interprete, los reinven-
te y los presente de manera original.

Andlisis de publico objetivo, tono y estilo

Para definir el tono de nuestra revista, es fundamental primero re-
flexionar sobre quién es nuestro publico. Al entender a quién va dirigida
nuestra marca, podemos adaptar el lenguaje y el tono para conectar con
ellos. A continuacion, describimos las caracteristicas de nuestro publico
objetivo, lo que nos lleva a definir el estilo y tono que debe guiar nuestra
propuesta editorial.

La marca gira en torno a una revista que esta dirigida a personas inte-
resadas en arte, disefio, cultura y temas humanos. Son curiosos, disfrutan
de aprender y buscan contenido que los inspire, desafie y los conecte
con temas profundos de manera visualmente atractiva. Ademas, son lec-
tores de revistas independientes que aprecian la creatividad y la estética
en sus publicaciones, y valoran el formato en papel como una forma de
consumo mas tangible y reflexiva.

Con esta reflexidon sobre nuestro publico objetivo podemos definir
nuestro tono a ayuddndonos de adjetivos:

Creativo y visual: El lenguaje debe ser sensorial, evocando image-
nes, para complementar las fotos y mantener el enfoque artistico.

« Accesible pero profundo: Los temas deben ser explicados de ma-
nera fresca y fluida, sin complicaciones, pero con una reflexion
interesante y profunda.

« Provocador y dindmico: Desafiar lo convencional y sorprender al
lector con enfoques que despierten su curiosidad.

« Cercano e inspirador: Hablar de manera amigable y accesible,
pero siempre manteniendo una elegancia que atraiga a un publi-
Co exigente.

Nuestro tono y estilo estdn estrechamente relacionados con los va-
lores fundamentales de nuestra revista. De esta forma, el tono no solo
refleja lo que queremos comunicar, sino también la esencia misma de
nuestra propuesta editorial.
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Naming

La eleccién del nombre de nuestra revista ha sido el resultado de un
proceso reflexivo y creativo en el que hemos explorado diversas opcio-
nes hasta dar con aquella que mejor representara la esencia de nuestro
proyecto.

Comenzamos explorando nombres en espafiol que estuvieran direc-
tamente relacionados con la comunicacién no verbal, como Gesto, Ex-
presa o Gestual. Sin embargo, algo que hay que tener en cuenta en todo
este proceso es ir comprobando que esos nombres no estén ya en uso,
en este caso, la mayoria resultaban demasiado literales o ya estaban en
uso. Luego, experimentamos con palabras en latin, francés e inglés que
evocaran el mundo de los gestos y la expresion considerando términos
como Gestus, Signa, Mute o Mimetia. También exploramos conceptos
mads abstractos como Latencia o Instinto, que aludian a la naturaleza in-
tuitiva del lenguaje gestual.

A lo largo de todo este proceso nos dimos cuenta de que el hombre
debia cumplir con ciertos criterios esenciales: ser evocador y conceptual;
tener una sonoridad atractiva; funcionar bien en distintos idiomas y dife-
renciarse de otras marcas dedicadas al disefio editorial.

Después de mudiltiples pruebas y combinaciones llegamos a Gestique
una fusioén entre gesto y unique que significa Unico. Gestique es un nom-
bre que tiene identidad propia, es decir, frente a otras opciones mas ge-
néricas, Gestique destaca por su originalidad. Suena natural en espafiol
y es facilmente reconocible en otros idiomas, esto permite que tenga un
alcance mds amplio. Es evocador y elegante. Definitivamente es concep-
tualmente sdlido ya que remite de forma clara al lenguaje de los gestos,
sin ser una referencia obvia.

Investigacion formal y creativa

El proceso de la identidad visual de Gestique ha requerido una fase
previa de exploracion e investigacion para establecer una base sdlida
que guiara las decisiones. Aunque ya hemos detallado nuestra inves-
tigacion de trabajo de campo en la parte tedrica de nuestra memoria,
es importante resaltar que ese proceso fue clave a nivel inspiracion y
desarrollo creativo de la marca. Visitar tiendas especializadas en revistas
independientes, seleccionar nuestras favoritas y analizar sus propuestas
visuales ha influido directamente en nuestra direccidn estética y concep-
tual. Por ello hacemos un pequefio repaso de ello: las revistas favoritas
que hemos investigado a fondo, que vamos a tener presentes en este
proceso de creacidn de marca son: Apartamento, Tapas, Ordinary, B Ma-
gazine, Reloved, Archivo 909 y Esto es un cuerpo.

Para definir la identidad visual de la marca se realizé un moodboard
compuesto por referencias de revistas, composiciones fotograficas, co-
lores vibrantes y marcas graficas. Este moodboard nos sirvié como punto
de partida para explorar la direccion visual de nuestra marca.
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3.1. Moodboard de inspiracion para el disefio de la marca Gestique.
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Marca grafica

Desde el principio, teniamos claro que la marca grafica debia basarse
en el naming, ya que Gestique es una palabra original y con una iden-
tidad fuerte. Una vez definido el naming, el siguiente paso consistid en
probar diferentes opciones tipograficas que representaran la identidad
de Gestique. Se realizaron pruebas con diversas tipografias, explorando
estilos modernos y elegantes. En esta experimentacion se probaron des-
de tipografias en mayusculas, en minudsculas, con serifa y sin serifa.

También exploramos la combinacidn de imagen y tipografia, integran-
do el logotipo con diferentes composiciones visuales. Se probaron dife-
rentes composiciones de una misma tipografia alterando el espaciado
entre letras. Durante esta etapa, se fueron descartando opciones que
se pudiesen ser muy convencionales o poco elegantes, priorizando la
estética y originalidad que buscabamos.

GESTIQUE Gestique
ESETOR Gestique
GESTIQUE cestique
Geslique
GESTIQUE Gestique
GESTIQUE Gestique
GESTIQUE Gestique
GESTIQUE Gestique
GESTIQUE Gestique
GESTIQUE gestique
GESTIQUE QESTiGVE
GESTIQUE gestique
GESTIQUE gestique
gestique
GESTIQUE estique
GESTIQUE gesbique
GESTIQUE gestique
GESTIQUE gestique

GESTIQUE

gestique

3.2. Pruebas de naming Gestique

con diferentes tipografias.
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3.3. Bocetos del desarrollo del
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Durante el proceso de exploracion gréfica, también consideramos la
posibilidad de desarrollar un logotipo acompafiado de un isotipo que
sirviera como elemento de apoyo en la identidad visual de Gestique. A
través de bocetos, exploramos distintas opciones para este recurso, re-
lacionados con la composicién tipogréfica del logotipo.

3.4. Pruebas de las diferentes
tipografias sobre fotografia.

GESTIQUE - GEST
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gestiqgue ” gesti

GESTIQUE

GESTIOUE
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gestique

gestique d
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Durante la exploracion tipografica, nos atrajeron las fuentes con in-
fluencia Art Déco por su equilibrio entre elegancia y estructura geomé-
trica. Teniamos claro que este estilo encajaba bien con la identidad de
Gestique. Por ello empezamos a buscar tipografias que tuviesen esta
influencia para poder experimentar con ellas.

Dentro de las tipografias Art Decd que investigamos, la que mejor
encajaba con el naming y transmitia la esencia de Gestique fue TT Mo-
dernoir. Su disefio sofisticado y estructurado reflejaba la elegancia y ori-
ginalidad que buscédbamos para la marca grafica.

MARMALEDE  AVEINIDA

DELAUNEY FONSECA

MAGNATE DECOLDR¢

INDENTIA  BILIONAIRL

Una vez seleccionada esta tipografia, realizamos pruebas de compo-
sicion, experimentando con distintas configuraciones de separacion en-
tre letras. Finalmente, decidimos ajustar minimamente la distancia entre
ellas para lograr un mayor equilibrio, ya que la separacion predefinida
por la tipografia no se ajustaba completamente a nuestras necesidades.

Dado el potencial tipografico de la marca grafica y con la idea previa
que teniamos de considerar una marca grafica secundaria, decidimos
extraer un isotipo a partir de una de las letras. Tras varios bocetos y ex-
ploraciones, identificamos que la “Q” tenia el mayor potencial grafico.

3.5. Ejemplos de tipografias con
inlfuencia Art Decd.

3.6. Desarrollo tipogréfico de
TTModernoir.
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3.7. Pruebas de tipografia
TTModernoir sobre fotografia.

3.8. Boceto de desarrollo de
ispotipo a partir de la tipografia
TTModernoir.

3.9. Logotipo final.

3.10. Isotipo final.

GESTIQUE

GESTIOUE

GESTIQUE

GESTIQUE

GESTIOUE

GESTIQUE
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Paleta de colores

Definir el color del logotipo ha sido un proceso clave para garantizar
su versatilidad. En la exploracion cromatica, probamos diferentes opcio-
nes, pero al ponerlo sobre imagenes, nos dimos cuenta de que cada
color funcionaba mejor en ciertos fondos, lo que dificultaba encontrar
uno que se adaptara a todo tipo de fotografias. Esto era especialmente
relevante para soportes como la portada de las revistas, donde la marca
grafica debia integrarse sin perder legibilidad.

Finalmente, decidimos que tanto la marca grafica principal como el
isotipo se representaran principalmente en negro, su color corporativo
principal, y cuando no sea posible, se utilizara en blanco o en escala de
grises. Esta eleccidn garantiza versatilidad, asegurando que el logotipo
se mantenga reconocible y funcional en cualquier contexto visual sin ver-
se afectado por los colores de fondo. En la siguiente imagen se muestra
un ejemplo de como utilizar el color en fondo fotografico.

Aunque la marca gréfica se mantiene en blanco y negro, desde el
inicio tuvimos claro que nuestra identidad visual debia incorporar color.
Queriamos que Gestique transmitiera dinamismo y modernidad, por lo
que desarrollamos una paleta cromatica que sirviera para todas las posi-
bles aplicaciones de marca, aportando fuerza y personalidad.

En lugar de elegir una sola gama de colores, optamos por una selec-
cion diversa de tonos que, aunque con mucho contraste, combinan bien
entre si. Esto nos permite jugar con distintas combinaciones. Los colores
son vibrantes y expresivos, reflejando el cardcter contempordneo de la
revista. Esta variedad nos da flexibilidad para adaptar la identidad a dife-
rentes contextos y mantener una estética atractiva.

3.11. Ejemplo de uso de color del
logotipo segtin fondo fotografico.



DESARROLLO

19

PANTONE Yellow C
CMYYK:4/9/100/0
RGB: 255/221/0

PANTONE 7455 C
CMYYK:85/64/0/0
RGB: 56/ 92 /173

PANTONE 507 C
CMYYK:16/51/18 /1
RGB: 214/ 146 / 169

PANTONE 7628 C
CMYYK:25/93/82/21
RGB: 161/ 43/ 42

PANTONE 577 C
CMYYK:41/9/61/0
RGB: 170/ 194 /127

PANTONE Black 6 C
CMYYK:93/77/56/78
RGB: 16/ 24/ 32

#FFDDOO #385CAD #D692A9 #A12B2A #AAC27F #101820
3.12. Paleta de colores de
Gestique con sus cdodigos de
color correspondientes.
. 4
Tipografias

La eleccién de las tipografias de Gestique, ha sido un proceso cui-
dadoso, ya que, al tratarse de una marca centrada en el mundo edito-
rial, la seleccidén de fuentes cobra un papel muy relevante. En un primer
momento, consideramos utilizar la tipografia del logotipo TT Modernoir
Semibold, como tipografia corporativa junto con una fuente para cuerpos
de texto. Su disefio sofisticado parecia una opcidn sdlida para mantener
coherencia en la identidad.

LORE 1pSUM DOLOR SIT AMET,
CONSECTETUER ADIPISCING ELIT

Lorur pam dojor 54 amat consectatusr
adipricng e e am nonurery ER

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET,
COHSECTETUER ADIPISCING ELIT

Lovem ipsam dolor s amet.
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cuerpos de texto.

Sin embargo, a medida que avanzabamos en el proceso y realiza-
bamos pruebas aplicando TT Modernoir mas alld del logotipo, nos di-
mos cuenta de que su uso excesivo le restaba personalidad a la marca
gréfica. Por ello, decidimos restringir su uso a elementos muy puntuales
dentro de la identidad visual.

Esto nos llevd a explorar nuevas combinaciones tipograficas. Proba-
mos diversas opciones para encontrar una solucion que equilibrara la
fuerza de TT Modernoir sin competir con ella. Nos inclindbamos mas por
una tipografia sin serifa, analizando su legibilidad y coherencia con la
marca. A través de pruebas con diferentes pesos y estilos, concluimos
gue necesitdbamos una tercera tipografia que sirviera para textos des-
tacados.
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SIN SERIF

CON SERIF

abcdefghijklmnfAopgrstuvwxiyz
123456789

abcdefghijklmnfiopgrstuvwxiyz
123456789

abcdefghijklmniiopgrstuvwxiyz
123456789

abcdefghijklmnhopqrstuvwxiyz
123456789

3.14. Pruebas de combinaciones
de tipografias para uso de titulo y
cuerpos de texto.

3.15. Ejemplos de posibles
tipografias para cuerpos de texto
con serifa y sin serifa.
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3.15. Tipografias seleccionadas
para la marca de Gestique.

La solucidn final se basa en una combinacion de tres tipografias: TT
Modernoir Semibold, que se reserva exclusivamente para el logotipo y
aplicaciones muy puntuales; Proxima Nova Regular, utilizada para cuer-
pos de texto por su buena legibilidad; y Source Sans Variable Semibold,
elegida para textos destacados, asegurando jerarquia sin competir con
la tipografia principal.

Aplicaciones de marca

En este apartado, explicaremos como se aplica la identidad de Ges-
tique en distintos elementos y formatos, centrandonos en aplicaciones
complementarias como el merchandising y la presencia digital. Es impor-
tante destacar que el producto principal en el que se aplica nuestra mar-
ca, y en torno al cual gira todo el proyecto, son las distintas ediciones de
la revista Gestique. Esta es sin duda la aplicacion mds significativa y se
desarrollarda mas adelante en el apartado de desarrollo editorial del nu-
mero 0, donde se vera reflejado todo lo trabajado hasta ahora en cuanto
a estrategia e identidad visual.

Las aplicaciones de marca son una parte fundamental del proceso, ya
que nos permiten materializar y comprobar cémo se traduce la identidad
visual en elementos y productos concretos. A través de ellas, podemos
evaluar cédmo se comportan los colores, las tipografias, el logotipo y otros
elementos graficos en contextos reales, ajustando los detalles necesa-
rios para mantener una identidad sdlida y bien definida.
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Merchandising

Desde un principio, tuvimos claro que Gestique no solo debia ser una
revista sino también el centro de una comunidad. Queriamos que quie-
nes forman parte de ella pudieran disfrutar de algo mas alla de la publi-
cacion, con productos que amplien la experiencia de marca.

A pesar de ello, el merchandising no debia restar protagonismo a la
revista que sigue siendo el eje central de Gestique, sino complementarla
de manera coherente. Por ello, los productos elegidos han sido selec-
cionados para integrarse de forma natural con la identidad de la marca.
Cada articulo mantiene la estética y los valores de Gestique, asegurando
que refuercen y acompafien la experiencia.

Tote bag

Nos gustaba la idea de crear un tote bag que permitiera llevar la re-
vista de forma practica, pero que al mismo tiempo funcionara como ele-
mento distintivo de la marca. No queriamos un disefio excesivamente
extravagante, pero tampoco algo demasiado sencillo o genérico.

Exploramos diferentes opciones y tras varias pruebas y bocetos, lle-
gamos a la conclusion de que podiamos jugar con la paleta de colores de
Gestique para crea tote bags en distintos tonos de la paleta de colores
de la marca. Para afiadir un toque original, decidimos incluir en cada una,
una cita destacada de los utilizadas en diferentes nimeros de la revista
relacionadas con los gestos. Como consecuencia habra distintos disefios
de tote bag.

Ademas de estar disponibles para la venta, estos tote bags podrian
regalarse en eventos, ediciones especiales o colaboraciones. Otro punto
clave es que, al ser una bolsa ponible y original, su uso en el dia a dia
ayudaria a dar visibilidad y publicidad a Gestique, convirtiéndolas en he-
rramientas de promocion espontanea y efectiva.

3.16. Boceto de diferentes
composiciones para el tote bag.
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3.17. Boceto a color de diferentes
modelos de tote bag.
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3.18. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de un tote bag.
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tote_bag.ped al 40
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3.19. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de un tote bag.

tote_bag.psd al 4

3.20. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de un tote bag.

3.21. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de un tote bag.
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Pegatinas

Las pegatinas surgieron como una idea sencilla pero efectiva dentro
del merchandising de Gestique. Nos atraia la idea de incluirlas porque
no requieren un gran coste de produccion y pueden usarse de muchas
formas, aportando un toque divertido y versatil a la marca. A diferencia
de otros productos, las pegatinas, no estardn a la venta, sino que se re-
galardn junto con la revista en tiendas seleccionadas, funcionando como
un pequeiio detalle adicional para quienes compren la publicacion.

Durante el proceso de disefio exploramos diferentes opciones y du-
damos entre utilizar el logotipo o el isotipo. Finalmente, elegimos el iso-
tipo. Como en otras aplicaciones de marca, jugaremos con la paleta de
colores de Gestique para crear variedad de pegatinas. Queremos que
este producto se convierta en un pequefio simbolo de marca.

3zzfoan:>;:te;: 32 diferentes Q @ GESFH@UE GEST”@UE
pegatinas. L5

3.23. Boceto a color de diferentes
modelos de pegatinas.

3.24. Captura de pantalla de
lllustrator del disefio de las
pegatinas.
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3.25. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de las pegatinas.
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3.26. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de las pegatinas.

3.27. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de las pegatinas.
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3.28. Boceto de diferentes
formatos de cuadernos.

3.29. Boceto a color de diferentes
modelos de cuadernos.

Cuadernos

Gestique es una revista que invita a la reflexion y al revisar nuestro
publico objetivo, nos dimos cuenta de que un cuaderno podria ser un
producto muy Util para nuestros lectores. Personas interesadas en arte,
disefio, cultura y temas humanos, que valoran lo material encontraran un
cuaderno como un espacio perfecto para escribir sus pensamientos e
ideas.

Para el disefio de los cuadernos, comenzamos explorando referen-
cias y realizando bocetos iniciales para definir, tamafio, encuadernacion
y disefio de portada.

Para ofrecer diferentes opciones, decidimos no quedarnos con un
solo disefio, sino crear dos formatos: un cuaderno pequefio y ligero co-
sido con grapas, facil de llevar a todas partes y un cuaderno mas grueso
con lomo y mas hojas, pensado para quienes buscan tener mas exten-
sion. Ambas opciones tendrdn sus pdginas en blanco, sin lineas para
fomentar la libertad creativa. Su disefio serd sencillo y limpio: en el cua-
derno mas grueso se podrd incluir una fotografia de alguna de las revis-
tas, mientras que, en el pequefio, el color de la cubierta variard segun la
paleta cromatica de Gestique. Los tamafios seran A5 y A5 alargado, el
lomo de la version mds grande también cambiara de color.
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3.30. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los cuadernos.

Compurtie

3.31. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los cuadernos.

3.32. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los cuadernos.
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Marcapdginas

Dentro de las posibles aplicaciones de nuestra marca, pensamos en
incorporar un elemento sencillo y funcional, que sirviera como detalle
promocional y acompafiamiento de la revista en puntos de venta, al igual
que las pegatinas.

No queriamos que se tratase de un disefio complejo ni recargado,
todo lo contrario, queriamos que fuese un objeto visualmente atractivo,
coherente con la identidad de Gestique y que jugara con su paleta de
colores. Exploramos diferentes formatos y proporciones hasta decidirnos
por un marcapdginas alargado ya que ademas de ser un formato elegan-
te y estilizado, guarda coherencia con el formato de nuestra revista. Uno
de los puntos clave era aprovechar el reverso del marcapdginas para
afladir informacidn y algo simbdlico de nuestra marca. Decidimos incluir
el isotipo de Gestique, la pdgina web y finalmente decidimos incluir citas
breves de los distintos nimeros de la revista, siempre relacionadas con
el tema central de los gestos.
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3.34. Boceto de diferentes usos
de los marcapdginas.
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3.35. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los marcapdginas.
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3.36. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los marcapdginas.
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3.37. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de los marcapdginas.
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Presencia digital: aplicacion en redes sociales y web

Hoy en dia, contar con una presencia digital sdlida es fundamental
para cualquier proyecto que quiera conectar con su audiencia, crecer y
mantenerse relevante. En el caso de Gestique, una revista que nace con
vocacion contempordnea y creativa, el entorno digital no solo amplia su
visibilidad, sino que también refuerza su identidad y permite establecer
un vinculo mas cercano y dindmico con su comunidad. A través de plata-
formas como la web y redes sociales, podemos complementar el conte-
nido editorial de la revista, mostrar novedades, interactuar con lectores y
dar espacio a nuevas formas de expresion vinculadas a la marca.

Instagram

Dentro de las posibles redes sociales a plantear, Instagram se plantea
como la red social principal para Gestique. Aunque en el futuro podria
ampliarse la presencia a otras plataformas como TikTok, dependera del
modo en que conectemos con nuestra audiencia y del tipo de contenido
que generemos.

El primer paso fue definir el nombre del perfil, buscando una opcidn
facil de recordar y de encontrar para los potenciales seguidores. Com-
probamos que el nombre de @gestique estaba disponible.

A partir de ahi, comenzamos a disefiar como queriamos gue se viera
el perfil, buscando que no se limitara solamente a hablar de la revista,
sino que fuese un perfil inspirador. La idea de construir un perfil que res-
pire creatividad, que gire en torno al lenguaje de los gestos, eje concep-
tual de la marca, y que sirva como lugar de conexion con la comunidad.
Habra publicaciones con mucha presencia fotografica, citas destacadas,
avisos de eventos, anuncios de nuevos productos de merchandising y
contenido que invite a participar e interactuar. En las historias destaca-
das, se organizara el contenido por nimero de revista, utilizando diferen-
tes gestos como hilo conductor visual.

Sin embargo, esta es una primera vision del Instagram de Gestique,
y entendemos que la presencia en redes sociales es un proceso conti-
nuo de adaptacion. Iremos ajustando y experimentando con el contenido
para responder a los intereses reales de nuestra comunidad y seguir
construyendo un canal digital atractivo.
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3.38. Captura de pantalla del feed
de Instagram de Gestique.

3.39. Captura de pantalla de
una publicaciéon de Instagram de
Gestique.

3.40. Captura de pantalla del
desarrollo de un mockup en
Photoshop de Instagram en
formato movil.
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Pagina web

Actualmente, tener una pdagina web es practicamente imprescindible
para cualquier proyecto que busque crecery consolidarse, especialmen-
te en el caso de marcas editoriales independientes como Gestique. Des-
de un principio tuvimos claro que queriamos contar con una plataforma
digital no solo como escaparate, sino también como canal de venta.

El primer paso fue definir el nombre de la web. Comprobamos que el
nombre de www.gestiquemagazine.com estaba disponible. A partir de
ahi, el desarrollo comenzd con un prototipo realizado en lllustrator, don-
de pudimos definir la estructura, las secciones principales y el tipo de na-
vegacion, tanto en formato adaptado a ordenador como a teléfono movil.
Esto posteriormente se ha trasladado a mockups para que nos ayuden a
imaginarnos de manera real como quedaria la web definitiva de la marca.

Se buscd desde el principio que fuese una web sencilla de utilizar, ac-
cesible y clara, con una navegacion intuitiva que mantuviese la estéticay
personalidad de la marca. Ademas, al tratarse de una revista que aspira
a tener proyeccion internacional, la web esta pensada para estar dispo-
nible tanto en espafiol como en inglés. La estructura de la web se com-
pone de tres secciones principales. En primer lugar, la “home”, donde se
muestran novedades, anuncios destacados, una seleccion fotografica y
acceso directo a comprar la revista del momento. Dentro de esta seccidn
se incluye también un espacio llamado “quiosco” que funciona como un
escaparate digital de fotografias de ediciones anteriores y nuevas publi-
caciones, simulando la experiencia de un quiosco. La segunda seccion
es “gestique”, que funciona como un about original y creativo donde se
cuenta la historia de la marca. Por Ultimo, la seccidn “shop” es el espacio
destinado a la venta online tanto de las revistas como del merchandising.

Durante todo el disefio se ha mantenido una coherencia estética ba-
sada en el uso protagonista de la fotografia relacionada con los gestos y
la paleta cromatica definida para Gestique. Aunque este es solo el primer
planteamiento de la web, se prevé seguir trabajando en su evolucién,
mejorando la experiencia del usuario y adaptandola segun las necesida-
des de la marca y su comunidad.

3.41. Captura de pantalla de
lllustrator del disefio del prototipo
de la pagina web de Gestique.
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3.42. Captura de pantalla del
desarrollo de un mockup en
Photoshop de la tienda de la
pagina web de Gestique.
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3.43. Captura de pantalla del
desarrollo de un mockup en
Photoshop de la adaptacion de la
pagina web de Gestique a formato
movil.
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3.44. Captura de pantalla del
desarrollo de un mockup en
Photoshop de la home de la
pagina web de Gestique.
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DISENO EDITORIAL: DESARROLLO DEL NUMERO 0 DE GESTIQUE

El nimero O de Gestique serd la primera manifestacion tangible de
nuestra revista, donde deberemos reflejar todo lo previamente explo-
rado y definido en el proceso de branding. Este ndmero servird como
prueba piloto, consolidando nuestra identidad visual y editorial.

A lo largo de este apartado, iremos detallando todas las decisiones
clave sobre la estructura del contenido, el disefio y maquetacion final,
asegurando que cada elemento esté alineado con la visidn y valores de
Gestique.

Anatomia de Gestique

Realizar un nimero O no solo nos permite experimentar y definir el
contenido especifico de esa primera edicion, sino que también nos da la
oportunidad de establecer una estructura que ird mas alld de este primer
ndmero. A través de la creacion de este ndmero 0, podemos definir una
estructura comun que se repetird en todas las futuras ediciones. Este
ejercicio nos ayuda a afinar la estética y la direccion de arte, también nos
permite consolidar nuestra marca, tanto en términos de contenido como
de forma. De esta manera, el nimero O actia como un prototipo funda-
mental que guia y orienta el desarrollo de las préximas publicaciones.

Temas de cada nimero

Es importante definir que la idea original de Gestique es que cada
ndmero de la revista explore un gesto diferente, esto es algo que nos
ofrece un sinfin de posibilidades para futuros numeros. Los gestos son
universales y tienen mlltiples interpretaciones, lo que los convierte en
una fuente practicamente inagotable de contenido.

Ejemplos como la mirada, el abrazo, la sonrisa o el beso tienen una
amplia gama de enfoques, ya sea desde lo cultural, social, histdrico o ar-
tistico, lo que asegura que siempre haya material interesante para explo-
rar. Ademds, al centrarnos en un solo gesto por nimero es algo que nos
permite profundizar, extrayendo informacion interesante y, a menudo,
desconocida que enriquece al lector sobre algo cotidiano pero cargado
de significado.

El primer paso era definir el gesto a tratar en el nimero 0 de Gestique,
para ello decidimos explorar diferentes gestos. Aunque estuvimos entre
varias opciones, valoramos los pros y los contras de cada una antes de
tomar la decision final.

El gesto que da tema a este primer prototipo de la revista Gestique es
el beso. El beso, mds alld de ser un gesto cargado de significado, llama la
atencién y genera una conexion emocional inmediata con el lector. Nos
parecia un tema con mucho potencial, ya que ofrece una amplia gama de
enfoques desde lo cultural, social, histérico y artistico.
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Estructura e indice de contenido

Para la estructura de la revista, queriamos asegurarnos de que fue-
ra facilmente reconocible a lo largo de todos los nimeros, por lo que
decidimos que la estructura de Gestigue se mantendria constante en
cada edicién. Aunque el tema de cada numero varie, la organizacion y
las secciones fundamentales serdn siempre las mismas. Esta estructura
repetitiva no solo aporta cohesion y facilita la navegacién del lector, sino
que también ayuda a consolidar la identidad de la revista, generando
una experiencia consistente y predecible para el publico. Ademas, bus-
camos que los titulos de las secciones no fueran obvios, sino originales
y creativos.

A continuacién explicamos cada uno de los apartados de la revista
Gestique:

« Ecos: En esta seccion exploramos como el gesto ha dejado huella
en la historia y la sociedad, trazando sus raices y evolucién de una
manera narrativa, como un seguimiento del rastro del gesto a lo
largo del tiempo.

« Cuerpos que gritan: Aqui analizamos cémo el gesto se interpreta
y cobra vida en el cine, la fotografia y otras artes visuales.

- Bajo la piel: Esta seccion se adentra en la ciencia y psicologia de-
tras del gesto. Queremos explorar qué ocurre en el cuerpo cuan-
do realizamos o recibimos o experimentamos un gesto, y cdmo
nuestro cerebro lo interpreta.

« Ladistorsién: En este bloque, investigamos como el gesto cambia
de significado segun las diferentes culturas. Analizamos significa-
dos opuestos y los giros inesperados que un mismo gesto puede
experimentar en distintos contextos.

« Elreflejo: Finalmente, en esta seccion reflexionamos sobre como
el gesto ha evolucionado en la era digital y como las nuevas ge-
neraciones los interpretan. Estudiamos su impacto en redes so-
ciales, publicidad y cdmo las nuevas tecnologias han mutado el
significado y la forma de los gestos en el mundo moderno.

Planillo

Para estructurar de manera mds precisa el nimero O de la revista, co-
menzamos definiendo el ndmero total de paginas, que serd un muiltiplo
de 4.

Luego, asignamos un nimero aproximado de pdginas a cada seccion
para tener una distribucion equilibrada y coherente antes de comenzar
a maquetar. Esta planificacidn es esencial para asegurarnos de que la
revista tenga una estructura clara y fluida.

En este punto, es fundamental utilizar el planillo, una herramienta cla-
ve en la planificacidon editorial de una revista. Se trata de un esquema
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visual que representa la distribucion de los contenidos a lo largo de las
paginas, permitiéndonos organizar de manera estratégica cada seccidn
antes de la maquetacion final. En la parte tedrica de nuestro proyecto ya
hemos estudiado su importancia y su funcién dentro del disefio editorial.
Ahora, es el momento de ponerlo en prdctica y trasladar toda la plani-
ficacion previa a una estructura concreta que nos ayude a visualizar el
resultado final de la revista.

A continuacidn, presentamos el planillo y un esquema escrito sobre
la distribucidn de pdginas del interior de la revista para el nimero O
Gestique que cuenta con 132 de contenido. La portada y contraportada,
asi como, sus reversos no los hemos incluido en este planillo ya que su
disefio es independiente.

« Introduccidn (7 pdginas): primera pagina (1), créditos (2 paginas),
indice (2 pdginas) y carta de la autora (2 paginas).

- Secciones (138 pdginas): Ecos (30 pdginas), Cuerpos que gritan (40
pdginas), Bajo la piel (20 paginas), La distorsion (18 pdginas) y El
reflejo (30 pdginas).

- Final (3 paginas): Créditos, redes sociales y detalles adicionales.
Este esquema nos ayuda a tener claro el flujo y la cantidad de conte-

nido de cada seccidn, asegurando que cada parte de la revista tenga el
espacio necesario para desarrollarse de manera adecuada.
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Articulos y redaccion

La construccidn del contenido editorial de Gestique ha sido un pro-
ceso en el que hemos buscado garantizar la coherencia con el tono y la
identidad de la revista. Los articulos incluidos en cada ndmero pueden
clasificarse en tres categorias principales:

« Articulos originales: Textos escritos por nosotros, ya sean basa-
dos en informacion obtenida de fuentes fiables o en reflexiones
personales sobre los temas tratados.

« Articulos seleccionados: Contenidos extraidos de periddicos o re-
vistas que consideramos relevantes y alineados con la visidon de
Gestique. Estos articulos se reproducen de manera integra, siem-
pre citando explicitamente la fuente original.

« Articulos adaptados: Contenidos encontrados en otras publica-
ciones que, aunque interesantes, han sido editados para adaptar-
se al tono y estilo de nuestra revista. En estos casos, se menciona
que el texto proviene de un articulo original, especificando que ha
sido modificado.

Este ha sido un largo proceso. En primer lugar, partimos de una idea
clara sobre los temas que queriamos tratar en cada bloque. A partir de
ahi, realizamos una busqueda de materiales existentes que complemen-
taran nuestras reflexiones o aportaran nuevas perspectivas sobre el
tema. Esto nos ha permitido recopilar una serie de articulos que no solo
encajan con la estructura de la revista, sino que también resultan intere-
santes y enriquecedores para nuestro publico objetivo.

Cabe destacar que algunos bloques de la revista, como Ecos o Bajo la
Piel, requieren de datos histdricos o bioldgicos para sustentar el conteni-
do con precision. Por ello, en esos casos ha sido imprescindible recurrir
a fuentes y estudios fiables que aporten credibilidad a la informacion
presentada en la revista.

Disefio y maquetacion
Inspiracion y proceso creativo

Antes de meternos a fondo en la direccidon de arte de Gestique, era
fundamental inspirarnos. El punto de partida fue la exploracion de refe-
rencias tanto visuales como conceptuales. La busqueda de inspiracion
para la maquetacion y disefio de la revista ha sido un proceso continuo
a lo largo de todo el proyecto. Esto se ha visto reflejado principalmen-
te en el trabajo de investigacion de campo que previamente hemos
explicado analizando revistas independientes, libros de arte y otras
publicaciones que trabajan la imagen y el texto de una manera experi-
mental, pero sin perder la coherencia narrativa. Ademas, el proceso de
branding de Gestique también ha sido clave en esta fase, ya que nos
permitiod definir los valores y la identidad visual de la marca, lo que sirvio
de guia para la direccion de arte de la revista.
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3.46. Bocetos de proceso de
disefio del nimero 0 de Gestique.

A partir de esta exploracién, seleccionamos una serie de revistas
que han sido nuestros referentes durante todo el proceso. Estudiar
sus composiciones, jerarquias tipograficas y enfoques estéticos nos ha
aportado un conocimiento valioso sobre cémo comunicar eficazmente a
través del disefio.

Con ello empezamos a definir el estilo visual de Gestique. Queria-
mos alejarnos de una revista convencional y apostar por una estética
cuidada, experimental y con cardcter. La composicidén de las paginas
debe jugar con diferentes estructuras visuales: pdginas con textos lar-
gos y estructurados conviven con imagenes de gran formato y espacios
en blanco que permiten respirar el contenido. No queremos que la
maquetacion sea simplemente un contenedor del contenido, sino que
tenga voz propia y aporte una capa extra de significado.

Desde el inicio del proyecto, hemos mantenido un registro constante
de bocetos y dibujos que han surgido durante el proceso de investiga-
cidony disefio. A lo largo del tiempo estos bocetos han ido evolucionando
reflejando la exploracion y el desarrollo continuo del proyecto. Ademads
hemos realizado un moodboard que inspira el estilo visual y la maqueta-
cion del interior de Gestique: equilibrado, experimental y narrativo. Este
moodboard ha permitido establecer una linea clara para el disefio del
interior de nuestra revista.
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Direccion de arte

Nuestra funcidn en la direccion de arte consiste en dotar de perso-
nalidad al proyecto editorial. Esto implica seleccionar los recursos gra-
ficos mds apropiados y articularlos correctamente. Cuando se trata de
un proyecto editorial, es importante evitar recurrir constantemente a las
mismas soluciones gréficas y, al mismo tiempo, mantener la coherencia
de la publicacidn. Por lo tanto, se trata de equilibrar y ordenar el material
para que el mensaje que queremos transmitir llegue al lector de manera
adecuada.

El formato

Al empezar a pensar en el formato de nuestra revista, nos dimos
cuenta de que muchos de los proyectos que nos inspiraban seguian for-
matos bastante estandar, lo que nos hizo preguntarnos: ;coémo podemos
destacar y darle un toque de originalidad al nuestro? Fue entonces cuan-
do decidimos optar por un formato alargado, de 1770mm x 297mm, que,
aunque no se aleja completamente de los formatos convencionales, si
aporta una distincién dnica al proyecto.

Este formato alargado tiene varias ventajas. En primer lugar, nos per-
mite una mayor flexibilidad para trabajar con el disefio visual que tenemos
en mente. Nos da espacio para jugar con composiciones mas dindmicas
y amplias. Ademds, nos permite integrar las imdgenes y el contenido de
una forma que fluye mejor, sin sentir que estamos limitados por las pro-
porciones mas comunes de otras revistas.

Ademas, una de las decisiones que tomamos con respecto al formato
fue dejar el lomo al descubierto. Este detalle, aparentemente simple, es
una eleccidén estética clave. El lomo visible no solo resalta el disefio de
la revista de una forma elegante, sino que también le otorga un caracter
mas genuino, casi artesanal. Al no ocultar el lomo, conseguimos una sen-
sacion mas auténtica y personal, invitando al lector a observar la revista
desde una perspectiva diferente.
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3.48. Boceto del formato y
medidas de la revista Gestique.
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3.49. Bocetos del formato de
la revista Gestique.

83. NIKE (1984). Air Jordan: The
first campaign Nike.
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La reticula

Para dar inicio a nuestra maquetacién, es imprescindible elegir el soft-
ware adecuado para desarrollar el disefio de la revista. En nuestro caso,
optamos por el programa InDesign, una herramienta versatil que nos per-
mite explorar multiples posibilidades creativas dentro del mundo de la
magquetacion. Gracias a nuestra experiencia previa con este programa,
ya dominamos sus funciones principales y atajos, lo que nos facilitara ob-
tener un resultado éptimo. Antes de comenzar, repasamos los aspectos
clave para configurar correctamente nuestro documento.

Aunque durante el proceso existe la posibilidad de ir ajustando el do-
cumento, es esencial que este se cree directamente con el tamafio final
de las pdginas de la revista. Como mencionamos anteriormente, nuestro
formato sera de 297mm x 170 mm. Para visualizar mejor la disposicidén
del contenido, trabajaremos en vista de pliegos, lo que nos permitira ver
dos pdginas simultdneamente y mantener una distribucion equilibrada.
La orientacidn de la revista serd vertical.

Uno de los aspectos técnicos mas importantes en la maquetacion es
el sangrado. En disefio editorial, la sangria es un margen extra fuera del
drea de la pagina que garantiza que los elementos que van a sangre
se impriman correctamente sin riesgo de cortes imprecisos. En nuestro
caso, todas las fotografias ocuparan este espacio adicional, por lo que
hemos decidido establecer un sangrado de 3 mm para asegurar una im-
presion precisa. Para la maquetacion del interior de nuestra revista crea-
mos una pdgina maestra con una reticula.

El diseflador grafico Josef Miiller-Brockmann en su obra Sistemas de
reticulas: Un manual para disefiadores grdficos afirma que:

“El empleo de la reticula como sistema de ordenacion cons-
tituye la expresion de cierta actitud mental en que el disefia-
dor concibe su trabajo de forma constructiva. Esto expresa una
ética profesional: el trabajo del disefiador debe basarse en un
pensamiento de cardcter matemdtico, a la vez que debe ser
claro, transparente, prdctico, funcional y estético®.”
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Esta cita nos ayuda a recalcar la importancia de definir una buena
reticula para nuestra revista, Lo primero que hicimos fue un boceto, ex-
plorando diferentes maneras de distribuir los elementos en la pagina.
Queriamos asegurarnos de que la composicidn fuera visualmente atrac-
tiva, pero también funcional. A partir de un boceto, definimos las guias y
los margenes adaptados al formato alargado que elegimos previamente.

La reticula que decidimos utilizar fue una reticula modular. Una reticu-
la modular estd compuesta por médulos separados por espacios regula-
res, lo que la convierte en una estructura versatil que permite muiltiples
posibilidades de composicion. La estructura estd formada por tres co-
lumnas y ocho filas. Esta decisién no fue al azar: nos permite distribuir el
contenido de forma ordenada sin que la composicion se sienta rigida, da
espacio para experimentar con diferentes disefios sin perder coherencia
visual y facilita que cada pagina mantenga una estética equilibrada, con-
servando el estilo elegante que queremos para la revista. Un buen dise-
Alador debe saber ir mas alld de la reticula para construir una narracion
visual que no quede atrapada en la uniformidad.

Por otro lado, decidimos que el margen exterior fuese mayor que el
interior, para que la lectura fuera mas codmoda cuando la revista esté im-
presa y encuadernada. Asi evitamos que el texto quede demasiado pe-
gado al lomo y logramos una distribucion mas equilibrada.
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3. 50. Boceto de la reticula de la
revista Gestique.
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3.51. Captura de pantalla de
InDesign de la reticula final de la
revista Gestique.

Tipografias

La tipografia es un componente clave en el disefio, especialmente
cuando se trata de definir el estilo visual de una publicacion. Cada tipo
de letra transmite sensaciones distintas, por lo que es fundamental co-
nocer su significado y uso. Por ejemplo, las tipografias con serifas suelen
estar asociadas a un enfoque mds cldsico y resultan ideales para bloques
de texto extensos, mientras que las tipografias sin serifas ofrecen una
estética mas moderna y actual.

Sin embargo, no basta con conocer sus caracteristicas formales, tam-
bién es esencial saber cdmo utilizarlas y combinarlas dentro de una com-
posicion. El disefio editorial se basa precisamente en la organizacion de
pdginas donde conviven textos e imdgenes y una correcta jerarquizacion
del contenido asegura una lectura fluida y atractiva, guiando la mirada
del lector segun lo previsto por el disefiador.

Encontramos muy interesante la reflexion del tipdgrafo Andreu Balius
que detalla que:

“La tipografia constituye la voz del texto, Las distintas fuen-
tes tipogrdficas, con su variedad de formas y disefios, nos per-
mite definir una determinada entonacion del escrito [...] cuando

seleccionamos una determinada fuente estamos seleccionan-

do su particular tono de voz®*”,

84. BALIUS, A. (2010, 16 de ma- Efectivamente la percepcién que tenemos de un texto varia segun la
yo). Fiesta de letras. Clarin. https:/

www.clarin.com/diseno/viaje-tipo- tipografla que se utilice.
grafico_o_BkEHIKGhvQg.html
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Paralelamente al disefio de la identidad visual de la marca, fuimos
trabajando la aplicacion tipografica a su producto principal: la revista. Sin
duda, tuvimos claro que debia existir una coherencia entre la identidad
graéfica de Gestigue y su aplicacion editorial, por lo que las tipografias
seleccionadas debian trasladarse y adaptarse correctamente al disefio
de la publicacion.

Durante este proceso, realizamos multiples pruebas de jerarquias ti-
pogréficas directamente sobre la maqueta de la revista, con el objetivo
de estudiar cdmo se comportaban las tipografias elegidas en un con-
texto de editorial real. Tal como se explicd en el desarrollo de la marca,
inicialmente contemplamos el uso de dos tipografias: TT Modernoir Se-
mibold, la misma utilizada para el logotipo, junto con una fuente para los
cuerpos de texto.

Sin embargo, al extender el uso del logotipo, detectamos una pérdida
de fuerza visual de la identidad. Su caracter tan marcado funcionaba muy
bien en aplicaciones puntuales, pero su uso excesivo dentro de la revista
restaba protagonismo al propio logotipo. Aqui podemos ver un ejemplo:
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A raiz de las observaciones, decidimos incorporar una tercera tipo-
grafia que nos permitiera mantener el equilibrio. Tras varios ensayos y
ajustes, establecimos una combinacion definitiva de tres tipografias que
se complementen entre si.

3.52. Captura de pantalla de
InDesign, ejemplo de jerarquia
tipografica para la revista
Gestique.
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3.53. Tipografias seleccionadas
para la revista de Gestique.

TTModernoir Semibold: Se reserva para el logotipo, el paginado,
los titulos de los bloques de contenido y las citas destacadas.

Proxima Nova Regular: Elegida como tipografia principal para los
cuerpos de texto. Su legibilidad, neutralidad y versatilidad la ha-
cen ideal para la lectura. Se usa también en italic cuando es nece-
sario incluir citas dentro del cuerpo de texto.

Source Sans Variable: Destinada a los titulos de los articulos y
subtitulos. Esta tipografia sin serifa aporta claridad, contraste y
una jerarquia clara, sin competir visualmente con el peso de TT-
Modernoir.

En estos ejemplos en pliegos del interior de la revista podemos ver clara-
mente como se pone en practica la jerarquia establecida para el disefio de la

revista:
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3.54. Captura de pantalla de
InDesign de jerarquia tipografica
definitiva para la revista Gestique..

3.55. Captura de pantalla de
InDesign de jerarquia tipografica
definitiva para la revista Gestique.
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3.57. Captura de pantalla de
InDesign de jerarquia tipogréfica
definitiva para la revista Gestique.
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En cuanto al tratamiento de los bloques de texto dentro de la revista se optd
conscientemente por no justificar los parrafos. Estéticamente, el texto alineado a
la izquierda, en bandera, genera una composicion mas ligera, natural y contem-
pordnea que encaja perfectamente con el cardcter visual de Gestique. Ademas,
desde el punto de vista funcional, este tipo de alineacion favorece la legibilidad,
y evita los llamados rios tipograficos, espacios irregulares dentro de las de las
lineas que dificultan el ritmo de la lectura. Muchos expertos en disefio editorial
coinciden en que, especialmente en publicaciones modernas o con un enfoque
mas experimental, la justificacion estricta puede generar rigidez innecesaria. En
este sentido, como revista independiente Gestique no busca responder a nor-
mas excesivamente formales.

En cuanto al tamafio tipogréfico, se ha determinado un cuerpo 10 para los
textos principales y un cuerpo 9 para los pies de fotografias. Esta eleccion se
realizd tras una serie de pruebas de impresion en el formato real de la revista, lo
que nos permitié evaluar con precision como se comportaba el texto. Al tratarse
de una publicacion impresa, era fundamental comprobar que la escala elegida
no solo funcionara bien en pantalla, sino que garantizara una buena legibilidad
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3.58. Fotografia de comparacién
del tamafio de letra de la revista
Gestique y otra revista.
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Seleccion y edicion fotografica

Las imagenes son un elemento fundamental en la maquetacion, ya
que poseen un gran poder narrativo y expresivo. Antes incluso de leer
los titulares, el lector ya recibe informacidon a través de lo visual. Una
imagen bien integrada en la composicion de la pdgina puede transmitir
de inmediato el tema y el tono del contenido, generando una conexion
instantdnea con el lector. Por esta razén, es crucial establecer un criterio
claro al seleccionar el contenido visual de una revista. Las composicio-
nes mas interesantes suelen ser aquellas en las que la imagen y el texto
dialogan entre si, complementdndose. Al igual que ocurre con el texto,
es posible jerarquizar las imdgenes segun diferentes atributos como el
tamafio, el contraste o la saturacién. Recursos como el cambio de escala
o0 encuadre permiten generar dinamismo vy dirigir la atencién del lector
hacia los elementos mas relevantes, logrando asi una composicion mas
atractiva.

El contenido visual de Gestique, es en su mayor medida fotografico,
en ella se combinan fotografias en color y otras en blanco y negro, todas
con un alto contraste visual.

La mayoria de las imagenes que utilizaremos son imagenes descar-
gadas de internet, las cuales desconocemos su origen, tamafio o resolu-
cion. Para asegurarnos de que tengan un correcto formato, resolucion, y
modo de color nos ayudamos de la herramienta de Photoshop. Dado que
trabajamos con impresiodn, es imprescindible que todas las imdgenes es-
tén en modo de color CMYK, el estdndar para este tipo de produccion.
En nuestro caso no vamos a modificar el color de las imdgenes, de esta
manera respetamos el trabajo de sus creadores, preservando asi su for-
mato original tanto en color como en encuadre. Para garantizar una bue-
na calidad, las imagenes deben contar con una resolucion de 300 ppp,
asegurando asi una dptima definicion.

Durante este proceso, también adaptamos el tamafio de las imdge-
nes, procurando que no excedan los 297 x 170 mm. Una vez listas, las ex-
portamos en formato JPG y las almacenamos en una carpeta especifica
dentro de nuestro ordenador, de manera que InDesign pueda vincularlas
correctamente sin inconvenientes. Aqui podemos observar una selec-
cion de las imdgenes que posteriormente utilizaremos para maquetar
nuestra revista:
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3.59. Collage de algunas de las fotografias del nimero 0 de la revista Gestique.
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Diseno portada y contraportada

Desde el inicio, entendimos la relevancia de esta decisidon y comenza-
mos el proceso con una fase de investigacion.

Uno de los aspectos técnicos que diferenciaron el disefio, fue el for-
mato elegido para la revista, que requiere la impresion de la portada,
contraportada y lomo en una sola pieza. En un primer momento, vimos
esto como una ventaja, ya que nos permitia generar una composicion
continua. Sin embargo, pronto nos dimos cuenta de que, en la practica,
la revista rara vez se veria desplegada por completo. Esto nos hizo re-
considerar como abordar el disefio, asegurandonos de que cada parte
funcionara individualmente sin depender de la composicidon completa.

Con estas ideas en mente, pasamos a la fase del bocetado, donde
exploramos diferentes ideas y definimos los elementos esenciales que
debian aparecer en: el logotipo de Gestique, el nimero de la revista (con
su gesto correspondiente), la pagina web, el cddigo de barras y el nom-
bre del fotdgrafo de la imagen. Dado que la fotografia es un elemento
protagonista en la revista, nuestra intencion inicial fue destacar una ima-
gen en la portada. También decidimos incorporar el isotipo en el lomo.
Al tratarse de una revista independiente, seguimos la tendencia de este
tipo de publicaciones, que suelen contar con portadas limpias, sin exce-
siva informacion.

Ademas en este proceso analizamos diferentes portadas que nos ins-
pirabany creamos un moodboard, una herramienta fundamental que nos
ha acompafiado durante todo el disefio de la portada de este ndmero O.
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3.60. Bocetos de diferentes
composiciones para la portada de

la revista Gestique.



DESARROLLO 159

3.61. Boceto de desarrollo de la
portada de la revista Gestique.
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3.62. Moodbopard de inspiracién para el disefio de la portada de la revista Gestique.
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Una vez tuvimos la idea mds clara, trasladamos los bocetos a lllus-
trator y comenzamos a experimentar con diferentes composiciones. Un
desafio técnico fue la medida del lomo, ya que no se puede determinar
con precision hasta que los librillos esten impresos. Por ello, hemos tra-
bajado con una estimacidn aproximada que se ajustard minimamente en
la fase final.

Ademas, no solo hemos hecho pruebas con el ndmero O, sino que
también hemos explorado opciones para otros ndmeros, permitiéndonos
establecer una linea estética coherente para futuras ediciones.
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3.63. Captura de pantalla de
Illustrator de distintas portadas
para la revista Gestique.

3.64. Captura de pantalla de
lllustrator de ejemplo de portada
para la revista Gestique.
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3.65. Captura de pantalla de
lllustrator de ejemplo de portada
para la revista Gestique.

3.66. Captura de pantalla de
lllustrator de ejemplo de portada
para la revista Gestique.

Tras varias pruebas, llegamos a la conclusién de que la fotografia de
portada debia cumplir tres requisitos fundamentales: mantener coheren-
cia con el estilo artistico de las imagenes interiores, ser una imagen en
color con fuerza visual, descartando el blanco y negro, y contar con un
espacio visual limpio que permitiera incluir la informacidn sin sobrecargar
la composicion.

Finalmente seleccionamos una fotografia del artista Robbie Wilhem
gue encajaba con todos estos criterios y representaba a la perfeccion la
estética del nimero O de nuestra revista.
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3.67. Captura de pantalla de
lllustrator de las medidas de la
portada defintiva del nimero o de
la revista Gestique.

3.68. Captura de pantalla de
Illustrator de portadas definitivas
de diferentes nimeros de la
revista Gestique.



DESARROLLO 165

3.69. Captura de pantalla de
Photoshop del desarrollo de un
mockup de la portada del nimero
0 de la revista Gestique.

Magquetacion de interiores

Después de todas las decisiones tomadas en torno al desarrollo del
numero O de la revista Gestique, llegamos al momento de abordar la ma-
quetacion interior de la revista, una fase clave para dar forma definitiva
al contenido.

Antes de empezar a trabajar directamente en Adobe InDesign, que ha
sido la herramienta principal para el disefio final, resultaba fundamental
realizar una serie de bocetos previos a modo de layout. En el disefio edi-
torial, los layouts son bocetos previos que sirven para organizar la estruc-
tura de las paginas antes de aplicar el disefio final. Su funcidén principal es
organizar los elementos que compondran la maqueta, textos, imagenes,
titulos, citas o espacios en blanco sin distraerse todavia con los detalles
estéticos como tipografias o estilos visuales concretos.

Sin duda, este esquema ha sido el esqueleto de cada pdgina de nues-
tra revista. Ha sido una guia flexible para poder experimentar distintas
composiciones. Gracias a este proceso previo, llegamos a InDesign con
una base sdlida que nos facilitd mucho el trabajo.
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Una vez completado el esqueleto general de la revista, comenzamos a tras-
ladar toda esa planificacion al entorno real de la maquetacion utilizando Adobe
InDesign. Antes de iniciar el disefio definitivo en el programa, hacemos revi-
sién de varios aspectos técnicos que garantizan un proceso fluido y profesional.
Como por ejemplo la organizacion de capas desde el principio, separando ele-
mentos como textos, imagenes, fondos y guias para facilitar la edicion.

> texto

> imagenes

> arte

> fondo

3.70. Captura de pantalla de

> guias lllustrator de distintas capas
utilizadas durante la maquetacion.
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3.71. Esquema de repaso de
cosas a tener en cuenta antes de
magquetar la revista.
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3.72. Captura de pantalla

de InDesign del proceso de
maquetacion del inteiror de la
revista Gestique.

3.73. Captura de pantalla

de InDesign del proceso de
magquetacion del interior de la
revista Gestique.

3.74. Captura de pantalla

de InDesign del proceso de
maquetacion del inteiror de la
revista Gestique.

Con todos estos elementos preparados y bien organizados, comenzamos a
maquetar pagina a pagina siguiendo la estructura definida a través de los plani-
llos y los wireframes. A continuacidn, podemos observar capturas del proceso

de disefio en InDesign.

Compartic
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3.75. Esquema definitivo de la maquetacion de interiores del nimero 0 de la revista Gestique.
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3.76. Maquetacion definitiva de interiores del ndmero 0 de la revista Gestique.
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Una vez teniamos clara la maquetacion de interiores de nuestra revista, se
realizaron varias comprobaciones mediante pruebas impresas. Elaboramos un
primer prototipo en blanco y negro, dividido en librillos y a tamafio real, intentan-
do aproximarnos lo maximo posible al formato de impresion final. Este ejercicio
nos ayudd a visualizar como funcionaban las composiciones en papel y nos
permitid detectar posibles erratas, volver a revisar el tamafio de letra, ajustar
margenes o mejorar la resolucion de algunas imagenes. Ademas, hicimos prue-
bas puntuales de color, especialmente en los pliegos con mas color, para ase-
gurarnos de que los tonos y contrastes se apreciaban correctamente. Gracias a
este proceso de revision previa, pudimos pulir los Ultimos detalles y cerrar con
seguridad la maquetacion definitiva de interiores.

3.77. Fotografia del prototipo en
blanco y negro del nimero 0 de la
revista Gestique.

3.78. Fotografia del prototipo en
blanco y negro del nimero O de la
revista Gestique.

BROKERS

3.78. Fotografia del prototipo en
blanco y negro del nimero o de la
revista Gestique.
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3.79. Fotografia del prototipo en
blanco y negro del nimero 0 de la
revista Gestique.

DISTORSION

Con el fin de profundizar en la comprension y correcta aplicacion de
la identidad de la marca Gestique, se ha desarrollado un libro de marca
(véase Anexo: Libro de Marca). Este documento ha sido elaborado a par-
tir del contenido investigado y desarrollado a lo largo de esta memoria, y
recopila de manera estructurada los elementos conceptuales, visuales y
estratégicos que definen la identidad de la revista.

Aunque el libro de marca forma parte esencial del proyecto, se pre-
senta como una pieza independiente que complementa esta memoria.
Su entrega se realiza por separado, permitiendo asi una consulta especi-
fica y detallada sobre el uso y aplicacién de la marca Gestique.
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Detalles de impresion
El papel

Desde la llegada de los dispositivos digitales, el papel ha pasado a ser un
elemento clave en la decisién de compra de una revista impresa.

En la actualidad, leer en formato fisico ofrece un respiro a la vista, habituada
al brillo constante de las pantallas. Ademas, una eleccion cuidadosa del papel
no solo mejora la experiencia de lectura, sino que también afiade un valor extra
a la publicacion, convirtiéndose en un factor diferenciador en el mercado. Muy
acertada la cita de Javier Pefia en su libro Disefio e impresion de la tipografia
que dice: “Si la tipografia es la voz del mensaje, el papel es el gesto®>”

Volviendo a la fase de investigacion de campo, detectamos que uno de los
aspectos que mas valoran los lectores de revistas independientes es precisa-
mente la calidad y el tipo de papel. La textura, el grosor, el acabado son detalles
que marcan la diferencia de una revista al uso y una revista que se quiera con-
servar. No queriamos dejar esta decision al azar. Estudiamos distintas opcio-
nes de papeles, tocando y observando acabados de publicaciones similares.
Probamos diferentes gramajes y tipos y finalmente nos decidimos por un papel
reciclado de 100 g, que mantiene una buena resistencia y un acabado mate
agradable al tacto.

Detalles de encuadernacion

Cuando anteriormente definimos el formato final de nuestra revista, impli-
citamente tomamos la decisidn sobre el tipo de encuadernacion e impresion.
Como hemos ido repitiendo durante todo el desarrollo de nuestra revista, que-
rlamos que Gestique se convirtiera en un objeto editorial especial, que tuviese
un formato que conectara con los lectores que valoran el disefio, el contenido y
también el soporte fisico. Nuestro publico objetivo, interesado en el mundo de
las revistas independientes, busca publicaciones que no solo comuniquen por
lo que cuentan, sino también por cdmo estdn hechas.

3.80. Fotografia del tipo de
papel que se ha utilizado para
la impresion del nimero 0 de la
revista Gestique.

85. PENA, Javier.(2011) Disefio e
impresion de la tipografia. Cpg Edi-
ciones, Barcelona
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3.78. Fotografia del tipo de
encuadernacion que se va a relizar
para el nimero 0 de la revista
Gestique.

Este tipo de encuadernacion requiere de un proceso muy preciso y manual.
Primero, la revista se imprime por librillos, que se organizan para poder coserse
entre si. Una vez cosidos, se pegan cuidadosamente a una Unica pieza que
conforma portada, lomo y contraportada. Esta pieza se pega solo por la cubierta
trasera, dejando el lomo visible.

Es importante destacar que el disefio final de la portada, contraportada y el
lomo no puede darse por finalizado hasta que no se tienen los librillos cosidos,
ya que la medida exacta del lomo solo puede calcularse con precision una vez
esta completado este proceso.

Aunque pueda parecer un proceso laborioso y lento, decidimos hacerlo de
esta manera para cuidar al maximo el detalle y obtener un resultado que refleja
todo el trabajo detras de Gestique. En tiradas grandes, este tipo de encuader-
naciones puede realizarse de manera automatizada mediante maquinas espe-
cializadas.

Por todo ello, decidimos utilizar un sistema de encuadernacion de lomo vis-
to, una técnica que consiste en coser los librillos de la revista entre si'y dejar el
cosido completamente expuesto. A diferencia del encuadernado encolado, el
encuadernado cosido permite que la revista se abra por completo, algo esencial
en una publicaciéon con gran presencia fotografica a doble pagina. Gracias a
este sistema, se evita la pérdida de informacion en el pliegue central.
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Fotografias del prototipo de la revista Gestique nimero 0
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Fotografia de Charlotte Abramow. 2016
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Conclusiones

Este Trabajo de Fin de Grado ha supuesto un viaje a través del disefio
editorial, desde sus inicios y fundamentos mas tedricos hasta la creacion
de una propuesta editorial nueva: el nimero O de la revista Gestique.
Nos hemos enfrentado a un proyecto muy ambicioso en el cual han ido
surgiendo diversas dificultades. Sin embargo, si repasamos los objetivos
que nos plantemos al inicio, podemos afirmar, con satisfaccién, que he-
mos logrado completarlos con éxito.

A lo largo del proceso, hemos aprendido a adaptarnos y a superar
obstdculos, lo que nos ha permitido evolucionar tanto a nivel personal
como profesional. Este proyecto ha resultado ser una oportunidad para
poner en practica una gran parte de las competencias adquiridas duran-
te nuestro doble grado en Bellas Artes y Disefio.

La investigacion realizada ha sido una de las fases mas enriquecedo-
ras. Hemos explorado a fondo la historia y los principios del disefio edito-
rial, lo que nos ha dado una comprensién sdélida de su evolucién y su rol
en la comunicacién visual. Ademas, investigar sobre el lenguaje de los
gestos, tanto desde una perspectiva cultural como psicoldgica, nos ha
permitido profundizar en la relacién entre el cuerpo, la comunicacién y el
disefio. Este enfoque multidisciplinar se ha mostrado clave para integrar
estos conceptos de manera visualmente atractiva en la revista.

Por otro lado, el desarrollo de la marca Gestique ha constitunido uno
de los aspectos mas intensos del proyecto. Crear una marca desde cero
ha sido un proceso desafiante, en el que hemos aprendido a tomar de-
cisiones que afectan a la percepcion, la coherencia y el impacto del pro-
yecto. Ver cdmo todo ese trabajo conceptual se ha ido transformando en
una revista real ha sido profundamente satisfactorio. De hecho, fue en el
proceso de maquetacién donde experimentamos uno de los momentos
mas significativos de este proyecto. Empapados de toda la investigacion
previa y con una vision clara, pudimos disefiar con libertad, jugar con
recursos graficos, experimentar con la narrativa visual y dar vida a algo
completamente nuevo. Esta fase nos ha permitido conectar con nuestra
creatividad, aplicar todos nuestros conocimientos y disfrutar del proceso
del disefio.

La creacidon de Gestique no solo nos ha permitido crecer como di-
sefladores, sino que nos ha brindado la oportunidad de mirar mas all3,
de creer en nuestras propias ideas y confiar en la posibilidad de poder
compartirlas con mas gente. Hemos aprendido a investigar con rigor, a
estructurar ideas, a mantener una mirada critica y confiar en nuestra in-
tuicidn creativa. También nos ha ensefiado a gestionar tiempos, tomar
decisiones y adaptarnos a los retos que implica materializar una idea
desde cero.
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Creemos firmemente que Gestique tiene un largo recorrido por de-
lante. Su enfoque original, su estética cuidada y la riqueza del tema que
aborda, nos da margen para continuar dando vida a siguientes ediciones.
Lo que comenzé como una reflexion personal sobre el lenguaje de los
gestos se ha transformado en un concepto investigado y desarrollado
que tiene la capacidad de llegar a un publico amplio.
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