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Gestique es una revista independiente que investiga el gesto 
como lenguaje universal y su impacto en la comunicación, el arte 
y la sociedad. A través del diseño editorial, presenta un enfoque 
interdisciplinario y visualmente atractivo para reflexionar sobre su 
significado y alcance.
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Investigar y visibilizar la importancia del gesto en la comunicación, 
fusionando arte, cultura y diseño en un formato visualmente 
impactante que inspire y genere reflexión.

������
Ser una referencia en el diseño editorial independiente, 
reinterpretando el lenguaje de los gestos y convirtiendo la 
revista en un objeto de colección y una experiencia visual.
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���	�������Cada número investiga 

un gesto desde 
distintas disciplinas.

Apuesta por un diseño 
atractivo con fotos y 
composiciones 
experimentales.

Temas complejos con una 
narrativa cercana y 
accesible.

Aborda un tema poco 
explorado.

El gesto como vínculo 
entre las personas.
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Nuestro tono está estrechamente relacionado con los valores fundamentales de Gestique. Al igual que nuestros valores 
de exploración, creatividad y conexión humana, buscamos que el lenguaje de la revista sea sensorial, accesible, 
desafiante e inspirador. 
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La marca gráfica de Gestique se construyó a 
partir de la tipografía TT Modernoir, elegida 
por su elegancia y estructura alineadas con la 
esencia de la marca. Se realizaron ajustes en 
la separación de letras para optimizar el 
equilibrio visual, asegurando una identidad 
cuidada y original. El color utilizado para el 
logotipo es siempre el (Pantone Black 6 C). 
Aquí podemos ver su positivo y negativo en 
blanco y negro.
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El isotipo de Gestique surge de la letra “Q” 
del logotipo, elegida por su forma distintiva. 
Su extracción como isotipo garantiza 
coherencia con la marca gráfica, creando 
un elemento versátil. El color utilizado para 
el isotipo es siempre el (Pantone Black 6 C). 
Aquí podemos ver su positivo y negativo en 
blanco y negro.
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No utilizar baja opacidad

No ocultar

No aplicar efectos visuales

No utilizar colores incorrectos

No deformar

No combinar logotipo e isotipo
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Tanto el logotipo como el isotipo se deberán separar de 
cualquier otro objeto tomando en cuenta las distancias 
propuestas. Para saber la zona de respeto, se utilizará la 
altura de la letra “T” de Gestique, colocandose tal como se 
muestra en la imagen. De esta manera podrá saberse con 
seguridad cual es el área de respeto indiferentemente de la 
escala del logotipo e isotipo. Existen excepciones del uso 
del área de seguridad como por ejemplo en el uso del 
isotipo en el lomo de las revistas, en este caso no se 
respetará el área de seguridad planteada.
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Para asegurar la legibilidad y correcta reproducción de la 
marca gráfica en diferentes aplicaciones, se han 
establecido tamaños reducidos de uso. En formato 
impreso, el logotipo no debe reducirse a menos de 5 mm 
de altura para garantizar su claridad y reconocimiento. 
En entornos digitales, el tamaño mínimo recomendado 
es de 40 px de altura, asegurando su visibilidad en 
pantallas de distintas resoluciones.
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Digital Impresión
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El negro (Pantone Black 6 C) es el color corporativo 
principal de la marca, seleccionado por su elegancia y 
versatilidad. Este se utilizará tanto para el logotipo como 
para el isotipo. Cuando no sea posible su uso, se recurrirá 
al blanco o a escalas de grises para mantener coherencia 
visual. En la siguiente imagen se muestra un ejemplo de 
cómo utilizar el color en fondo fotográfico.
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Aunque la marca gráfica se mantiene en blanco y negro 
para garantizar su versatilidad, la identidad visual de 
Gestique incorpora una paleta de colores secundaria para 
aportar dinamismo y modernidad. En lugar de una única 
gama, se seleccionaron tonos con mucho contraste pero 
armoniosos, permitiendo composiciones flexibles sin 
perder coherencia. Estos colores vibrantes y expresivos 
reflejan el carácter contemporáneo de la marca y brindan 
versatilidad en sus aplicaciones.
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Para la identidad visual, se han elegido tres tipografías que 
complementan el estilo del logotipo. TT Modernoir Semibold 
se reservará para elementos muy seleccionados. Proxima 
Nova en su versión regular y en su versión italic es una fuente 
sin serifa moderna y equilibrada que aporta versatilidad y 
legibilidad. A estas se suma Source Sans Variable Semibold, 
una tipografía sencilla pero potente, que equilibra la 
composición sin restarle protagonismo al logotipo.
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Para garantizar una comunicación clara y coherente, se 
establece una jerarquía tipográfica. Proxima Nova Regular 
es la tipografía principal para cuerpos de texto, 
asegurando una lectura fluida y equilibrada. Su versión 
Italic se destina a citas. TT Modernoir Semibold se emplea 
exclusivamente en elementos muy concretos, aportando 
carácter y presencia visual. Por su parte, Source Sans 
Variable Semibold se utiliza para textos destacados, 
proporcionando énfasis sin restarle protagonismo al 
logotipo y manteniendo una estética coherente y 
armoniosa.
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Dentro de las aplicaciones de marca, la revista es, sin 
duda, la más importante, ya que es el eje sobre el que 
gira toda la identidad de Gestique. En este producto se 
refleja de manera íntegra la esencia de la marca, desde 
la estrategia plasmada en el contenido hasta cada 
elemento de la identidad visual. Todas las portadas y 
números siguen una misma estética coherente, 
asegurando una presencia visual unificada que refuerza 
el carácter y los valores de Gestique en cada edición.
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Portadas de diferentes números de la revista Gestique.



Mockup de una doble página del interior del número 0 de la revista Gestique.



Mockup de revisero con la edición “La sonrisa” de la revista Gestique.

Mockup de una caja con la edición “El abrazo” de la revista Gestique.



Mockup de la portada del número 0, “El Beso”de la revista Gestique.



Mockup de una doble página del interior del número 0, “El beso” de la revista Gestique.



El merchandising de Gestique refuerza la identidad de la 
marca y amplía su presencia más allá de las revistas. La 
colección incluye productos como libretas, tote bags, 
marcapáginas, pegatinas y cuadernos diseñados para 
conectar con la comunidad y transmitir los valores de la 
marca en el día a día. Cada artículo mantiene coherencia 
con la identidad visual, utilizando elementos gráficos, 
tipografías y colores representativos de Gestique para 
garantizar una imagen unificada y reconocible.
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Mockup de un modelo de pegatinas de la marca Gestique.



Mockup de diferentes modelos de cuadernos de la marca Gestique.



Mockup de tote bag de la marca Gestique.



Mockup de un modelo de pegatinas de la marca Gestique.



Mockup de reverso de un modelo de marcapáginas de la marca Gestique.



Mockup de anverso y reverso de un modelo de marcapáginas de la marca Gestique.



Instagram será la red social principal de Gestique, con 
un enfoque dinámico y cercano que refleje la esencia de 
la marca. A través del feed se compartirán novedades, 
posibles talleres, nuevos productos, fotos de archivo de 
las revistas y algunas páginas de diferentes números. 
Se mantendrá una estética cuidada y coherente con la 
identidad visual, utilizando la paleta cromática 
corporativa para reforzar la imagen de la marca y otros 
recursos.
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Captura de pantalla del feed y de una publicación de la cuenta de Instagram de Gestique.



La web de Gestique, es una plataforma que comunica la 
identidad de la marca, presenta novedades y ofrece 
productos. Cuenta con tres secciones: “Home”, donde se 
anuncian las novedades en el apartado de “Quiosco”; 
“Gestique”, un espacio dedicado a la historia y los valores 
de la marca; y “Tienda”, donde se pueden comprar revistas 
y merchandising. Su diseño es claro y adaptable a distintos 
dispositivos e idiomas manteniendo coherencia con la 
identidad visual mediante el uso de las tipografías y la 
paleta cromática de la marca.
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Captura de pantalla de la tienda y de la home de la web de Gestique.



Mockup de la home de la web de Gestique.



Mockup de la tienda de la web de Gestique.



Mockup de la home de la web de Gestique en formato movil.




