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1. Estrategia de marca



GESTIOUE

;Quiénes somos?

Gestique es una revista independiente que investiga el gesto
como lenguaje universal y su impacto en la comunicacién, el arte
y la sociedad. A través del disefio editorial, presenta un enfoque
interdisciplinario y visualmente atractivo para reflexionar sobre su
significado y alcance.

M. [ ] '
Investigar y visibilizar la importancia del gesto en la comunicacion,

fusionando arte, cultura y disefio en un formato visualmente
impactante que inspire y genere reflexion.

V. [ ] '
Ser una referencia en el disefio editorial independiente,

reinterpretando el lenguaje de los gestos y convirtiendo la
revista en un objeto de coleccidn y una experiencia visual.

Libro de marca

;Quiénes somos? Mision y vision
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GESTIQUE Valores de marca

Valores de marca

Exploracion  Creatividad Accesibilidady  Originalidad Conexion

Cada nuimero investiga Apuesta por un disefio profu ndidad Aborda un tema poco humana
un gesto desde atractivo con fotos y explorado.
distintas disciplinas. composiciones Temas complejos con una El gesto como vinculo
experimentales. narrativa cercanay entre las personas.
accesible.

Libro de marca 04



GESTIQUE Tono devoz

Tono devoz

Nuestro tono esta estrechamente relacionado con los valores fundamentales de Gestique. Al igual que nuestros valores
de exploracion, creatividad y conexion humana, buscamos que el lenguaje de la revista sea sensorial, accesible,
desafiante e inspirador.

Creativo y visual e Racional y técnico
Accesible y profundo e Formaly superficial
Dinamico y provocador Q Conservadory predecible
Cercano e inspirador Q Frioy distante

Libro de marca 0)



GESTIQUE

Libro de marca

Flooryour
guests

FRi0, FRID

44 DESAYUNAR!

TAS CLARAS

Moodboard de inspiracion

hubiese
ocurrido
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GESTIQUE

Logotipo

La marca gréfica de Gestique se construyd a
partir de la tipografia TT Modernoir, elegida
por su elegancia y estructura alineadas con la
esencia de la marca. Se realizaron ajustes en
la separacion de letras para optimizar el
equilibrio visual, asegurando una identidad
cuidada y original. El color utilizado para el
logotipo es siempre el (Pantone Black 6 C).
Aqui podemos ver su positivo y negativo en
blanco y negro.

Libro de marca

GESTIOUE

GESTIOUE

Logotipo
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GESTIOUE Isotipo

Isotipo

El isotipo de Gestique surge de la letra “Q”
del logotipo, elegida por su forma distintiva.
Su extraccidon como isotipo garantiza
coherencia con la marca gréfica, creando
un elemento versatil. El color utilizado para
el isotipo es siempre el (Pantone Black 6 C).
Aqui podemos ver su positivo y negativo en
blanco y negro.

Libro de marca
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GESTIQUE

Libro de marca

No utilizar baja opacidad

GFCTIONIF

No ocultar

GESTIOUE

No aplicar efectos visuales

Usos incorrectos

No utilizar colores incorrectos

GESTIQUE

No deformar

0
GESTIQUE

No combinar logotipo e isotipo
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GESTIQUE

Area de seguridad

Tanto el logotipo como el isotipo se deberdn separar de
cualquier otro objeto tomando en cuenta las distancias
propuestas. Para saber la zona de respeto, se utilizard la
altura de la letra “T” de Gestique, colocandose tal como se
muestra en la imagen. De esta manera podra saberse con
seguridad cual es el drea de respeto indiferentemente de la
escala del logotipo e isotipo. Existen excepciones del uso
del drea de seguridad como por ejemplo en el uso del
isotipo en el lomo de las revistas, en este caso no se
respetard el drea de seguridad planteada.

Libro de marca
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GESTIOUE

Tamanos reducidos

Para asegurar la legibilidad y correcta reproduccion de la
marca gréfica en diferentes aplicaciones, se han
establecido tamafios reducidos de uso. En formato
impreso, el logotipo no debe reducirse a menos de 5 mm
de altura para garantizar su claridad y reconocimiento.
En entornos digitales, el tamafio minimo recomendado
es de 40 px de altura, asegurando su visibilidad en
pantallas de distintas resoluciones.

Libro de marca

Digital

GESTIQUE | 4o

QO T som

Tamafnos reducidos

Impresion

GESTIQUE | 5mm

Q [ smm
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GESTIOUE Color corporativo y uso en logotipo

Color corporativoy
uso en logotipo

El negro (Pantone Black 6 C) es el color corporativo
principal de la marca, seleccionado por su elegancia y SRR
versatilidad. Este se utilizara tanto para el logotipo como _ AN : ~ GESTIQUE

GESTIQUE

para el isotipo. Cuando no sea posible su uso, se recurrira
al blanco o a escalas de grises para mantener coherencia GESTIOUE
visual. En la siguiente imagen se muestra un ejemplo de GESTIQUE
como utilizar el color en fondo fotografico.

PANTONE Black 6 C
CMYYK:93/77/56/78
RGB: 16/ 24/ 32
#101820

Libro de marca 14



GESTIQUE

Pa leta Secu nd a ria PANTONE Yellow C PANTONE 7455 C

CMYYK:4/9/100/0 CMYYK:85/64/0/0
RGB: 255/221/0 RGB: 56/ 92 /173

Aunque la marca gréfica se mantiene en blanco y negro #FFDDO0O #385CAD

para garantizar su versatilidad, la identidad visual de

Gestique incorpora una paleta de colores secundaria para

aportar dinamismo y modernidad. En lugar de una Unica

gama, se seleccionaron tonos con mucho contraste pero

armoniosos, permitiendo composiciones flexibles sin

perder coherencia. Estos colores vibrantes y expresivos

reflejan el cardcter contempordneo de la marca y brindan

versatilidad en sus aplicaciones.
PANTONE 7628 C PANTONE 577 C
CMYYK:25/93/82/21 CMYYK:41/9/61/0
RGB: 161/ 43/ 42 RGB: 170/ 194 /127
#A12B2A #AAC27F

Libro de marca

Paleta secundaria

PANTONE 507 C
CMYYK: 16 /51/18 /1
RGB: 214/ 146 / 169
#D692A9
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GESTIOUE Tipografias corporativas

TTMODERNOIR DEMIBOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPOQRSTUVWXIYZ
123456789
SuTAEIOU@#S% " E*()-_=+\I[1{};:/1.>

Source sans Variable Semibold

Tipografias corporativas

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxiyz

Para la identidad visual, se han elegido tres tipografias que 1234567 8 9 )

. ! ces 21 A ¥ 0/ A R * - = e [?
complementan el estilo del logotipo. TT Modernoir Semibold e TAEIOU@#$% M &* () -_=+\[[1{};:/?.>
se reservara para elementos muy seleccionados. Proxima
Nova en su version regular y en su version italic es una fuente

sin serifa moderna y equilibrada que aporta versatilidad y Proxima Nova Regular

legibilidad. A estas se suma Source Sans Variable Semibold, ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
una tipografia sencilla pero potente, que equilibra la abcdefghijklmnfAopgrstuvwxiyz
composicion sin restarle protagonismo al logotipo. 123456789

L d2iVAETOU@#$ % & ()-_=+\I[]1(};:/2.>

Proxima Nova Regular It

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxiyz
123456789

LGPl AEIOU@#SBN&)-_=+\I[]{};:/?.>

Libro de marca 11



GESTIOUE

Jerarquia tipografica

Para garantizar una comunicacién clara y coherente, se
establece una jerarquia tipografica. Proxima Nova Regular
es la tipografia principal para cuerpos de texto,
asegurando una lectura fluida y equilibrada. Su version
ltalic se destina a citas. TT Modernoir Semibold se emplea
exclusivamente en elementos muy concretos, aportando
cardcter y presencia visual. Por su parte, Source Sans
Variable Semibold se utiliza para textos destacados,
proporcionando énfasis sin restarle protagonismo al
logotipo y manteniendo una estética coherente y
armoniosa.

Libro de marca

Jerarquia tipografica

BAJO

LA

La quimica del beso

Plergiorgio M. Sandri "La quinica del beso-L a Vanguardia, 12 de octubre de 2012

con

ta unos 30 musculos facia-
les, 17 de ellos relacionados
conla lengua, se transfieren
9 miligramos de agua, otros
018 de sustancias organicas,
07 de materias grasas, 0,45
de sales minerales, ademds

Ia pareja,

moy evita caer en la depre-
sion. Porque el beso, antes
que nada, es placer. La po-
sicion fisiolgica de la boca
hace que esta sea, de entre
todos los 6rganos erdgenos
que tiene nuestro cuerpo, la

gérmenes,

o pe-
quefio pero al mismo tiempo
estimula la produccion de
sus defensas.

‘También es cierto que cuan-
do besamos no lo hacemos
pensando en las hormonas.
El beso tiene un significado

q
del cerebro, para el ser humano que se
y se queman, alo argo de femonta a tiempos muy anti
u unasquince Para tener Y a costum-
calortas. unalidea las terminaciones  bre tiene su origen en ciertas
en
Detrds de este gesto coti- eltamafio  las alimen-
" de laque  taban a sus bebds dindoles

con la boca los alimentos

nuestra vida

Otras teo-

‘complejo. Para el ser huma-
no, besarse o supone algo
trivial, sino que se produce
un intercambio de sensa-
ciones y de emociones muy
profundo. Jean-Luc Tournier,
autor de la Pequeria encicio-
pedia del beso, ya reconocio
que “no hay acto alguno
que pemnita una Implicacion
voluntaria del ser tan total
como el beso”. El deseo de
besar hasta tiene un nom-
bre cientifico: flemamanfa.
Siempre queremos mds,
porque el beso es una droga
natural. €l cerebro s adicto

Segun un estudio de la Uni-
versidad de Viena, cuando
nos besamos, las pulsacio-
nes cardiacas suben de 60
hasta 130 por minuto, se
libera adrenalina, baja la tasa
de colesterol y al intercam-
biarse bacterias, se refuerza
el sistema inmunitario.

Vivimos mejor y vivimos mas
gracias al beso. Bl investiga-
dor alemdn Arthur Sazbo, de
la Universidact Wilfrid Laurier
de Ontario, en Canads, sos-
tiene la idea de que las pare-

q
s una prolongacion de la
lactancia. Sea lo que sea,

&l beso ha desempefiado
varios papeles en el curso
de los siglos.

El estudioso Yannick Carré,
autor del libro El beso en la
boca durante la edad media,
explica que en esa época "

artir del beso se podian ex-
plicar hasta fos cambios que
e producian en polftica, en
rellgion y en el sistema de
valores”. Su importancia era
‘considerable: tenfa el valor
de un contrato. De hecho,

que nos besa-

jas que

para sellar el o de fi-

mos. Esta hormona influye
en funciones basicas como
el enamoramiento, orgasmo,

a trabajar
tienen menos absentismo
laboral, menos accidentes
de trafico, ganan un 25% de

partoy. y
estd asociada con la afectivi-
dad, laternura, el tocar.

De acuerdo con la consulto-
ra sexual britanica Relate, la

de vida se alarga cinco afios.

¥ suvasallo, ambos se daban
un beso en la boca.

Enla actualidad, el beso
tiene sobre todo un poder

ol Los que

P psicologico.

p beso
o hacen con una actitud mas
positiva y mas energfa vital.

se produce cada vez que
juntamos nuestros labios con

en salud. Cuando una madre
besa a su bebé absorbe

“Es
carlfio, de amor, de respeto,
de amistad. Con un beso
se comunican muchisimas
cosas”, comenta Frances-
ca Albini, autora del libro.
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GESTIOUE Aplicaciones

Revistas GESTIOUE!

GESTIQUE!

Dentro de las aplicaciones de marca, la revista es, sin
duda, la mas importante, ya que es el eje sobre el que
gira toda la identidad de Gestique. En este producto se
refleja de manera integra la esencia de la marca, desde
la estrategia plasmada en el contenido hasta cada
elemento de la identidad visual. Todas las portadas y
ndmeros siguen una misma estética coherente,
asegurando una presencia visual unificada que refuerza
el caracter y los valores de Gestique en cada edicidn.

Portadas de diferentes numeros de la revista Gestique.

Libro de marca 20



BAJO LA PIEL

Fotografia tomade por ef fotdgrofo neeriondés £d von der Elsen, 1980

Mockup de una doble pdgina del interior del nimero O de la revista Gestique.



Mockup de revisero con la edicion “La sonrisa” de la revista Gestique.




Numero 0

. GESTIOQUE

Ndmero 0

Elbeso

Cuznda ¢l bsa 5 un eco sin voz
Un beso vale mas que mil palabras
Lo que no se ve pere se siente

El 5256 como pasaporte cullural

El boso an Yempos mogernos

wwwrgestique.com

23456 1! 78912

8

Fotageaide iobbie ihelr

Mockup de la portada del nimero 0, “El Beso”de la revista Gestique.



Mockup de una doble pdgina del interior del nimero O, “El beso” de la revista Gestique.



GESTIOUE

Merchandising

El merchandising de Gestique refuerza la identidad de la
marca y amplia su presencia mas alla de las revistas. La
coleccidn incluye productos como libretas, tote bags,
marcapdaginas, pegatinas y cuadernos disefiados para
conectar con la comunidad y transmitir los valores de la
marca en el dia a dia. Cada articulo mantiene coherencia
con la identidad visual, utilizando elementos gréficos,
tipografias y colores representativos de Gestique para
garantizar una imagen unificada y reconocible.

Libro de marca

Mockup de un modelo de pegatinas de la marca Gestique.

Merchandising
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Mockup de diferentes modelos de cuadernos de la marca Gestique.



Mockup de tote bag de la marca Gestique.

«

BESAME, BESAME MUCHO
COMO S$I FUERA ESTA NOCHE
LA ULTIMA DEZ

»




Mockup de un modelo de pegatinas de la marca Gestique.




Mockup de reverso de un modelo de marcapdginas de la marca Gestique.






GESTIOUE

Instagram

Instagram sera la red social principal de Gestique, con
un enfoque dindmico y cercano que refleje la esencia de
la marca. A través del feed se compartiran novedades,
posibles talleres, nuevos productos, fotos de archivo de
las revistas y algunas pdginas de diferentes numeros.
Se mantendra una estética cuidada y coherente con la
identidad visual, utilizando la paleta cromatica
corporativa para reforzar la imagen de la marca y otros
recursos.

@gestique

Libro de marca

Instagram

15:20 wll ¥ @) 15:20 ol T .

a gestique v = © ‘lwstagfmm

5 P
nmow | | @O@®C@

75 237k 240
Your Story martapt  antigonalectora saracaso  clara.cebrian

Gestique magazine gestique

Madrid, Spain
Edit Profile
Promotions Insights Contact
7 N " [ N
ol -k
New El beso La sonrisa El abrazo

«
BESANIE, BESAMIE MUCHO

COMO 1 FUERA ESTA HOCHE
LAULTIMA DEL

Liked by best.friend and 76 others

h Q o A

Captura de pantalla del feed y de una publicacion de la cuenta de Instagram de Gestique.
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GESTIOUE

Web

La web de Gestique, es una plataforma que comunica la
identidad de la marca, presenta novedades y ofrece
productos. Cuenta con tres secciones: “Home”, donde se
anuncian las novedades en el apartado de “Quiosco”;
“Gestique”, un espacio dedicado a la historia y los valores
de la marca; y “Tienda”, donde se pueden comprar revistas
y merchandising. Su disefio es claro y adaptable a distintos
dispositivos e idiomas manteniendo coherencia con la
identidad visual mediante el uso de las tipografias y la
paleta cromatica de la marca.

www.gestiquemagazine.com

Libro de marca

Pagina web

home  gestique tienda GESTIOUE

home  gestique  tienda GESTIQUE

Captura de pantalla de la tienda y de la home de la web de Gestique.

.



home  gestaue s GESTIQUE

GESTIQUE!

SBl=, -

Mockup de la home de la web de Gestique.



home

gestique  tiengy

GESTIQUE

Susbribete a nuestra newsleter

Lasonisa

Gestique Notebook
20€

Totebag Elabraze
ne 0e

Bbeso
2€
Anadiral carrto )

e
( Adadial carito Afadir al carito

[ Avadiral o Aatiralcarito )

Mockup de la tienda de la web de Gestique.



GESTIQUE!
SE= S

Lasonrisa
20¢

(e

Mockup de la home de la web de Gestique en formato movil.







